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PENGARUH KREDIBILITAS INFLUENCER DAN BRAND IMAGE 

TERHADAP MINAT BELI BRAND ERIGO 

Oleh: Muhammad Rafly 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini membahas terkait kredibilitas influencer seorang Arief Muhammad 

pada instagram dan brand image terhadap minat beli brand Erigo. Hal ini tentunya 

menjadi masalah yang ingin diteliti dalam penelitian ini, untuk melihat pengaruh 

dan seberapa besar pengaruh dari Kredibilitas Influencer dan Brand Image terhadap 

Minat Beli brand Erigo. Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah survei, dengan kuesioner yang dikirimkan melalui platform online Google 

Forms. Penelitian ini menggunakan teori Stimulus-Organisme-Respon dikenal 

sebagai S-O-R yang menjelaskan tentang adanya stimulasi berupa kredibilitas 

influencer dan brand image yang digunakan brand Erigo untuk memberikan 

rangsangan kepada organisme atau target konsumen, yaitu followers Instagram 

@ariefmuhammad dan juga @erigostore yang memberikan reaksi berupa minat 

beli terhadap brand Erigo. Hasil penelitian ini menyatakan bahwa variabel 

Kredibilitas Influencer (X1) dan Brand Image (X2) memiliki pengaruh terhadap 

Minat Beli brand Erigo sebesar 78,5%, sedangkan sisanya sebesar 21,5% dijelaskan 

atau dipengaruhi oleh faktor lain di luar pada penelitian ini. 

 

Kata kunci: Kredibilitas Influencer, Arief Muhammad, Brand Image, Minat beli, 

Brand Erigo 
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THE INFLUENCE OF INFLUENCER CREDIBILITY AND 

BRAND IMAGE ON INTEREST IN BUYING THE ERIGO 

BRAND 

 Oleh: Muhammad Rafly 

ABSTRACT  

 

This research discusses the credibility of influencer Arief Muhammad on Instagram 

and brand image on buying interest in the Erigo brand. This is of course a problem 

that we want to examine in this research, to see the influence and how much 

influence Influencer Credibility and Brand Image have on Buying Interest in the 

Erigo brand. The research method used in this research is a survey, with a 

questionnaire sent via the Google Forms online platform. This research uses the 

Stimulus-Organism-Response theory known as S-O-R which explains the 

stimulation in the form of influencer credibility and brand image used by the Erigo 

brand to provide stimulation to organisms or target consumers, namely Instagram 

followers @ariefmuhammad and also @erigostore who give reactions in the form 

of interest buy the Erigo brand. The results of this research state that the variables 

Influencer Credibility (X1) and Brand Image (X2) have an influence on Purchase 

Interest for the Erigo brand by 78.5%, while the remaining 21.5% is explained or 

influenced by other factors outside of this research. 

 

Keywords: Influencer Credibility, Arief Muhammad, Brand Image, Purchase 

Interest, Brand Erigo 
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