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STRATEGI PESAN KAMPANYE REKOSISTEM MELALUI 

TAGAR #BERSAMALEBIHBAIK 

(Ratu Shafira) 
 

ABSTRAK 
 

Timbunan sampah selama bulan Ramadan tahun 2023 sudah menjadi salah satu 
problem utama yang dihadapi Indonesia. Peningkatan yang signifikan terhadap 
aktivitas serta konsumsi seringkali diiringi dengan bertambahnya volume sampah, 
terutama dari sisa makanan atau kemasan produk. Penelitian ini bertujuan untuk 
menganalisis perancangan strategi pesan yang diterapkan oleh Rekosistem melalui 
kampanye #BersamaLebihBaik. Kampanye ini difokuskan untuk meningkatkan 
kesadaran dan partisipasi masyarakat dalam praktik pengelolaan sampah yang 
berkelanjutan selama bulan Ramadhan tahun 2023. Melalui pendekatan kualitatif, 
penelitian ini mengeksplorasi elemen-elemen dari strategi pesan, termasuk teori 
komunikasi Laswell, konsep Difusi Inovasi, dan konsep perancangan kampanye 
PR. Data dikumpulkan dari analisis konten postingan kampanye 
#BersamaLebihBaik serta wawancara dengan tim Digital Marketing Rekosistem. 
Hasil penelitian menunjukkan bahwa penggunaan tagar #BersamaLebihBaik 
berhasil dalam menarik perhatian dan partisipasi audiens, dengan pendekatan yang 
inklusif dan pesan yang jelas tentang pentingnya pengelolaan sampah. Strategi 
visual yang kuat dan narasi yang mendalam berhasil mengkomunikasikan tujuan 
kampanye dan memotivasi tindakan dari audiens. Kesimpulan dari penelitian ini 
adalah bahwa perancangan strategi pesan yang baik, didukung oleh penggunaan 
media sosial yang tepat, dapat meningkatkan kampanye keberlanjutan dalam jangka 
panjang khususnya dalam ranah sosial yang berlandaskan prinsip Social 
Development Goals (SDG). 

 
 

Kata kunci: Instagram, Kampanye, Kampanye Berkelanjutan, Pengelolaan 
Sampah, Rekosistem, Strategi Pesan 
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The accumulation of waste during Ramadan 2023 has become one of the major 
problems faced by Indonesia. The significant increase in activities and consumption 
is often accompanied by a rise in waste volume, especially from food leftovers and 
product packaging. This research aims to analyze the message strategy design 
implemented by Rekosistem through the #BersamaLebihBaik campaign on the 
Instagram platform. The campaign focuses on raising awareness and encouraging 
public participation in sustainable waste management practices during Ramadan 
2023. Using a qualitative approach, this study explores elements of the message 
strategy, including Lasswell's communication theory, the concept of Diffusion of 
Innovations, and PR campaign planning concepts. Data were collected from the 
content analysis of #BersamaLebihBaik campaign posts and interviews with the 
Rekosistem Digital Marketing team. The results show that the use of the hashtag 
#BersamaLebihBaik successfully attracted audience attention and participation 
with an inclusive approach and clear messages about the importance of waste 
management. Strong visual strategies and deep narratives effectively 
communicated the campaign's objectives and motivated audience actions. The 
conclusion of this study is that well-designed message strategies, supported by 
appropriate use of social media, can enhance the effectiveness of sustainability 
campaigns in the long term, particularly within the social sphere based on the 
principles of the Social Development Goals (SDG). 

 
 

Rekosistem’s Campaign Message Arrangement Strategy Through 

#BersamaLebihBaik Hashtag 

(Ratu Shafira) 
 
 

ABSTRACT 
 
 

 
 

Keywords: Campaign, Instagram, Message Strategy, Rekosistem, Sustainability 
Campaign, Waste Management. 
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