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PERANCANGAN KONTEN VISUAL MEDIA SOSIAL SEMUA 

MURID SEMUA GURU 

 Clara Sascha Te Victoria 

ABSTRAK 

Melihat masalah pendidikan yang memprihatinkan, terbentuklah jaringan 

sosial pendidikan yang dikenal sebagai Semua Murid Semua Guru (SMSG). 

Dari situs yang dilampirkan oleh Semua Murid Semua Guru (2021), jaringan 

ini dimulai dari harapan untuk merayakan praktik baik yang telah dihasilkan 

oleh komunitas dan organisasi pendidikan. Keterlibatan organisasi dan 

komunitas tersebut akhirnya menghadirkan sebuah acara Pesta Pendidikan 

yang diadakan pada Hari Pendidikan Nasional, Mei 2016. Walaupun Semua 

Murid Semua Guru bisa terbilang sukses sebagai jaringan penggerak 

pendidikan, tidak semua orang tahu fungsi dan pemasaran yang diberikan 

oleh jaringan tersebut. Baik internal dan eksternal memiliki masalah yang 

ingin diselesaikan oleh kepengurusan. Dari masalah dan pencarian data yang 

telah dilakukan oleh penulis, akhirnya terwujud solusi untuk merancang 

promosi awareness untuk Semua Murid Semua Guru. Dengan memanfaatkan 

media cetak dan platform sosial media yang digunakan masyarakat Indonesia. 

Harapannya, solusi ini dapat meningkatkan awareness masyarakat Indonesia 

akan Semua Murid Semua Guru dan isu-isu pendidikan yang sedang terjadi.  

 

Kata kunci: Desain Grafis, Media Sosial, Semua Murid Semua Guru 
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SOCIAL MEDIA VISUAL CONTENT DESIGN FOR SEMUA 

MURID SEMUA GURU 

 Clara Sascha Te Victoria 

ABSTRACT (English) 

Seeing the worrying problems of education, an educational social network 

known as Semua Murid Semua Guru (SMSG) was formed. From the site 

attached by Semua Murid Semua Guru (2021), this network was started from 

the hope of celebrating the good practices that have been produced by 

educational communities and organizations. The involvement of these 

organizations and communities finally led to Pesta Pendidikan which was 

held on National Education Day, May 2016. Although Semua Murid Semua 

Guru can be said to be successful as an education driving network, not 

everyone knows the function and marketing provided by this network. Both 

internal and external have problems that the management wants to solve. 

From the problems and data searches that have been carried out by the 

author, finally a solution was created to design awareness promotions for 

Semua Murid Semua Guru. By utilizing print media and social media 

platforms used by Indonesian people. The hope is that this solution can 

increase awareness of the Indonesian people about Semua Murid Semua 

Guru and current education issues. 

 

Keywords: Graphic Design, Social Media, Semua Murid Semua Guru 
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