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PERANCANGAN  KAMPANYE SOSIAL  

UPAYA PELESTARIAN HIU  

(Bani Barran Hunafa) 

ABSTRAK 

 
Hiu merupakan predator puncak rantai makanan atau bisa disebut juga dengan 

apex predator pada ekologi bawah laut. Namun, populasinya kian menurun 

di setiap tahunnya terkhusus di Indonesia itu sendiri. setidaknya terdapat dua 

ratus dua puluh satu jenis ikan hiu akan tetapi, baru sebelas spesies hiu yang 

dikelola pemerintah dan hanya tiga spesies saja yang mendapatkan 

perlindungan penuh dari pemerintah Indonesia. Yayasan WWF-Indonesia 

telah menggalakkan gerakan untuk menghentikan konsumsi hiu dan produksi 

produk-produk hiu melalui kampanye Save Our Sharks. Oleh karena itu, 

dengan adanya perancangan melalui kampanye sosial ini penulis berharap 

dapat meningkatkan kesadaran masyarakat terhadap keselamatan dari spesies 

hiu. Dalam perancangan ini penulis menggunakan teori perancangan dari 

R.Landa sebagai Solution Graphic Design serta menggunakan Venus dalam 

kampanye yang dikaitkan dengan  AISAS sebagai acuan utama dalam 

merancang desain kampanye. Metode  mengumpulkan data yang penulis 

gunakan yaitu kualitatif. Penulis juga melakukan pemilihan media-media 

sebagai ajakan kepada target audiens. Media yang penulis pilih berupa poster, 

stiker,  Instagram, kaos dan merchandise sebagai ajakan untuk 

menyelamatkan spesies hiu. 

 

Kata kunci: Hiu, Perburuan, Pelestarian, Save Our Sharks, Kampanye Sosial  
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SOCIAL CAMPAIGN DESIGN  

SHARKS CONSERVATION EFFORTS  

(Bani Barran Hunafa) 

ABSTRACT  

 
Sharks are the top predator of the food chain or can also be called the apex 

predator in the underwater ecology. However, its population is declining 

every year, especially in Indonesia itself. There are at least two hundred and 

twenty-one species of sharks, however, only eleven shark species are 

managed by the government and only three species get full protection from 

the Indonesian government. WWF-Indonesia Foundation has promoted a 

movement to stop the consumption of sharks and the production of shark 

products through the Save Our Sharks campaign. Therefore, with the design 

of this social campaign, the author hopes to increase public awareness of the 

safety of shark species. In this design, the author uses the design theory of 

R.Landa as a Graphic Design Solution and uses Venus in the campaign 

associated with AISAS as the main reference in designing the campaign 

design. The method of collecting data that the author uses is qualitative. The 

author also selects media as an invitation to the target audience. The media 

that the author chooses are posters, stickers, Instagram, t-shirts and 

merchandise as an invitation to save shark species. 

 

Keywords: Shark, Hunting, Conservation, Save Our Sharks, Social 

Campaigns 
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