PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL

UPAYA PELESTARIAN HIU

UMN

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA

LAPORAN TUGAS AKHIR

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk Memperoleh
Gelar Sarjana Desain (S.Ds.)

Bani Barran Hunafa

00000041397

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL
FAKULTAS SENI DAN DESAIN
UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA
TANGERANG
2024



PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL

UPAYA PELESTARIAN HIU

UMN

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA

LAPORAN TUGAS AKHIR

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk Memperoleh
Gelar Sarjana Desain (S.Ds.)

Bani Barran Hunafa

00000041397

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL
FAKULTAS SENI DAN DESAIN
UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA
TANGERANG
2024

1
Perancangan Kampanye Sosial..., Bani Barran, Universitas Multimedia Nusantara



HALAMAN PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT

Dengan ini saya,

Nama : Bani Barran Hunafa
NIM : 00000041397
Program studi : Desain Komunikasi Visual

Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa Tugas Akhir yang berjudul:
PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL

UPAYA PELESTARIAN HIU
merupakan hasil karya saya sendiri, bukan merupakan hasil plagiat, dan tidak pula
dituliskan oleh orang lain; Semua sumber, baik yang dikutip maupun dirujuk, telah

saya cantumkan dan nyatakan dengan benar pada bagian Daftar Pustaka.

Jika di kemudian hari terbukti ditemukan kecurangan/penyimpangan, baik dalam
pelaksanaan skripsi maupun dalam penulisan laporan karya ilmiah, saya bersedia
menerima konsekuensi untuk dinyatakan TIDAK LULUS. Saya juga bersedia
menanggung segala konsekuensi hukum yang berkaitan dengan tindak plagiarisme
ini sebagai kesalahan saya pribadi dan bukan tanggung jawab Universitas
Multimedia Nusantara.

Tangerang, 11 Juni 2024

SEPULUM RIBL RUPIAH

{ L
670FBALX110192578

(Bani Barran Hunafa)

i
Perancangan Kampanye Sosial..., Bani Barran, Universitas Multimedia Nusantara



HALAMAN PERSETUJUAN

PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL
UPAYA PELESTARIAN HIU

Oleh
Nama : Bani Barran Hunafa
NIM : 00000041397
Program Studi : Desain Komunikasi Visual
Fakultas : Seni dan Desain

Telah disetujui untuk diajukan pada

Sidang Ujian Tugas Akhir Universitas Multimedia Nusantara

Tangerang, 11 Juni 2024

Peplbimbin

a

Dr.Sn. Yusup Si stiadi, S.TN M.Inf. Tech.

0319037807/023902

Ketua Program Studi Desain Komunikasi Visual

Fonita Theres 1?31%. S.Ds., MA.

0311099302/043487

i
Perancangan Kampanye Sosial.. |, Ban Barran, Universitas Multimedia Nusantara



HALAMAN PENGESAHAN

Tugas Akhir dengan judul
PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL

UPAYA PELESTARIAN HIU

Nama : Bani Barran Hunafa

NIM : 00000041397

Program Studi : Desain Komunikasi Visual
Fakultas - Seni dan Desain

Telah diujikan pada hari selasa, 28 Mei 2024
Pukul 13:00 s.d 13:45 dan dinyatakan
LULUS

Dengan susunan penguji sebagai berikut.

Ketua Sidang Penguji

’Sn., M.Ds.

‘ ; o Mohammad Ady Ndgeraha, M.Sn.
0326128001/038953

0313039003/083672
mbimbi

d

Dr.Sn. Yusup\$igit astiadi, S.T., M.Inf . Tech.
0319037807/023902

Ketua Program Studi Desain Komunikasi Visual

Fonita Theresia Ybliando, S.Ds., M.A.
0311099302/043487

v
Perancangan Kampanye Sosial. .., Bani Barran, Universitas Multimedia Nusantara



LEMBAPERSETUJUAN PUBLIKASI
KARYA ILMIAH MAHASISWA

Yang bertanda tangan dibawah ini:

Nama : Bani Barran Hunafa

Nomor Induk Mahasiswa : 00000041397

Program Studi : Desain Komunikasi Visual
Jenjang :S1
Judul Karya Ilmiah
PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL
UPAYA PELESTARIAN HIU

Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa saya bersedia:

M  Memberikan izin sepenuhnya kepada Universitas Multimedia Nusantara untuk
mempublikasikan hasil karya ilmiah saya di repositori Knowledge Center, sehingga
dapat diakses oleh Civitas Akademika/Publik. Saya menyatakan bahwa karya
ilmiah yang saya buat tidak mengandung data yang bersifat konfidensial dan saya
juga tidak akan mencabut kembali izin yang telah saya berikan dengan alasan
apapun.

Saya tidak bersedia, dikarenakan:

[] Dalam proses pengajuan untuk diterbitkan ke jurnal/konferensi

nasional/internasional (dibuktikan dengan /letter of acceptance) *.

Tangerang, 28 Mei 2024

W
(Bani Barran Hunafa)

* Jika tidak bisa membuktikan LoA jurnal/HKI selama 6 bulan kedepan, saya bersedia mengizinkan penuh karya ilmiah

saya untuk diunggah ke KC UMN dan menjadi hak institusi UMN.

\'%
Perancangan Kampanye Sosial..., Bani Barran, Universitas Multimedia Nusantara



KATA PENGANTAR

Penulis mengucapkan puji dan syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa yang
telah memberikan rahmat serta hidayah dan dengan ini, penulis dapat menjalankan
Tugas Akhir dengan baik sampai selesai. Tugas Akhir yang disusun oleh penulis
sebagai syarat untuk mendapatkan gelar sarjana desain.

Penulisan Tugas Akhir ini tidak lepas dari bantuan dan dukungan dari
berbagai pihak yang telah memberikan kontribusi baik dalam bentuk bimbingan,
arahan, serta dukungan moral dan materi. Untuk itu, penulis ingin menyampaikan

terima kasih yang sebesar-besarnya kepada:

1. Dr. Ninok Leksono, M.A., selaku Rektor Universitas Multimedia
Nusantara.

2. Muhammad Cahya Mulya Daulay, S.Sn., M.Ds., selaku Dekan Fakultas
Seni dan Desain Universitas Multimedia Nusantara.

3. Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A., selaku Ketua Program Studi
Desain Komunikasi Visual Universitas Multimedia Nusantara.

4. Dr.Sn. Yusup Sigit Martyastiadi, S.T., M.Inf.Tech. sebagai Pembimbing
pertama yang telah memberikan bimbingan, arahan, dan motivasi
semangat atas terselesainya tugas akhir ini.

5. Ardiless Akyuwen, S.Sn., M.Sn. sebagai Pembimbing kedua yang telah
memberikan bimbingan, arahan, dan motivasi atas terselesainya tugas
akhir ini.

6. Andhika Prasetyo, Ph.D., selaku peneliti dari Pusat Riset Konservasi
Sumber Daya Laut dan Perairan Darat, BRIN, sebagai narasumber yang
telah memberikan informasi terkait penelitian serta pelestarian hiu

7. Nisa Aghnia selaku Public and Culture Yayasan WWF-Indonesia yang
sudah meluangkan waktunya untuk memberikan masukan serta perizinan
penggunaan logo pada tugas akhir ini.

8. Ayah dan Bunda yang telah memberikan bantuan dukungan doa, material,
moral dan segalanya sehingga penulis dapat menyelesaikan tugas akhir ini.

vi
Perancangan Kampanye Sosial..., Bani Barran, Universitas Multimedia Nusantara



9. Dr. Andang Iskandar, S.Pd., M.Ds. yang tidak pernah bosan membantu
memberikan penulis masukan penyusunan karya serta motivasi dan
semangat atas terselesainya tugas akhir ini.

10. Zalfa Lala bocil, yang selalu menenangkan di segala kerisauan serta tidak
pernah lelah mendukung dan mendoakan penulis atas terselesainya tugas
akhir ini.

11. Rekan-rekan Alllow media yang sudah membantu menemani proses
perancangan tugas akhir ini.

12. Nur Ramadhan Sukmo Aji, Satria Pasha, Darell Girasto, dan Devandra
Rakan selaku masyarakat urban yang telah ikut berpartisipasi berdiskusi

seputar pelestarian hiu dan memberikan dukungan.

Penulis menyadari bahwa tugas akhir ini masih jauh dari kata sempurna.
Untuk itu penulis mengharapkan saran dan kritik yang membangun guna
sempurnanya tugas akhir ini. Akhir kata penulis mengharap tugas akhir ini dapat

berguna bagi pembaca pada umumnya dan Khususnya bagi penulis sendiri.

Tangerang, 20 Mei 2024

W

(Bani Barran Hunafa)

vii
Perancangan Kampanye Sosial..., Bani Barran, Universitas Multimedia Nusantara



PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL
UPAYA PELESTARIAN HIU

(Bani Barran Hunafa)
ABSTRAK

Hiu merupakan predator puncak rantai makanan atau bisa disebut juga dengan
apex predator pada ekologi bawah laut. Namun, populasinya kian menurun
di setiap tahunnya terkhusus di Indonesia itu sendiri. setidaknya terdapat dua
ratus dua puluh satu jenis ikan hiu akan tetapi, baru sebelas spesies hiu yang
dikelola pemerintah dan hanya tiga spesies saja yang mendapatkan
perlindungan penuh dari pemerintah Indonesia. Yayasan WWF-Indonesia
telah menggalakkan gerakan untuk menghentikan konsumsi hiu dan produksi
produk-produk hiu melalui kampanye Save Our Sharks. Oleh karena itu,
dengan adanya perancangan melalui kampanye sosial ini penulis berharap
dapat meningkatkan kesadaran masyarakat terhadap keselamatan dari spesies
hiu. Dalam perancangan ini penulis menggunakan teori perancangan dari
R.Landa sebagai Solution Graphic Design serta menggunakan Venus dalam
kampanye yang dikaitkan dengan AISAS sebagai acuan utama dalam
merancang desain kampanye. Metode mengumpulkan data yang penulis
gunakan yaitu kualitatif. Penulis juga melakukan pemilihan media-media
sebagai ajakan kepada target audiens. Media yang penulis pilih berupa poster,
stiker, Instagram, kaos dan merchandise sebagai ajakan untuk

menyelamatkan spesies hiu.

Kata kunci: Hiu, Perburuan, Pelestarian, Save Our Sharks, Kampanye Sosial
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SOCIAL CAMPAIGN DESIGN
SHARKS CONSERVATION EFFORTS

(Bani Barran Hunafa)

ABSTRACT

Sharks are the top predator of the food chain or can also be called the apex
predator in the underwater ecology. However, its population is declining
every year, especially in Indonesia itself. There are at least two hundred and
twenty-one species of sharks, however, only eleven shark species are
managed by the government and only three species get full protection from
the Indonesian government. WWF-Indonesia Foundation has promoted a
movement to stop the consumption of sharks and the production of shark
products through the Save Our Sharks campaign. Therefore, with the design
of this social campaign, the author hopes to increase public awareness of the
safety of shark species. In this design, the author uses the design theory of
R.Landa as a Graphic Design Solution and uses Venus in the campaign
associated with AISAS as the main reference in designing the campaign
design. The method of collecting data that the author uses is qualitative. The
author also selects media as an invitation to the target audience. The media
that the author chooses are posters, stickers, Instagram, t-shirts and

merchandise as an invitation to save shark species.

Keywords: Shark, Hunting, Conservation, Save Our Sharks, Social

Campaigns
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