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BAB V 

PENUTUP 

5.1. Kesimpulan 

Dalam mempromosikan suatu barang atau jasa, diperlukan sebuah media untuk 

mengkomunikasikan pesan iklan (advertising). Dalam mempromosikan film 

Lembayung Belakang Hari penulis membuat suatu media untuk menarik perhatian 

target yaitu membuat advergame. Media penyampai pesan memegang peranan 

penting dalam proses komunikasi. Karena media advergame inilah, yang 

membuat audience tertarik untuk menonton film Lembayung Belakang Hari. 

Advergame Lembayung Belakang Hari terbukti efektif dalam meningkatkan 

interest target audience. Responden yang menjawab “sangat setuju” berpendapat, 

sistem penyajian advertising yang unik, berbeda, memiliki kemampuan untuk 

menarik target audience untuk melakukan interaksi. Selain itu, audience secara 

tidak langsung audience merasa terhibur, penasaran, juga mendapat ilmu 

tambahan setelah bermain advergame. Media ini berhasil menarik perhatian target 

untuk menonton film Lembayung Belakang Hari. 

5.2. Saran 

Berdasarkan hasil analisis di bab sebelumnya, penulis menyarankan agar produser 

tidak sembarang dalam memilih media promosi untuk mempromosikan suatu 

film. Dalam mempromosikan sebuah film harus diketahui siapa yang menjadi 

target penonton. Setelahnya dilakukan research target penonton terlebih dahulu 

agar apa yang menjadi kebutuhan dari target dapat dipenuhi. Produser juga dapat 
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mencari peluang-peluang baru agar orang tertarik dengan produk yang akan 

ditawarkan.  
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