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PERAN SOCIAL MEDIA CREATIVE DI TIRTO.ID

Rachma Azahra Ramadhani

ABSTRAK

Tirto.id menjadi salah satu media online dengan pedoman jurnalisme presisi
yang memperluas cakupannya melalui media sosial. Sebagai tambahan,
Tirto.id menjadi media online pertama yang telah terverifikasi International
Fact-Checking Network (IFCN) sejak 2018. Hal ini membuktikan bahwa
Tirto.id tekun dalam menyajikan data yang kredibel dan akurat. Penulis
menjatuhkan pilihan pada media Tirto.id sebagai wadah untuk mencari
pengalaman sekaligus pembelajaran melalui program magang Merdeka
Belajar Kampus Merdeka (MBKM). Adapun alasan memilih Tirto.id karena
media ini melaksanakan disiplin verifikasi yang selaras dengan ideal dari
pedoman jurnalistik. Dalam program magang ini, penulis mendapatkan posisi
sebagai social media creative yang bertugas untuk mengemas kembali artikel
berita di situs Tirto.id menjadi konten yang menarik untuk dipublikasikan di
media sosial seperti Instagram dan Twitter. Selama proses magang, penulis
menghadapi kendala seperti penyesuaian diri karena bekerja di bidang media
sosial dan mengalami keterlambatan persetujuan konten. Walaupun
demikian, penulis dapat menyelesaikannya dengan latihan dan menganalisis
isi konten di media sosial Tirto.id.

Kata kunci: Jurnalisme media sosial, Tirto.id, content writer, media sosial,
feature.
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THE ROLE OF SOCIAL MEDIA CREATIVE AT TIRTO.ID

Rachma Azahra Ramadhani

ABSTRACT (English)

Tirto.id is one of the online media with precision journalism guidelines that
expand its coverage through social media. In addition, Tirto.id became the
first online media verified by the International Fact-Checking Network
(IFCN) since 2018. This proves that Tirto.id is diligent in presenting credible
and accurate data. The author chose Tirto.id media as a place to seek
experience and learn through the Merdeka Learning Campus Merdeka
(MBKM) internship program. The reason for choosing Tirto.id is because this
media implements a verification discipline that aligns with the ideals of
journalistic guidelines. In this internship program, the author gets a position
as a social media creative who repackages news articles on the Tirto.id
website into exciting content to be published on social media such as
Instagram and Twitter. During the internship process, the author faced
obstacles such as self-adjustment due to working in the field of social media
and delays in content approval. Nevertheless, the author can solve it by
practicing and analyzing the content on Tirto.id's social media.

Keywords: Social media journalism, Tirto.id, content writer, social media,
feature.
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