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ABSTRAKSI 

Perancangan website untuk perusahaan desain grafis Katapel ini bertujuan untuk 
mengkomunikasikan Katapel kepada klien-klien agar Katapel dapat 
mengembangkan usahanya. Katapel adalah sebuah perusahaan desain grafis dan 
konsultan branding yang telah berdiri hampir 9 tahun. Perkembangan industri 
kreatif, terutama pada bidang desain menimbulkan pasar yang kompetitif, 
sehingga masing-masing pelaku usaha dituntut untuk memperkuat eksistensi dan 
merepresentasikan diri dengan lebih meyakinkan. Website menjadi salah satu 
media informasi perusahaan, menunjukkan profesionalisme, kapabilitas dan 
sebagai sarana pengembang usaha. Diharapkan dengan sebuah website yang 
terstruktur dan memiliki fitur yang mengakomodir kebutuhan perusahaan untuk 
berkembang dan dapat membawa Katapel ke arah yang lebih baik lagi. Data yang 
terkumpul menjadi acuan untuk merancang tampilan visual website Katapel.  

 

Kata kunci: Website design, informasi dan komunikasi, ekspansi, Katapel. 
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