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PERANCANGAN DIGITAL ADS DSHARE

DI PT. DATACOMM DIANGRAHA

(Ryu Richiekawa Chandra)

ABSTRAK

PT. Datacomm Diangraha merupakan salah satu perusahaan yang bergerak
dalam bidang layanan teknologi dan komunikasi dimana layanan yang
ditawarkan berupa layanan IT Infrastructure, cloud services, IT security, dan
Devops. Datacomm sendiri telah banyak membantu para klien serta customer
mereka dalam menyelesaikan dan memberikan solusi terhadap berbagai
masalah /T yang dihadapi klien. Pada kesempatan yang didapat, penulis
memutuskan untuk melaksanakan program kerja magang pada perusahaan ini
dimana terdapat banyak sekali pengalaman dan pengetahuan mengenai dunia
teknologi yang penulis dapatkan. Adapun penulis bekerja sebagai Graphic
Deisgn yang biasanya menangani tugas-tugas desain dan lainnya seperti
pembuatan poster untuk sosial media, video digital, fotografi, perencanaan
konten, dan berbagai macam pembuatan desain digital dan desain cetak untuk
kebutuhan perusahaan.

Kata kunci: magang, video digital, IT
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DESIGNING DSHARE DIGITAL ADS

AT PT. DATACOMM DIANGRAHA

(Ryu Richiekawa Chandra)

ABSTRACT (English)

PT. Datacomm Diangraha is one of many company that operates in the
industry of technology and communication services where the services
offered are IT Infrastructure, cloud services, IT security and Devops services.
Datacomm itself has helped many clients and their customers in resolving
and providing solutions to various IT problems faced by clients. At the
opportunity obtained, the author decided to carry out an internship program.
The author gained a lot of experience and knowledge about the world of
technology while working on the company. The author works as a Graphic
Designer who usually handles design and other tasks such as making posters
for social media, digital video, photography, content planning, and various
kinds of digital and print designs for company needs.

Keywords: internship, digital video, IT
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