BAB III

PELAKSANAAN KERJA MAGANG

Kedudukan dan Koordinasi

Kedudukan dan koordinasi adalah suatu hal yang menjadi satu kesatuan

dalam suatu perusahaan agar bisa mencapai tujuan tertentu karena memiliki alur

komunikasi. Posisi penulis dalam melaksanakan proyek kerja magang di SIRCLO

adalah creative design intern. Dalam mengerjakan suatu projek, brief yang

dikoordinasi kepada penulis harus dilalui berbagai macam kedudukan. Berikut

merupakan penjelasan alur kedudukan dan koordinasi penulis selama

melaksanakan projek kerja magang di SIRCLO.

3.1.1 Kedudukan

Penulis menduduki posisi creative design intern. Dalam proses kerja
magang, penulis bekerjasama dengan berbagai macam posisi graphic design
di SIRCLO. Penulis berada di bawah pimpinan Indryana Pratiwi sebagai
Senior Graphic Designer Executive. Lalu terdapat senior dan junior graphic

designer yang akan menjadi PIC projek yang diberikan untuk penulis.

3.1.2 Koordinasi

Alur koordinasi dalam tim Indryana Pratiwi bermulai dari client yaitu
brand yang memberikan brief kepada key account executive, dan brief
dilanjutkan kepada senior ataupun junior graphic designer ataupun content
writer. Penulis mendapatkan task setiap harinya melalui senior atau junior
graphic design. Setelah mendapatkan task, penulis mengerjakan task dan
memberikannya kepada senior atau junior graphic design lalu serahkan
kepada Indryana Pratiwi sebagai supervisor untuk mendapatkan approval.
Setelah mendapatkan approval, penulis memberikan hasil revisi final kepada
senior atau junior graphic design lalu disampaikan kepada key account

executive dan diberikan ke brand. Berikut merupakan gambaran alur kerja:
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Brand |—| KAE |—| SGD |—| Penulis [—| SPV
t It ]t | 1 |
Approval Approval & Feedback

Gambar 3.1 Bagan Alur Koordinasi

3.2  Tugas yang Dilakukan

Penulis mendapatkan fask yang berbeda-beda setiap harinya. Dimulai
dengan membuat banner, lalu resize menyesuaikan ukuran marketplace dan sosial
media. Berikut merupakan projek-projek penulis selama periode magang. Tugas
utama yang penulis kerjakan dari setiap minggunya adalah perancang key visual
banner promo setiap brand yang diberikan dari senior graphic design. Lalu tugas
lainnya yang dilakukan adalah resize banner, edit PDP, translate, dan merancang
packshot. PDP merupakan visual yang dirancang untuk kebutuhan brand dalam
menampilkan promo produknya di marketplace. Setiap produk memiliki potongan
harga dan gift yang berbeda untuk menarik perhatian konsumen lebih lagi
terutama saat twin dates, promo hari raya, dan payday. Berikut merupakan detail

pekerjaan magang penulis yang dilakukan selama di SIRCLO.

Tabel 3.1 Detail Pekerjaan yang Dilakukan Selama Magang

No. Minggu Proyek Keterangan
1. | Minggu 1 Lancome Resize shopee affiliate
01-02 Februari | Kino Store Resize IGS
Sleek Resize banner, IGS
Sleek GWP IGF, IGS
Anessa Resize banner, IGS
2. | Minggu 2 Anessa Translate PDP
05-07 Febuari Kino Kids Resize banner, iGS
Kino Kids Banner valentine
3. | Minggu 3 Anessa Resize PDP valentine
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12-13 Febuari APL Health & Beauty | Banner, resize
Minggu 4 Anessa Resize PDP Lazada
15-21 Febuari Anessa Translate Lorikeet
Minggu 5 Anessa Resize shopee affiliate
26-29 Febuari Betadine Banner, resize
Asepso Banner, resize
Qv Banner, resize
Lancome PDP 4-10 Maret
Sleek Resize banner
Lancome PDP 4-10 Maret
Sleek GWP
Minggu 6 Qv Resize banner
01-08 Maret Lervia Milk Base Resize
Minggu 7 Enzim Resize banner
12-15 Maret Kino Store Banner, resize
Enzim Banner, resize
Kino Store Banner, resize
Bio Essense Banner, resize
APL Health & Beauty | Resize banner
Minggu 8 Bio Essence Banner, resize
18-22 Maret Lancome PDP 25-31 Maret
APL Health & Beauty | Banner, resize
Tsubaki Banner, resize
APL Health & Beauty | Banner, resize
Hiruscar Banner, resize
Minggu 9 Tsubaki Resize banner
25-28 Maret APL Health & beauty | Banner, resize
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Kino Kids

Banner, resize

Eskulin Packshot
Kino Kids Banner, resize
Physiogel Bundles
Hakubi Bundles
Lervia Milk Base Resize banner
Harmony Resize banner
10. | Minggu 10 Maxlife Banner, resize
01-05 April Bio Essense Banner, resize
Tsubaki Resize banner
Kino Store Banner, resize
Betadine Banner, resize
Kino Store Banner, resize
Lancome PDP 16-24 April
Kino Store Banner, resize
11. | Minggu 11 Sleek Banner, resize
08-12 April Wipro Banner, resize
Lancome PDP 16-24 April (gift)
Tsubaki Resize banner
12. | Minggu 12 APL Health & beauty | Packshot
16-19 April Lancome PDP 25-31 April
Kino Store Banner, resize
Wipro Resize
Kino Store Banner, resize
Bio Essense Resize
13. | Minggu 13 Maxlife Banner, resize
22-25 April Betadine Banner, resize

23

Perancangan Desain Media..., Euniece Angelica Laurrentia, Universitas Multimedia Nusantara




Sleek

Resize

Lancome

PDP 00.00-23.59

APL Health & Beauty

Banner, Resize

Bio Essense

Banner, Resize

Lancome PDP 1-10 Mei
14. | Minggu 14 Kino Store Banner, resize
29 April-03Mei | Harmony Banner, resize
Sleek Banner GWP
Harmony Resize
Kino Kids Resize
Kino Store Resize
Sleek Resize
Lancome Revisi PDP
15. | Minggu 15 Physiogel Packshot
06-10 Mei Anessa Resize, revisi banner
Bio Essense Banner
Kino Store Revisi banner
Lancome PDP
16. | Minggu 16 Safi Banner, Resize
13-17 Mei Female Secret Packshot
Anessa Resize
Lancome PDP
17. | Minggu 17 Hiruscar Banner
20-22 Mei Lancome Revisi PDP
Nars Packshot
Lancome PDP
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3.3  Uraian Proses Pelaksanaan Kerja Magang

Penulis memiliki tugas untuk membantu Senior maupun Junior Designer
dengan berbagai macam desain banner dengan untuk keperluan promosi pada
marketplace. Dalam waktu pengerjaan SPV memberikan goal perharinya harus
mengerjakan tiga desain. Maka dengan itu penulis belajar untuk mengatur waktu
pengerjaan agar perancangan desain dapat tereksekusi dengan baik. Berikut
merupakan proses pelaksaan kerja magang di SIRCLO sebagai creative design

bagian beauty and home care.

3.3.1 Proses Pelaksanaan

Penulis setiap harinya mendapatkan tugas untuk membuat banner,
resize banner, dan kebutuhan brand lainnya. Dalam perancangan desain,
terdapat beberapa macam banner yang diberikan kepada penulis untuk
penulis rancang key visual supaya dapat menggambarkan promosi brand
yang ingin disampaikan. Berikut merupakan banner yang penulis rancang

dan proses perancagan.

3.3.1.1 Perancangan Banner Promo Valentine Kino Kids

Kino Kids merupakan toko personal care Kino yang
menawarkan produk perawatan untuk anak-anak khususnya untuk
kulit dan rambut. Perancangan banner promo Kino Kids ini bertujuan
untuk mengiformasikan promo valentine yang ingin ditawarkan.
Hasil akhir dari perancangan banner ini diturunkan dengan berbagai
macam ukuran banner marketplace dan media sosial Kino Kids yaitu
Shopee, Lazada, Tokopedia, Tiktok, Instagram. Berikut merupakan

proses perancangan banner promo valentine Kino Kids.
A. Brief

Brief banner diberikan oleh senior graphic design
melalui whatsapp. PIC projek memberikan penjelasan

mengenai detail promo, SKU produk, tema visual, periode
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promo, hingga turunan desain untuk marketplace dan sosial

media. Berikut merupakan brief 'yang diberikan.

@! Kak Albert Setiawan SIRCLO

KINOKIDS VALENTINE:

WF:
https://we.tl/t-NsI7nm3mAe

BRIEF:

Promo:

- Shopee: Disc up to 50% + Voucher 5rb

- Lazada: Disc up to 50% + Voucher 5rb

- Tokopedia: Disc up to 20% + Voucher 10rb
- Tiktok: Disc up to 50% + Voucher 10rb

- IGS: Disc up to 50% + Voucher 10rb

Gambar 3.3.1.1 Brief Banner Promo Valentine Kino Kids

PIC projek mengirimkan working file yang berupa
file photoshop yang berisikan ukuran resize marketplace,
copy writing, CTA, SKU produk, asset visual, dan brief
dari promo yang akan di rancang. Dalam proses ini, penulis
memahami promo yang diberikan agar promo dapat

tersampaikan dan tervisualisasikan kepada customer.
B. Konsepsi

Penulis melihat beberapa refrensi banner Kino Kids
yang terdapat di tokopedia dan yang telah diberikan oleh
PIC. Setelah itu, penulis memulai proses eksplorasi untuk
mencari element visual yang akan digunakan. Dimulai
dengan pencarian mood background sampai element visual

untuk memvisualisasikan promo valentine.
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Boby & Kids

Bob 2.2 DE ALS!
PRE - ORDER KID’S PERFECT COMFORT,

Dalam upaya peningkatan pelayanan kami SSEONISIS VEUSHERLB TR
a keterlamba

sscou]
akan ada ke atan pengiriman
selama tanggal 6-14 Januari 2024, + ’ 5
Akan di proses kembali pada - - A
tanggal 15 Januari 2024, | % %
S S ——

Mohon maaf atas

ketidaknyamanannya, E BELI SEKARANG

PERIODE: 2-4 FEBRUARI 2024

Gambar 3.3.1.1 Konsepsi Banner Promo Valentine Kino Kids

Dari refrensi di atas disimpulkan, banner Kino Kids
terdapat tone warna khas yang merupakan perpaduan tiga
gradasi warna dengan mood happy, child like, dan fun.
Element yang biasa digunakan merupakan asset 3D yang
digunakan agar SKU dari produk yang ditampilkan lebih
menarik serta mendukung mood promo. Tipografi yang
digunakan merupakan jenis sans serif karena sans serif
memiliki gaya huruf yang modern dan bersih. Dalam
perancangaan banner Kino Store, layout khas yang
digunakan menggunakan 2 column. Pada column Kiri,
merupakan /ayout untuk wordingan headline dan promo,
sedangkan column kedua sebelah kanan, untuk layout

produk yang dipromosikan.
C. Desain

Setelah memahami konsep yang ingin dirancang
dalam promo valentine ini, penulis mulai melakukan layout
logo, headline, copy writing, CTA dan produk sesuai
dengan brief yang diberikan. Banner utama di rancang
menggunakan software adobe photoshop dengan ukuran

artboard 1200x600 px.
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FREEPIK & ssses - Y - -

Gambar 3.3.1.1 Eksplorasi Asset Visual Banner Promo Valentine Kino Kids

Selanjutnya penulis melakukan eksplorasi asset di
freepik.com. Freepik yang digunakan merupakan freepik
SIRCLO dengan kata kunci, pink kids toy 3d. Terdapat satu
senior graphic designer yang ditugaskan untuk membantu
rekan graphic designer dan intern untuk mengunduh asset-
asset visual yang terdapat di freepik. Visual asset yang
penulis gunakan diunggah dalam format .eps, .psd, .jpg,
ataupun zip file. Asset yang diunggah terdapat kids toys dan
lampu hati sebagai pendukung promo valentine, asset yang

diunggah memiliki commercial use license.

25 freepik.com/premium-vector/glitt... (4)

M
&
a

Gambar 3.3.1.1 Asset Visual Banner Promo Valentine Kino Kids
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Setelah selesai menggungah asset yang terpilih,
penulis meletakkan asset visual ke dalam arthoard dan
mulai merancang banner sesuai dengan mood promo.
Berikut merupakan proses perancangan banner promo

valentine Kino Kids.

[}

Prome 'St;eciql f 3|
Hari Kasih Sayang 3 G

DISKON HINGGA \VOUCHER| HINGGA

2010
&V I\

PERIODE: 13-15 FEBRUARI 2024

ety
)

[ 3

Boby/&|Kids
Valenti
altentine B
DISKON VOUCHER = NS
HINGGA HINGGA '
HINGGA
50 . 5
% rb
e e L

¥ BELI SEKARANG

PERIODE: 13-15 FEBRUARI 2024

Gambar 3.3.1.1 Proses Desain Banner Promo Valentine Kino Kids

Penulis memulai dengan menentukan warna
background yang cocok untuk mood promo. Dilanjutkan
dengan meletakkan logo dan melayout produk sesuai
dengan ukuran dan promo yang ditawarkan. Untuk
membuat SKU produk terlihat lebih menarik, penulis
mengunggah asset pendukung yang digunakan disesuaikan
dengan jumlah produk serta ukuran produk yang
ditawarkan. Selanjutnya penulis menyesuaikan produk
dengan asset pendukung. Saat penulis menentukan besar
produk dan element, penulis melihat perbandingan antara

besar produk dengan element sehingga produk dapat
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terlihat dengan jelas. Setelah itu penulis mengatur layout,
warna untuk headline, promo, serta CTA sesuai dengan
brief yang telah diberikan dan menambahkan element

visual yang mendukung visualisasi promo dan produk.
D. Revisi

Setelah penulis selesai merancang banner promo,
penulis mengirimkan hasil final kepada PIC untuk
mendapatkan masukan. Setelah itu diberikan kepada SPV
untuk approval. Berikut merupakan masukan dari PIC dan

SPV mengenai desain yang telah penulis rancang.

% Kak Albert Setiawan SIRCLO

Valenine
1550

seperti ini kak?

si efek hatinya bisa di blur aj. biar produk
lebih dominan

slain itu. bisa cba minta di acc ka In yah. blang ko
HEADLINE masih nunggu tim konten

okei kak terimakasih, brti dri kakak
sdh aman ya?

lya. Lempar ke albert Ig

seperti ini kak?

okeii thankyou kak
sama murut ku upsional. tapi elemen” itu yg hati dan
anjing bisa dibuat lebih gelap pinknya atau pilih

Gambar 3.3.1.1 Masukan Desain dari SGD dan SPV Banner Promo Valentine Kino Kids

PIC projek memberikan masukan bahwa lampu hati
yang berada pada belakang SKU produk dibuat blur agar
fokus utama yang dilihat itu adalah produknya secara
langsung. Penulis mengirimkan desain yang sudah di
approve oleh PIC projek kepada SPV. Dalam proses
approval ini, SPV memberikan masukan bahwa peletakan
penulisan promo dibuat horizontal dengan angka

promonya. Setelah di approve oleh SPV penulis
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mengirimkan kembali kepada PIC projek, dan diteruskan
kepada KAE untuk mendapatkan approval dari brand.

Berikut merupakan hasil akhir banner promo Valentine

3

Prom® Special i
Hari Kasih Sayang OB
DISKON HINGGA VOUCHER | HINGGA I\ | é‘.ﬂ-;

\
&>

50 . 5
: % rb
¢ - S

¥ BELI SEKARANG

PERIODE: 13-15 FEBRUARI 2024

Elp

Gambar 3.3.1.1 Hasil Akhir Banner Promo Valentine Kino Kids

Dalam mengerjakan projek ini, penulis mengalami
kesulitan dalam mengeksekusi lampu hati yang membuat
produk terlihat lebih menarik. Karena penulis belum
terbiasa dalam pengaturan cahaya ataupun letak yang baik
supaya element pendukung tidak lebih mencolok daripada

element utamanya.
E. Resize

Setelah approval dari brand, penulis melanjutkan ke
proses resize sesuai ukuran dan promo yang sudah
diberikan pada brief. Berikut merupakan hasil resize
banner untuk penempatan di sosial media yaitu Instagram,

marketplace yaitu Lazada, Shopee, dan Tiktok.

Prome Special
Hari Kasih Sayang

50 10.

i
iae

IGS ALL MP TIKTOK

Gambar 3.3.1.1 Hasil Resize Banner Promo Valentine Kino Kids
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Hasil resize berikut kemudian disatukan kedalam
satu folder dan di unggah ke link google drive besertakan
dengan working file yang berupa psd kepada PIC projek.
Kemudian PIC memberikan kepada KAE untuk di unggah

di marketplace.

3.3.1.2 Perancangan Banner Promo Pay Day Betadine

Betadine merupakan brand yang menjual produk antiseptik
untuk mencegah pertumbuhan serta membunuh kuman yang
menyebabkan infeksi. Perancangan banner promo Betadine ini
bertujuan untuk mengiformasikan promo pay day yang ingin
ditawarkan. Hasil akhir dari perancangan banner ini diturunkan
dengan berbagai macam ukuran banner marketplace dan media sosial
Betadine yaitu Shopee, Lazada, Tokopedia, Tiktok, Instagram.
Berikut merupakan proses perancangan banner promo pay day

Betadine.
A. Brief

Brief banner diberikan oleh senior graphic design
melalui whatsapp. PIC projek memberikan penjelasan
mengenai detail promo, SKU produk, tema visual, periode
promo, hingga turunan desain untuk marketplace dan sosial

media. Berikut merupakan brief yang diberikan.

Gambar 3.3.1.2 Brief Banner Promo Pay Day Betadine
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PIC mengirimkan working file yang berupa file psd
yang berisikan ukuran resize marketplace, copy writing,
CTA, SKU produk dan asset visual. Dalam proses ini,
penulis memahami promo yang diberikan agar promo dapat

tersampaikan dan tervisualisasikan kepada customer.
B. Konsepsi

Penulis melihat beberapa refrensi banner Batadine
yang terdapat di tokopedia dan yang telah diberikan oleh
PIC. Setelah itu, penulis memulai proses eksplorasi untuk
mencari element visual yang akan digunakan. Dimulai
dengan pencarian mood background sampai element visual
untuk memvisualisasikan promo pay day. PIC telah
memberikan femplete yang telah digunakan sebagai KV

Betadine.

CNY 2024 Hydra Gel
NE Betadine REV 2 Banner copy

copy

Gambar 3.3.1.2 Konsepsi Banner Promo Pay Day Betadine

Dari refrensi diatas disimpulkan, banner Betadine
merupakan banner dengan background yang polos dengan
menggunakan element merupakan asset 3D agar SKU
produk yang ditampilkan lebih menarik serta mendukung

mood promo.
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C. Desain

Setelah memahami konsep yang ingin dirancang
dalam promo valentine ini, penulis mulai melakukan
layouting logo, copy writing, CTA dan produk sesuai

dengan brief yang diberikan. Banner utama di rancang

menggunakan software adobe photoshop dengan ukuran

artboard 1200x600 px.

Gambar 3.3.1.2 Eksplorasi Aset Visual Banner Promo Payday Betadine

Selanjutnya penulis melakukan eksplorasi asset di
freepik.com, dengan kata kunci payday 3d asset. Visual
asset  yang penulis gunakan  diunggah  dalam
format .eps, .psd, .jpg, ataupun zip file. Asset yang
diunggah melalui freepik merupakan asset koin 3d dan
keranjang 3d. Asset berikut memiliki commercial use

license.

@

<
Like

Download
Go Premium

Gambar 3.3.1.2 Aset Visual Banner Promo Payday Betadine
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Setelah  selesai menggungah asset, penulis
meletakkan asset visual ke dalam arthoard dan mulai
merancang banner sesuai dengan mood promo. Berikut

merupakan proses perancangan banner promo pay day

Betadine.
BETADINE” BETADINE
PAYDAYSSALE PAYDAYSSALE

DAPATKAN DISKON HINGGA

“mm o 5050
|

DAPATKAN DISKON HINGGA

50::50:

g
= 3NIQv138

B voucrensrecal] (B - cramsonan

BELI SEKARANG

+voucher speciaL [ + GraTis ONGIIR

BELI SEKARANG

BETADINE"

PAYDAYASALE!

’ DAPATKAN DISKON HINGGA
50:'50:

+VOUCHER SPECIAL + GRATIS ONGKIR

BELI SEKARANG

Gambar 3.3.1.2 Proses Desain Banner Promo Pay Day Betadine

Penulis memulai dengan memasang warna
background sesuai dengan templete promo. Dilanjutkan
dengan meletakkan logo dan melayout produk sesuai
dengan ukuran dan promo yang ditawarkan. Untuk
membuat SKU produk terlihat lebih menarik, penulis
mengunggah asset pendukung yang digunakan disesuaikan
dengan jumlah produk serta ukuran produk yang
ditawarkan. Selanjutnya penulis menyesuaikan produk
dengan asset pendukung. Asset pendukung yang digunakan
merupakan coin dan keranjang, karena menggambarkan
promo pay day dimana koin digambarkan sebagai alat
bayar dan keranjang digambarkan sebagai checkout.
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Setelah itu penulis mengatur /ayout, warna untuk headline,
promo, serta CTA sesuai dengan brief yang telah diberikan
dan menambahkan element visual yang mendukung

visualisasi promo dan produk.
D. Revisi

Setelah penulis selesai merancang banner promo,
penulis mengirimkan hasil final kepada PIC untuk
mendapatkan masukan. Pada saat perancangan banner
promo pay day Betadine, penulis sedang WFO, sehingga
approval kepada PIC dilakukan secara langsung. Berikut
merupakan masukan dari SPV mengenai desain yang telah

penulis rancang.

& Kakindry sIRCLO

Siang Kak Indry, berikut preview promo
pay day betadine. Apakah ada feedback?
Terimakasih Kak A,

keranjang nya turunan .

bikin lebih menonjol produk daripada keranjang

produk gedean lagi

BETADINE"
[PAY,DAY{SALE]

seperti ini kakk??

Gambar 3.3.1.2 Masukan Desain dari SPV Banner Promo Pay Day Betadine

Dalam proses approval ini, SPV memberikan
masukan agar keranjang tidak memakai banyak tempat
lebih dari produk. Maka dari itu disarankan untuk
menurunkan sedikit posisi keranjang. Setelah itu, penulis
mengirimkan desain yang sudah di approve oleh SPV
kepada PIC projek dan PIC projek meneruskan kepada
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KAE untuk meminta approval dari brand. Berikut

merupakan hasil akhir Banner Promo Pay Day Betadine.

BETADINE"

BEAYDAYSSALE
ﬁ @) DAPATKAN DISKON HINGGA

g 5050

@ +VOUCHER SPECIAL + GRATIS ONGKIR
BELI SEKARANG

Gambar 3.3.1.2 Hasil Akhir Banner Promo Pay Day Betadine

Dalam merancang banner Betadine, penulis
mempelajari perbandingan antara skala produk dan SKU
utama. Dari masukan yang terdapat dalam chat penulis
memahami bahwa perbandingan element pendukung dan
SKU utama harus lebih kecil sehingga fokus utama dalam

melihat desain promonya adalah SKU produknya.

E. Resize

Setelah approval dari brand, penulis melanjutkan ke
proses resize sesuai ukuran dan promo yang sudah
diberikan pada brief. Berikut merupakan hasil resize
banner untuk penempatan di sosial media yaitu Instagram,

marketplace yaitu Lazada, Shopee, dan Tiktok.

BETADINE
[PAYDAY{SALE]
E=3506-50:

PAYDAY FEED PAYDAY IGS

Gambar 3.3.1.2 Hasil Resize Banner Promo Pay Day Betadine
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Hasil resize berikut kemudian disatukan kedalam
satu folder dan di unggah ke link google drive besertakan
dengan working file yang berupa psd kepada PIC projek.
Kemudian PIC projek memberikan kepada KAE untuk di
unggah di marketplace.

3.3.1.3 Perancangan Banner Promo APL Health & Beauty

APL Health & Beauty merupakan toko personal care yang
menawarkan produk perawatan khususnya untuk kulit dan rambut.
APL Health & Beauty menawarkan produk dari brand Physiogel
dan Hakubi. Perancangan banner promo APL ini bertujuan untuk
mengiformasikan promo pembelian bundle yang ingin ditawarkan.
Hasil akhir dari perancangan banner ini diturunkan dengan
berbagai macam ukuran banner marketplace dan media sosial APL
yaitu Blibli, Bukalapak, Shopee, Lazada, Orami, Instagram.
Berikut merupakan proses perancangan banner promo APL Health
& Beauty.

A. Brief

Brief banner diberikan oleh senior graphic design
melalui whatsapp. PIC projek memberikan penjelasan
mengenai detail promo, SKU produk, tema visual, periode
promo, hingga turunan desain untuk marketplace dan

sosial media. Berikut merupakan brief yang diberikan.
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y“q Kak Nathania SIRCLO

13/02/2024

8 Messages and calls are end-to-end encrypted. No one outside of 1
chat, not even WhatsApp, can read or listen to them. Select to lear
more.

hallo Eunice ini aku nia

https://drive.google.com/drive/folders/1b7E9-
h4DGW2wMZFXtaHLEFCtOF7eTcJS?
usp=drive_link

Best Price Offer

sub

Buy 2 Get 3 HAKUBI WHITE C TABLET 90 -> 2
Hakubi Tablet Free 1 Hakubi Tablet seharga
250,300

Buy 3 Get 4 HAKUBI WHITE C TABLET 90 -> 3
Hakubi Tablet Free 1 Hakubi Tablet seharga
250,300

notes:
Tambahkan di packshot ED July 2024

Gambar 3.3.1.3 Brief Banner Promo APL Health & Beauty

PIC projek mengirimkan link google drive yang
berisikan file photoshop dan SKU produk dan terdapat
penjelasan brief promo yang harus di rancang . Dalam
proses ini, penulis memahami promo yang diberikan agar
promo dapat tersampaikan dan tervisualisasikan kepada

customer.
B. Konsepsi

Penulis melihat beberapa refrensi banner APL yang
terdapat di tokopedia dan yang telah diberikan oleh PIC.
Setelah itu, penulis memulai proses eksplorasi untuk
mencari element visual yang akan digunakan. Dimulai
dengan pencarian mood background sampai element visual
untuk memvisualisasikan promo sesuai dengan brief dari

PIC.
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Gambar 3.3.1.3 Konsepsi Banner Promo APL Health & Beauty

Dari refrensi di atas disimpulkan, banner APL
terdapat fone warna khas yang merupakan perpaduan warna
biru. Element yang biasa digunakan merupakan asset
podium yang digunakan agar SKU dari produk yang
ditampilkan lebih menarik serta mendukung mood promo.
Tipografi yang digunakan merupakan jenis sans serif
karena sans serif memiliki gaya huruf yang modern dan
bersih sesuai dengan produk yang ditawarkan. Dalam
perancangaan banner APL, layout khas yang digunakan
menggunakan 2 column. Pada column kiri, merupakan
layout untuk wordingan headline dan promo, sedangkan
column kedua sebelah kanan, untuk /ayout produk yang

dipromosikan.
C. Design

Setelah memahami konsep yang ingin dirancang
dalam promo ini, penulis mulai melakukan layout logo,
headline, copy writing, CTA dan produk sesuai dengan
brief yang diberikan. Banner utama dirancang
menggunakan software adobe photoshop dengan ukuran

artboard 1200x600 px.
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Gambar 3.3.1.3 Eksplorasi Aset Visual Banner Promo APL Health & Beauty

Selanjutnya penulis melakukan eksplorasi asset di
freepik.com. Freepik yang digunakan merupakan freepik
SIRCLO, dengan kata kunci Hexagon podium. Visual asset
yang penulis gunakan diunggah dalam format.eps, .psd, .jpg,
ataupun zip file. Asset yang diunggah terdapat hexagon
podium. Hexagon merupakan asset khas dari APL Health
& Beauty. Asset yang diunggah memiliki commercial use

license.

Gambar 3.3.1.3 Aset Visual Banner Promo APL Health & Beauty

Setelah  selesai menggungah asset, penulis
meletakkan asset visual ke dalam arthoard dan mulai
merancang banner sesuai dengan mood promo. Berikut
merupakan proses perancangan banner promo APL Health

& Beauty.
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Gambar 3.3.1.3 Proses Desain Banner Promo APL Health & Beauty

Penulis memulai dengan menentukan warna
background sesuai dengan ciri khas dari brand. Dilanjutkan
dengan meletakkan logo dan melayout produk sesuai
dengan ukuran dan promo yang ditawarkan. Untuk
membuat SKU produk terlihat lebih menarik, penulis
mengunggah asset pendukung yang digunakan disesuaikan
dengan jumlah produk serta ukuran produk yang
ditawarkan. Selanjutnya penulis menyesuaikan produk
dengan asset pendukung. Setelah itu penulis mengatur
layout, warna untuk headline, promo, serta CTA sesuai
dengan brief yang telah diberikan dan menambahkan
element visual yang mendukung visualisasi promo dan

produk.
D. Revisi

Setelah penulis selesai merancang banner promo,
penulis mengirimkan hasil final kepada PIC untuk

mendapatkan masukan. Setelah itu diberikan kepada SPV
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untuk approval. Berikut merupakan masukan dari PIC dan

SPV mengenai desain yang telah penulis rancang.

D Halhy @
(oesvpacorren [
1
HAKUBI | I

WHITE Cc

[ WBUYNOW

Expired Date July 2024

Gratis hadiah senilai Rp250,300

Gambar 3.3.1.3 Hasil Akhir Banner Promo APL Health & Beauty

PIC projek memberikan masukan bahwa harga dari
promo ditambahkan untuk menjelaskan harga sebelum dan
sesudah diskon. Penulis mengirimkan desain yang sudah di
approve oleh PIC projek kepada SPV. Dalam proses
approval ini, SPV memberikan masukan bahwa peletakan
penulisan “gratis hadiah” dibuat lebih besar dan dibawah
SKU produk agar terlihat lebih jelas. Setelah di approve
oleh SPV penulis mengirimkan kembali kepada PIC projek,
dan diteruskan kepada KAE untuk mendapatkan approval

dari brand.

Penulis memiliki kendala dalam melayout produk
yang banyak dalam satu perancangan banner ini. Maka dari
itu penulis memakai podium sebagai pemisah dan wadah
supaya SKU utama serta promonya dalam dimengerti dan

dipahami oleh konsumen.
E. Resize

Setelah approval dari brand, penulis melanjutkan ke

proses resize sesuai ukuran dan promo yang sudah
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diberikan pada brief. Berikut merupakan hasil resize
banner untuk penempatan di sosial media yaitu Instagram,
marketplace yaitu Blibli, Bukalapak, Lazada, Orami,
Shopee.

Banner White C BUKALAPAK IGF ALL MP IGS ALL MP

Tablet Side Front

LAZADA SHOPEE

Gambar 3.3.1.3 Hasil Resize Banner Promo APL Health & Beauty

Hasil resize berikut kemudian disatukan kedalam
satu folder dan di kirimkan melalui whatsapp besertakan
dengan working file yang berupa psd kepada PIC projek.
Kemudian PIC projek memberikan kepada KAE untuk di
unggah di marketplace.

3.3.1.4 Perancangan Banner Promo 3.3 Sleek Baby

Sleek Baby merupakan toko personal care khusus untuk
perawatan kulit dan rambut bayi. Perancangan banner promo Sleek
Baby ini bertujuan untuk mengiformasikan promo twin date yang
ingin ditawarkan. Hasil akhir dari perancangan banner ini
diturunkan dengan berbagai macam ukuran banner marketplace
dan media sosial Sleek Baby yaitu Shopee, Lazada, Tokopedia,
Tiktok, Instagram. Berikut merupakan proses perancangan banner

promo 3.3 Sleek Baby.
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A. Brief

Brief banner diberikan oleh senior graphic design
melalui whatsapp. PIC projek memberikan penjelasan
mengenai detail promo, SKU produk, tema visual, periode
promo, hingga turunan desain untuk marketplace dan sosial

media. Berikut merupakan brief yang diberikan.

@; Kak Albert Setiawan SIRCLO

SLEEK 3.3:

WE:

BRIEF:

Promo:

- Shopee: Ekstra Diskon Beli 2 +5%, Beli 3 +7%,
Voucher hingga 50%

- Tokopedia: Ekstra Diskon Beli 2 +5%, Beli 3
+7%, Voucher hingga 25%

- Lazada: Diskon hingga 50% + Voucher hingga
50%

- IGS: Diskon hingga 50% + Voucher hingga 50%

UPLOAD DRIVE:

https://drive.google.cor ve/

folders/1RCk5aJFMTMSFsY_PKOyWGrYR3EFQRSZF
2usp=drive link

HEADLINE: OTW

okiii kakk

Gambar 3.3.1.4 Brief Banner Promo 3.3 Sleek Baby

PIC projek mengirimkan working file yang berupa
file photoshop yang berisikan ukuran resize marketplace,
copywriting, CTA, SKU produk dan asset visual. Dalam
proses ini, penulis memahami promo yang diberikan agar
promo dapat tersampaikan dan tervisualisasikan kepada

customer.
B. Konsepsi

Penulis melihat beberapa refrensi banner Sleek
Baby yang terdapat di tokopedia dan yang telah diberikan
oleh PIC. Setelah itu, penulis memulai proses eksplorasi
untuk mencari element visual yang akan digunakan.

Dimulai dengan pencarian mood background sampai
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element visual untuk memvisualisasikan promo twin date.
Dari refrensi yang ditemukan disimpulkan, banner Sleek
Baby terdapat tone warna khas yang merupakan perpaduan
warna unggu dan element mainan anak. Element yang biasa
digunakan merupakan asset 3D yang digunakan agar SKU
dari produk yang ditampilkan lebih menarik serta
mendukung mood promo. Tipografi yang digunakan
merupakan jenis sans serif karena sans serif memiliki gaya
huruf yang modern, bersih dan fun. Dalam perancangaan
banner Sleek Baby, layout khas yang digunakan
menggunakan 2 column. Pada column kiri, merupakan
layout untuk wordingan headline dan promo, sedangkan
column kedua sebelah kanan, untuk layout produk yang

dipromosikan.
C. Desain

Setelah memahami konsep yang ingin dirancang
dalam promo valentine ini, penulis mulai melakukan layout
logo, headline, copy writing, CTA dan produk sesuai
dengan brief yang diberikan. Banner utama di rancang
menggunakan software adobe photoshop dengan ukuran

artboard 1200x600 px.

FREEP!K
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Selanjutnya penulis melakukan eksplorasi asset di
freepik.com. Freepik yang digunakan merupakan freepik
SIRCLO dengan kata kunci purple kids podium. Terdapat
satu senior graphic design yang ditugaskan untuk
membantu rekan graphic design dan infern untuk
mengunduh asset-asset visual yang terdapat di freepik.
Visual asset yang penulis gunakan diunggah dalam
format .eps, .psd, .jpg, ataupun zip file. Asset yang
diunggah terdapat podium unggu, bintang, dan boneka
untuk menggambarkan produk bayi dan ciri khas dari Sleek
Baby. Asset yang diunggah memiliki commercial use

license.

Gambar 3.3.1.4 Eksplorasi Aset Visual Banner Promo 3.3 Sleek Baby

Setelah  selesai menggungah asset, penulis
meletakkan asset visual ke dalam arthoard dan mulai
merancang banner sesuai dengan mood promo. Berikut
merupakan proses perancangan banner promo 3.3 Sleek

Baby.
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Gambar 3.3.1.4 Proses Desain Banner Promo 3.3 Sleck Baby

S

Penulis memulai dengan menentukan warna dan
mood background yang cocok untuk promo. Dilanjutkan
dengan meletakkan logo dan melayout produk sesuai
dengan ukuran dan promo yang ditawarkan. Untuk
membuat SKU produk terlihat lebih menarik, penulis
mengunggah asset pendukung yang digunakan disesuaikan
dengan jumlah produk serta ukuran produk yang
ditawarkan. Selanjutnya penulis menyesuaikan produk
dengan asset pendukung. Setelah itu penulis mengatur
layout, warna untuk headline, promo, serta CTA sesuai
dengan brief yang telah diberikan dan menambahkan
element visual yang mendukung visualisasi promo dan
produk.
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D. Revisi

Setelah penulis selesai merancang banner promo,
penulis mengirimkan hasil final kepada PIC untuk
mendapatkan masukan. Setelah itu diberikan kepada SPV
untuk approval. Berikut merupakan masukan dari PIC dan

SPV mengenai desain yang telah penulis rancang.

& (akindry SIRCLO o & O

Gausa pake +

+ yang putih di hilangin aja ya kak?

v [ ] ¥ x
SUP3.3RDEALS (Q ~

45,47 50= 7

W ve sonane L TR

Gambar 3.3.1.4 Masukan Desain dari SPV Banner Promo 3.3 Sleek Baby

SPV projek memberikan masukan bahwa promo di
buat kotak agar tidak bersatu dengan background dan
terlihat lebih rapih. Penulis mengirimkan desain yang sudah
di approve oleh PIC projek kepada SPV. Setelah di approve
oleh SPV penulis mengirimkan kembali kepada PIC projek,
dan diteruskan kepada KAE untuk mendapatkan approval
dari brand. Berikut merupakan hasil akhir banner promo

3.3 Sleek Baby.
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Gambar 3.3.1.4 Hasil Akhir Banner Promo 3.3 Sleek Baby

Dari perancangan banner sleek, penulis mulai

memahami gaya visual dari Sleek dan memakai element

yang sepadan dengan mood sleek.

E. Resize

Setelah approval dari brand, penulis melanjutkan ke
proses resize sesuai ukuran dan promo yang sudah
diberikan pada brief. Berikut merupakan hasil resize
banner untuk penempatan di sosial media yaitu Instagram,

marketplace yaitu Lazada, Shopee, dan Tiktok.

TIKTOK

IGS ALL MP SHOPEE

Gambar 3.3.1.4 Hasil Resize Banner Promo 3.3 Sleek Baby
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Hasil resize berikut kemudian disatukan ke dalam
satu folder dan di unggah ke link google drive besertakan
dengan working file yang berupa psd kepada PIC projek.
Kemudian PIC memberikan kepada KAE untuk di unggah

di marketplace.
3.3.1.5 Perancangan Banner Promo 3.3 Asepso

Asepso merupakan toko home care yang menawarkan
berbagai macam produk pembersih rumah sampai sabun mandi.
Perancangan banner promo twin date ini bertujuan untuk
mengiformasikan promo 3.3 yang ingin ditawarkan bisa
mendapatkan hadiah. Hasil akhir dari perancangan banner ini
diturunkan dengan berbagai macam ukuran banner marketplace
dan media sosial Asepso yaitu Shopee, Lazada, Tokopedia, Tiktok,
Instagram. Berikut merupakan proses perancangan banner promo

3.3 Asepso.
A. Brief

Brief banner diberikan oleh senior graphic design
melalui whatsapp. PIC projek memberikan penjelasan
mengenai detail promo, SKU produk, tema visual, periode
promo, hingga turunan desain untuk marketplace dan sosial

media. Berikut merupakan brief yang diberikan.

Kak Audy SIRCLO

SIZING

Banner Square all MP 1200x1200
IGS 1080x1920

Tiktok 1080x1920

1. Harus ada segitiganya, ukurannya bebas, bisa
setengah, bisa keci

2. tambah logo Halal dan Top Brand

3. Font harus Raleway

4. Perhatiin pebandingan ukuran produk, liat dari
beratnya aja

5. Headline masih belom ada, jadi kalo mau
preview ke Ka Indry pake lorem ipsum

dulu juga gapapa

kuman

Asepso Hand Wash
Refill Lemon Fresh

'Asepsﬂ 200ml

Gambar 3.3.1.5 Brief Banner Promo 3.3 Asepso
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PIC projek mengirimkan link yang berisikan SKU
produk dan asset visual. Dalam proses ini, penulis
memahami promo yang diberikan agar promo dapat

tersampaikan dan tervisualisasikan kepada customer.
B. Konsepsi

Penulis melihat beberapa refrensi banner Asepso
yang terdapat di tokopedia dan yang telah diberikan oleh
PIC. Setelah itu, penulis memulai proses eksplorasi untuk
mencari element visual yang akan digunakan. Dimulai
dengan pencarian mood background sampai element visual

untuk memvisualisasikan promo twin date.

Asepso

Asepso Hand Wash
Refill Lemon Fresh

L Asepso

Gambar 3.3.1.5 Konsepsi Banner Promo 3.3 Asepso

Dari refrensi diatas disimpulkan, banner Asepso
memakai background simple dipadukan dengan asset buah-
buahan dan bahan-bahan dari produk agar terlihat segar.
Element yang biasa digunakan merupakan asset 3D yang
digunakan agar SKU dari produk yang ditampilkan lebih
menarik serta mendukung mood promo. Tipografi yang
digunakan merupakan jenis sans serif karena sans serif
memiliki gaya huruf yang modern dan bersih. Dalam
perancangaan banner Asepso, layout khas yang digunakan
menggunakan 1 column. Pada bagian atas, merupakan
layout untuk wordingan headline dan promo, sedangkan

bawah untuk /ayout produk yang dipromosikan.
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C. Desain

Setelah memahami konsep yang ingin dirancang
dalam promo 3.3 ini, penulis mulai melakukan /ayout logo,
headline, copy writing, CTA dan produk sesuai dengan
brief yang diberikan. Banner utama di rancang
menggunakan software adobe photoshop dengan ukuran

artboard 1200x1200 px.

FREEPIK & s K - - I

Gambar 3.3.1.5 Eksplorasi Aset Visual Banner Promo 3.3 Asepso

Selanjutnya penulis melakukan eksplorasi asset di
freepik.com. Freepik yang digunakan merupakan freepik
SIRCLO dengan kata kunci /iving room. Visual asset yang
penulis gunakan diunggah dalam format .eps, .psd, .jpg,
ataupun zip file. Asset yang diunggah terdapat gambar
suasana kamar mandi dan bubble sebagai gambaran dari
fungsi produk yang ditawarkan. Asset yang diunggah
memiliki commercial use license.

e
(

1 . -

Gambar 3.3.1.5 Eksplorasi Aset Visual Banner Promo 3.3 Asepso
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Setelah  selesai menggungah asset, penulis
meletakkan asset visual ke dalam arthoard dan mulai
merancang banner sesuai dengan mood promo. Berikut

merupakan proses perancangan banner promo 3.3 Asepso.

& Asepso @0 Asepso @ O
Asepso TIGA MARET TIGA MARET
(ﬁlb Murah Ekstra Hemat Murah Ekstra Hemat

Voucher
hingga
- £ N

——
\

Cek Sekarang !

Periode: 3 - 5 Maret 2024

Gambar 3.3.1.5 Proses Desain Banner Promo 3.3 Asepso

Penulis memulai dengan menentukan mood
background yang cocok untuk promo dan fungsi dari
produknya. Dilanjutkan dengan meletakkan logo dan
melayout produk sesuai dengan ukuran dan promo yang
ditawarkan. Untuk membuat SKU produk terlihat lebih
menarik, penulis mengunggah asset pendukung yang
digunakan disesuaikan dengan jumlah produk serta ukuran
produk yang ditawarkan. Selanjutnya penulis menyesuaikan

produk dengan asset pendukung.

Setelah itu penulis mengatur /ayout, warna untuk
headline, promo, serta CTA sesuai dengan brief yang telah
diberikan dan menambahkan element visual yang

mendukung visualisasi promo dan produk.
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D. Revisi

Setelah penulis selesai merancang banner promo,
penulis mengirimkan hasil final kepada PIC untuk
mendapatkan masukan. Setelah itu diberikan kepada SPV
untuk approval. Berikut merupakan masukan dari SPV

mengenai desain yang telah penulis rancang

& W8 Kak Indry SIRCLO

' Asepso
TIGA MARET

Murah Ekstra Hemat

biru: produk bikin segitiga jgn bolong di tengah
gitu

oren: besarin, ga keliatan itu free nya apa aja,
gausa di bubble gpp biar keliatan produknya jadi
1 ama kv produk2

ungu: ganti warna merah tua kayak 12

Gambar 3.3.1.5 Masukan Desain dari SPV Banner Promo 3.3 Asepso

SPV projek memberikan masukan layout dari
produk dibuat lebih dinamis. Dimulai dari produk yang
memilki skala yang paling besar ditengah dilanjutkan
dengan produk yang lebih pendek. Penulis mengirimkan
desain yang sudah di approve oleh SPV projek kepada PIC
dan diteruskan kepada KAE untuk mendapatkan approval
dari brand. Berikut merupakan hasil akhir banner promo

3.3 Asepso.

55

Perancangan Desain Media..., Euniece Angelica Laurrentia, Universitas Multimedia Nusantara



' Asepso @ 0

TIGA MARET

Murah Ekstra Hemat
Vesyhes 1& GRATIS !
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Periode: 3 - 5 Maret 2024

Al J =
'
Gambar 3.3.1.5 Hasil Akhir Banner Promo 3.3 Asepso

Dalam perancangan banner Asepso, penulis
mengalami kesulitan dalam layouting produk karena
memiliki ukuran yang berbeda-beda. Maka dari itu penulis
mencari tahu jenis dan ukuran produk lalu mulai
menyesuaikan.  Penulis  belajar  bagaiamana  cara
penempatan produk yang memiliki fariasi yang beragam
sehingga terlihat rapih.

E. Resize

Setelah approval dari brand, penulis melanjutkan ke
proses resize sesuai ukuran dan promo yang sudah
diberikan pada brief. Berikut merupakan hasil resize
banner untuk penempatan di sosial media yaitu Instagram,

marketplace yaitu Lazada, Shopee, dan Tiktok.

Asepso @ Asepso 4 g oy s rony s
TIGA MARET TIGA MARET TIGA MARET TIGA MARET TIGAMARET
Murah Eksira Homat Murah Ekstra Hemat ey

BANNER BANNER TOKPED IGS BLIBI IGS SHOPEE, IGS TOKPED
SQUARE LAZ, TIKTOK

Gambar 3.3.1.5 Hasil Resize Banner Promo 3.3 Asepso
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Hasil resize berikut kemudian disatukan ke dalam
satu folder dan di unggah ke link google drive besertakan
dengan working file yang berupa psd kepada PIC projek.
Kemudian PIC projek memberikan kepada KAE untuk di
unggah di marketplace.

3.3.2 Kendala yang Ditemukan

Penulis menemukan kendala dalam hal megikuti fase kerja cepat
untuk merancang desain banner dalam kesehariannya. Dalam bidang kerja
promosi e-commerce client maupun brand memiliki permintaan yang
mendorong penulis untuk menyelesaikan desain dengan cepat dan efektif .
Dimana penulis berusaha untuk menganalisa cara kerja rekan-rekan yang lain
dan mengusahakan supaya beradaptasi dan menghasilkan desain yang sesuai
dengan kebutuhan brand. Dalam fase ini penulis banyak belajar dalam
membagi waktu pengerjaan desain supaya dapat merancang banner,
permintaan desain yang lain dengan baik dan memuaskan, serta teknik

layouting dan photoshop yang baru.

333 Solusi atas Kendala yang Ditemukan

Penulis menemukan solusi dimana penulis harus lebih memiliki
antuasias akan bekerja cepat dan lebih melakukan eksplorasi desain agar ide
desain penulis lebih luas untuk digunakan. Selain itu, terus berlatih dan
mengasah diri agar lebih familiar dengan tools dan teknik photoshop agar

hasil desain yang dihasilkan bisa lebih maksimal.
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