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pembuatan video iklan dari brainstorming ide hingga terjun ke lapangan secara 

langsung, lalu, penulis juga mendapat banyak pengetahuan secara teknis seputar 

desain yang dapat diimplementasikan di kemudian hari, serta masih banyak 

pengalaman lainnya yang sebelumnya belum pernah didapatkan. 
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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI DI PT LALAMOVE 
LOGISTIK INDONESIA 

Michelle Melisca 

ABSTRAK 
 

PT Lalamove Logistik Indonesia merupakan perusahaan yang menyediakan 
platform pengiriman on demand yang cepat, sederhana, dan juga terjangkau 
dalam basis digital. Melalui platform yang disediakan oleh Lalamove, 
penggunanya dapat melakukan pengiriman door to door hingga memilih jenis 
kendaraan yang diinginkan sesuai dengan kebutuhan masing-masing dengan 
instan, dan semua biayanya sangat terjangkau. Penulis memutuskan untuk 
melakukan kerja magang di Lalamove berdasarkan Hasrat keingintahuan 
penulis terhadap proses memasarkan jasa dan produk yang ditawarkan oleh 
perusahaan dengan pemanfaatan desain grafis hingga dapat menarik 
perhatian para audiensnya dan menjadikan Lalamove sebagai opsi utama 
dalam jasa logistik. Melalui kerja magang yang telah dijalani, penulis 
memperoleh banyak pengalaman bermanfaat, seperti proses membuat desain 
key visual dari brief yang diberikan hingga turunan desainnya, memahami 
tahapan produksi iklan video dari awal hingga akhir, dan berkomunikasi 
secara profesional dengan sesama kolega kerja. Dalam proses tersebut, 
terdapat banyak rintangan yang harus dihadapi, seperti banyaknya brief yang 
harus dikerjakan dalam satu waktu, informasi yang kurang jelas, dan 
sebagainya. Namun, hal itu dapat diatasi dengan belajar mengatur waktu dan 
prioritas, serta berani mengkomunikasikan sesuatu yang kita tidak pahami. 
Sehingga, dengan itu keterampilan yang harus diasah dalam diri seseorang 
tidak hanya seputar teknis tetapi juga secara non-teknis agar dapat menjadi 
pribadi yang lebih baik. 
 
Kata kunci: Lalamove, Desain grafis, Magang  
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PROMOTIONAL MEDIA DESIGN AT PT LALAMOVE 
LOGISTIC INDONESIA 

Michelle Melisca 

 

ABSTRACT (English) 
 

PT Lalamove Logistik Indonesia is a company that provides a fast, simple, 
and affordable on-demand delivery platform in a digital basis. Through the 
platform provided by Lalamove, users can perform door-to-door deliveries 
and choose the desired type of vehicle according to their needs instantly, and 
all costs are very affordable. The author decided to undertake an internship 
at Lalamove based on the author's curiosity about the process of marketing 
the services and products offered by the company utilizing graphic design to 
attract the attention of its audience and make Lalamove the primary option 
in logistics services. Through the internship experience, the author gained 
many valuable experiences, such as the process of creating key visual designs 
from given briefs to derivative designs, understanding the stages of video ad 
production from start to finish, and communicating professionally with 
colleagues. In this process, there were many obstacles to overcome, such as 
handling multiple briefs simultaneously, unclear information, and so on. 
However, these challenges could be overcome by learning to manage time 
and priorities, as well as being willing to communicate things we do not 
understand. Thus, the skills that need to be honed in oneself are not only 
technical but also non-technical to become a better individual. 
 
Keywords: Lalamove, Graphic Design, Intern 
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