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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI EVENT               

ULTIMAX RACE 2024 DI PT ASURANSI JIWA                    

BCA (BCA LIFE) 

 

 (Angelia Marvella) 

ABSTRAK 

 

Praktik kerja magang merupakan kesempatan mahasiswa untuk terjun dan 

menerapkan kemampuan yang telah dipelajari selama perkuliahan ke dalam 

dunia profesional. Selain sebagai syarat kelulusan, praktik kerja magang 

dapat melatih kemampuan soft skill & hard skill mahasiswa sehingga siap 

untuk terjun ke dalam dunia kerja. Oleh karena itu, penulis memutuskan 

untuk mengikuti praktik kerja magang di PT Asuransi Jiwa BCA. PT 

Asuransi Jiwa BCA merupakan perusahaan asuransi dari BCA Grup yang 

menyediakan beragam produk layanan perlindungan jiwa. PT Asuransi Jiwa 

BCA (BCA Life) memiliki beragam jenis produk asuransi yang dapat 

disesuaikan dengan kebutuhan nasabah. Di PT Asuransi Jiwa BCA, penulis 

bergabung dalam departemen Marketing Communication sebagai seorang 

Creative Design Intern untuk merancang segala desain kebutuhan internal 

dan eksternal perusahaan sesuai dengan nilai yang dimiliki oleh BCA Life. 

Selama melakukan praktik kerja magang di BCA Life, penulis bersyukur dan 

sangat berterima kasih karena telah mendapatkan kesempatan untuk 

menambah ilmu, kemampuan, dan pengalaman khususnya dalam dunia 

desain. Walaupun terdapat tantangan dan rintangan selama melakukan 

praktik magang, namun semua hal tersebut dapat teratasi sehingga melatih 

penulis untuk menjadi lebih baik dan berkompeten. 

 

Kata kunci: Media Promosi, Praktik Kerja Magang , PT Asuransi Jiwa BCA 
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PROMOTIONAL MEDIA DESIGN FOR ULTIMAX RACE 2024 

AT PT ASURANSI JIWA BCA (BCA LIFE) 

 

(Angelia Marvella) 

 

ABSTRACT (English) 

 

An internship is an opportunity for students to immerse themselves and apply 

the skills they have learned during their studies in the professional world. 

Besides being a graduation requirement, internships can train students' soft 

skills and hard skills, preparing them to enter the workforce. Therefore, the 

author decided to participate in an internship at PT Asuransi Jiwa BCA. PT 

Asuransi Jiwa BCA is an insurance company within the BCA Group that 

provides various life protection service products. PT Asuransi Jiwa BCA 

(BCA Life) offers various types of insurance products that can be tailored to 

the needs of customers. As a Creative Design Intern in the Marketing 

Communication department, the author is responsible for designing all 

internal and external company needs according to the values held by BCA 

Life. During the internship at BCA Life, the author is very thankful for the 

opportunity to gain knowledge, skills, and experience, especially in the field 

of design. Although there were challenges and obstacles during the 

internship, all of these were overcome, training the author to become better 

and more competent. 

 

Keywords: Promotional Design, Internship,  PT Asuransi Jiwa BCA   
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