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PERANCANGAN DESAIN DIGITAL MARKETING

PADA JEPANG KOEY OTCA

(Angelia Pratiwi Cahyadi)
ABSTRAK

OTCA adalah sebuah start-up yang bergerak di bidang edukasi bahasa asing
berbasis online. OTCA menyediakan layanan kursus untuk lima bahasa asing,
yaitu bahasa Jerman, Jepang, Prancis, Mandarin, dan Korea. Penulis memilih
OTCA sebagai tempat melaksanakan program kerja magang karena penulis
memiliki Kketertarikan dalam bidang digital marketing serta pendidikan
bahasa asing. OTCA memberikan kesempatan untuk menulis dalam
mempelajari kedua bidang tersebut dengan lebih dalam. Selama menjalani
magang, penulis menemukan kesulitan dalam merancang konten dengan
desain yang inovatif dengan tetap mempertahankan ciri khas brand Jepang
Koey OTCA. Dalam menghadapi kendala tersebut, penulis mendapatkan
bantuan dari supervisor dan anggota tim yang senantiasa mendukung dan
memberikan Kkritik serta saran yang penulis kemudian terapkan dalam
perancangan desain. Selama menjalani magang, penulis mempelajari
berbagai hal, baik dari sisi teknis pembuatan desain yang menarik untuk
audiens maupun interaksi dan kerja sama dengan supervisor serta anggota tim
digital marketing Jepang Koey OTCA. llmu yang penulis dapatkan selama
menjalani magang di OTCA akan penulis manfaatkan sebagai bahan
pengembangan diri untuk berkarir di dunia profesional sebagai seorang
desainer grafis.

Kata kunci: OTCA, Digital Marketing, Kursus Bahasa Asing
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DIGITAL MARKETING DESIGN

FOR JEPANG KOEY OTCA

(Angelia Pratiwi Cahyadi)

ABSTRACT (English)

OTCA is a start-up that specializes in online foreign language education.
OTCA provides course services for five foreign languages, namely German,
Japanese, French, Mandarin, and Korean. The author chose OTCA as a
place to do an internship program because the author has an interest in
digital marketing and foreign language education. OTCA provided an
opportunity for the author to learn more about both fields at the same time.
During the internship, the author found difficulties in designing innovative
designs while maintaining the characteristics of the Jepang Koey brand of
OTCA. In facing these obstacles, the author received help from supervisors
and team members who always supported and provided criticism and
suggestions that the author then applied in the design. During the internship,
the author learned various things, both from the technical side of creating
designs that are attractive to the audience as well as interaction and
cooperation with supervisors and members of OTCA's Jepang Koey digital
marketing team. The knowledge that the author gained during the internship
at OTCA will be utilized as material for self-development for a career in the
professional world as a graphic designer.

Keywords: OTCA, Digital Marketing, foreign language course
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