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PERANCANGAN MEDIA IKLAN XL PADA 

FUTURE CREATIVE NETWORK 

 Owen Verrell Coa 

ABSTRAK 

 

Industri kreatif khususnya periklanan mengalami peningkatan pesat beberapa 

tahun terakhir yang membuat merek berlomba-lomba untuk menciptakan 

iklan yang persuasif, inovatif, entertaining, dan juga cerdas. Hal ini 

menimbulkan tingginya permintaan dalam hal kreativitas yang berdampak 

pada meningkatknya lapangan pekerjaan bagi pekerja kreatif. Penulis 

memilih Flock Agency, salah satu bagian dari Future Creative Network 

karena sepak terjangnya dalam dunia periklanan Indonesia yang mumpuni. 

Penulis ingin mencoba bekerja di industri periklanan karena ingin belajar hal 

baru di luar zona nyaman penulis. Dalam melaksanakan kerja magang, 

penulis dan tim menangani proyek 360 Ramadan Campaign untuk brand 

telekomunikasi Indonesia, XL. Dalam proses kerja tentunya penulis 

mengalami kendala seperti jumlah pekerjaan yang banyak dengan deadline 

yang ketat, banyaknya revisi dengan waktu yang singkat, serta ekspektasi 

yang tinggi dari perusahaan dan juga client. Namun hal tersebut tidak 

membuat penulis terpuruk namun mencari solusi seperti menerapkan disiplin 

waktu, meningkatkan kecepatan dalam bekerja, serta terus belajar untuk 

meningkatkan kualitas pekerjaan. 

 

Kata kunci: Program Magang, Media Iklan, Periklanan, Kreatif, Future 

Creative Network 
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XL ADVERTISING MEDIA DESIGN AT  

FUTURE CREATIVE NETWORK 

Owen Verrell Coa 

 

ABSTRACT (English) 

 

The creative industry, especially advertising, has experienced rapid growth 

in recent years, making brands compete to create advertisements that are 

persuasive, innovative, entertaining and also intelligent. This creates a high 

demand for creativity which has an impact on increasing job opportunities 

for creative workers. The author chose Flock Agency, a part of the Future 

Creative Network because of its extensive work in the world of Indonesian 

advertising. The author wants to try working in the advertising industry 

because he wants to learn new things outside his comfort zone. In carrying 

out internship work, the author and team handled the 360 Ramadan 

Campaign project for an Indonesian telecommunications brand, XL. In the 

work process, the author surely experiences obstacles such as a large amount 

of work with tight deadlines, many revisions in a short time, and high 

expectations from the company and clients. However, this does not bring the 

author down, but instead looks for solutions such as implementing time 

discipline, increasing the speed of work, and continuing to learn to improve 

the quality of work. 

 

Keywords: Internship Program, Advertising Media, Advertising, Creative, 

Future Creative Network 
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