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PERANCANGAN KONTEN SOSIAL

MEDIA UNTUK TWOENINE

(Yansen Agustian AS)

ABSTRAK

Twoenine merupakan sebuah toko yang bergerak di bidang fashion yang
menjual berbagai barang branded streetwear melalui media sosial dan e-
commerce. Kekuatan utama yang dimiliki Twoenine adalah menjual produk
dari brand-brand premium import terkenal di bidang fashion masa kini
dengan harga yang lebih terjangkau. Sudah menjadi rahasia umum bahwa
barang branded di zaman sekarang memiliki harga yang tergolong cukup
tinggi. Pada zaman modern ini, produk-produk fashion branded tersebut
sangat diminati masyarakat khususnya di usia kalangan muda dan dewasa.
Hal tersebut dikarenakan produk branded sangat memperhatikan kualitas,
serta memiliki desain yang unik dan kekinian. Maka dari itu, Twoenine hadir
memberikan solusi untuk masyarakat yang mau menggunakan barang
branded, namun dengan harga yang lebih terjangkau khususnya kalangan
masyarakat muda yang belum memiliki penghasilan. Penulis memilih
Twoenine sebagai tempat menjalankan praktik magang dengan alasan penulis
sangat tertarik dengan berbagai produk branded serta keingintahuan lebih
mengenai kualitas, bahan, dan desain yang dimiliki produk-produk fashion
tersebut. Twoenine bergerak di bidang fashion streetwear modern, maka dari
itu Twoenine pastinya akan terbuka dengan ide-ide segar yang selalu
berkembang dan mengikuti perkembangan dunia fashion. Tentunya ada
berbagai kendala yang dialami penulis saat menjalani magang, tetapi penulis
menggunakan kesempatan sebaik-baiknya sebagai seorang desainer grafis
dalam mendapatkan ilmu saat menjalani praktik magang langsung.

Kata kunci: Twoenine, Streetwear, Desainer Grafis
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SOCIAL MEDIA CONTENT DESIGN FOR TWOENINE

(Yansen Agustian AS)

ABSTRACT

Twoenine is a shop operating in the fashion sector that sells various branded
streetwear items through social media and e-commerce. Twoenine's main
strength is selling products from well-known imported premium brands in
today's fashion sector at more affordable prices. It is common knowledge that
today's branded goods have quite high prices. In this modern era, branded
fashion products are very popular with the public, especially among young
people and adults. This is because branded products really pay attention to
quality, and have unique and contemporary designs. Therefore, Twoenine is
here to provide a solution for people who want to use branded goods, but at
more affordable prices, especially for young people who do not have an
income. The author chose Twoenine as a place to carry out his internship
because the author was very interested in various branded products and was
curious about the quality, materials and designs of these fashion products.
Twoenine operates in the field of modern streetwear fashion, therefore
Twoenine will definitely be open to fresh ideas that are always developing
and following developments in the fashion world. Of course, there were
various obstacles experienced by the author while undergoing an internship,
but the author made the best use of the opportunity as a graphic designer to
gain knowledge while undergoing direct internship practice.

Keywords: Twoenine, Streetwear, Graphic Designer
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