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PERANCANGAN KONTEN INSTAGRAM
UNTUK BRAND PICKANDPACK DI TEMATA CRATIVE

Marcella Aurelia

ABSTRAK

Personal Branding merupakan salah satu proses branding dimana brand
membangun sebuah citra atau reputasi agar dapat presentasikan kepada
khalayak umum. Dalam pembentukan personal branding dibutuhkan
beberapa strategi untuk mencapai target yang baik. Sosial media menjadi
salah satu platform utama untuk membangun personal branding, terutama
aplikasi Instagram. Strategi yang dibutuhkan dalam platform Instagram
merupakan isi konten, jam upload, engagement, konsistensi, Call to Action,
hingga desain. Salah satu brand yang sedang berjalan merupakan
PickandPack yang diayomi oleh Temata Creative dibawah PT Bersama Ong
Sejahtera untuk membangun personal branding yang baik sebagai partner
dalam percetakan kemasan maupun keperluan lainnya. Penulis memilih
Temata Creative PT Bersama Ong Sejahtera karena memiliki visi misi dalam
meningkatkan value brand para client dalam perancangan personal branding
di sosial media. Peran penulis dalam praktik magang adalah sebagai Graphic
Designer Intern yang berada di bagian team Graphic Design untuk membuat
konten promosi di feeds dan story Instagram. Konten yang dibuat merupakan
foto produk, katalog, dan reels. Kendala utama dalam magang ini merupakan
bagaimana lingkungan agensi yang bergerak dengan sangat cepat. Untuk
keseluruhan, penulis tidak hanya mendapatkan pengalaman dalam menjadi
graphic designer, namun dapat mempelajari cara kerja dari creative agency
maupun brand-brand yang dipegang. Sehingga, Temata Creative PT
Bersama Ong Sejahtera dapat menjadi salah satu tempat magang yang
direkomendasikan bagi mahasiswa Desain Komunikasi Visual yang ingin
mempelajari brand-brand dan agensi kreatif.

Kata kunci: Branding, Pickandpack, Desain, Instagram, Agensi Kreatif,
Temata Creative
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INSTAGRAM CONTENT DESIGN FOR PICKANDPACK IN
PT BERSAMA ONG SEJAHTERA (TEMATA CREATIVE)

Marcella Aurelia

ABSTRACT (English)

Personal Branding is a branding process where a brand builds an image or
reputation so that it can be presented to the general public. In forming
personal branding, several strategies are needed to achieve good targets.
Social media has become one of the main platforms for building personal
branding, especially the Instagram application. The strategies needed on the
Instagram platform are content content, upload times, engagement,
consistency, Call to Action, and design. One brand that is currently running
is PickandPack which is supported by Temata Creative under PT Bersama
Ong Sejahtera to build good personal branding as a partner in packaging
printing and other needs. The author chose Temata Creative PT Bersama
Ong Sejahtera because it has a vision and mission of increasing client brand
value in designing personal branding on social media. The writer's role in
the internship practice is as an Intern Graphic Designer who is part of the
Graphic Design team to create promotional content on Instagram feeds and
stories. The content created is product photos, catalogs and reels. The main
obstacle in this internship is how everything in the agency are so fast paced.
Overall, the author not only gained experience in being a graphic designer,
but was able to learn how creative agencies and brands work. So, Temata
Creative PT Bersama Ong Sejahtera can be one of the recommended
internship places for Visual Communication Design students who want to
study brands and creative agencies.

Keywords: Branding, Pickandpack, Design, Instagram, Creative Agency,
Temata Creative
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