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PERANCANGAN MEDIA KOMUNIKASI PROGRAM 

DIVISI RETAIL PROPOSITION DI PT BANK OCBC NISP Tbk 

 (Joshua Bonaventura Satya Rutji) 

ABSTRAK 
 

Seiring berjalannya waktu mahasiswa juga dituntut untuk dapat 
menyesuaikan dan mempersiapkan diri untuk terjun ke dunia kerja, maka dari 
itu diperlukan program kerja magang untuk memberikan pengalaman di dunia 
kerja pada mahasiswa. Penulis tertarik untuk melakukan program magang di 
PT Bank OCBC NISP Tbk untuk menambah pengalaman baru dan 
mengembangkan soft skill dan hard skill, sekaligus mempersiapkan penulis 
untuk terjun ke dunia professional. Bank OCBC Indonesia, merupakan salah 
satu bank yang masih aktif beroperasi di Indonesia. Perlunya komunikasi 
secara visual yang dibutuhkan dari Divisi Retail Proposition kepada berbagai 
pihak, menjadi salah satu alasan penulis dapat diterima sebagai karyawan 
magang untuk kebutuhan desain grafis dalam divisi ini. Selama menjalani 
program magang di PT Bank OCBC NISP Tbk, penulis banyak belajar dari 
hard skill, yaitu dapat menerapkan ilmu Desain Komunikasi Visual pada 
dunia profesional, membuat copywriting yang sesuai dengan brand, dan 
membuat desain sesuai dengan brand guidelines, juga pengembangan soft 
skill, seperti bekerja dalam tim, mengatur skala prioritas, dan menawarkan 
solusi untuk penyelesaian masalah. 
 
Kata kunci: magang, media komunikasi, PT Bank OCBC NISP Tbk 
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PROGRAM COMMUNICATION MEDIA DESIGN 

RETAIL PROPOSITION DIVISION AT PT BANK OCBC NISP Tbk 

(Joshua Bonaventura Satya Rutji) 

 

ABSTRACT (English) 
 

Over time, students are also required to be able to adjust and prepare 
themselves to enter the world of work, therefore an internship program is 
needed to provide experience in the world of work to students. The author is 
interested in conducting an internship program at PT Bank OCBC NISP Tbk 
to add new experiences and develop soft skills and hard skills, while 
preparing the author to enter the professional world. Bank OCBC Indonesia, 
is one of the banks that is still actively operating in Indonesia. The need for 
visual communication needed from the Retail Proposition Division to various 
parties is one of the reasons the author was accepted as an intern for graphic 
design needs in this division. During the internship program at PT Bank 
OCBC NISP Tbk, the author learned a lot of hard skills, namely being able 
to apply the knowledge of Visual Communication Design to the professional 
world, create copywriting in accordance with the brand, and create designs 
in accordance with brand guidelines, as well as soft skills development, such 
as working in a team, setting priorities, and offering solutions to problem 
solving. 

 
Keywords: internship, communication media, PT Bank OCBC NISP Tbk 
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