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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI 

BRAND BEAUTY & WELLBEING 

DI UNILEVER STUDIO 

(Faith Benita) 

ABSTRAK 

 

Program magang merupakan sarana bagi penulis untuk menyiapkan diri 

bekerja di dunia profesional. Dapat mengimplementasikan desain penulis di 

berbagai brand ternama merupakan impian penulis. Oleh karena itu, penulis 

memilih untuk menjadi graphic design intern di Unilever Studio. Di sini, 

penulis dipercaya memegang berbagai kebutuhan desain untuk beberapa 

brand, seperti Sunsilk, Vaseline, Glow & Lovely, TRESemmé, dan POND’S. 

Dalam proses magang yang dilaksanakan, penulis belajar banyak bagaimana 

komunikasi yang baik antar sesama tim internal maupun eksternal. Penulis 

juga belajar bagaimana mengimplementasikan desain di berbagai media, 

tidak hanya media sosial. Pada awalnya, penulis merasa sedikit kesulitan 

untuk mengatur workload yang diberikan dan menyesuaikan diri dengan 

berbagai brand dengan branding yang berbeda-beda. Namun dari sini penulis 

belajar bagaimana bisa mengatur waktu dan menempatkan prioritas. Dengan 

kesempatan yang besar ini, penulis berharap bisa memberikan kontribusi 

yang terbaik. Penulis juga ingin menerapkan apa yang selama ini penulis telah 

pelajari dan tekuni selama masa perkuliahan di Universitas Multimedia 

Nusantara. 

 

Kata kunci: Magang, Kreatif, Desain, Unilever, Agensi 
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MEDIA PROMOTION FOR 

BEAUTY & WELLBEING BRANDS 

AT UNILEVER STUDIO 

(Faith Benita) 

 

ABSTRACT (English) 

 

Internship programs provide writers with an opportunity to prepare 

themselves for working in the professional world. Being able to implement 

designs for various well-known brands is the writer's dream. Therefore, the 

writer chose to become a graphic design intern at Unilever Studio. Here, the 

writer is trusted with handling various design needs for several brands such 

as Sunsilk, Vaseline, Glow & Lovely, TRESemmé, and POND’S. Throughout 

the internship process, the writer learned a lot about effective communication 

among internal and external teams. The writer also learned how to implement 

designs across various media, not just social media. Initially, the writer found 

it a bit challenging to manage the workload and adapt to various brands with 

different branding. However, from this experience, the writer learned how to 

manage time and prioritize tasks. With this great opportunity, the writer 

hopes to make the best contribution possible. The writer also wants to apply 

what they have learned and specialized in during their time at Universitas 

Multimedia Nusantara. 

 

 

Keywords: Internship, Creative, Design, Unilever, Agency 
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