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PERANCANGAN BRANDING DAN DESAIN MEDIA SOSIAL 

DI PT TALAMALAMA KREATIF INDONESIA 

 (Yuliana Tanthia) 

ABSTRAK 

 

Kerja magang merupakan kegiatan yang dilakukan untuk mengetahui peran 

dan kerja nyata dalam dunia profesional. Dengan melaksanakan kerja 

magang, penulis dapat mengimplementasikan ilmu Desain Komunikasi 

Visual secara langsung dengan mengerjakan projek-projek desain. 

Mengembangkan kemampuan komunikasi dan desain dengan berbagai 

macam brand merupakan impian penulis di masa depan. Dengan hal ini, 

penulis menjadi graphic design intern di PT Talamalama Kreatif Indonesia 

yang merupakan agensi kreatif dengan fokus utama di digital marketing dan 

social media management. PT Talamalama Kreatif Indonesia telah bekerja 

sama dan berkolaborasi dengan berbagai macam brand dan lini usaha yang 

beragam. Hal ini membuat penulis belajar berbagai gaya desain dan branding 

yang berbeda-beda. Penulis belajar mengenai pembuatan desain branding dan 

sosial media. Dalam prosesnya, penulis berusaha untuk mengerti nilai-nilai 

dari brand agar dapat direalisasikan dalam desain. Komunikasi antar rekan 

kerja juga menjadi hal yang utama dalam melakukan kerja magang. Kerja 

magang ini juga memberikan penulis kesempatan bekerja dengan berbagai 

projek dan brand. Penulis juga berharap kerja magang ini dapat menjadi 

langkah awal dalam memulai perjalanan profesional sebagai desainer grafis. 

 

Kata kunci: Magang, Talamalama, Agensi 
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DESIGNING BRANDING AND SOCIAL MEDIA DESIGN 

AT PT TALAMALAMA CREATIVE INDONESIA 

(Yuliana Tanthia) 

 

ABSTRACT (English) 

 

Internship work is an activity carried out to understand the roles and real 

work in the professional world. By undertaking an internship, the writer can 

implement Visual Communication Design knowledge directly by working on 

design projects. Developing communication and design skills with various 

brands is the writer's dream for the future. With this in mind, the writer 

became a graphic design intern at PT Talamalama Kreatif Indonesia, which 

is a creative agency primarily focused on digital marketing and social media 

management. PT Talamalama Kreatif Indonesia has collaborated with 

various brands and diverse lines of business, allowing the writer to learn 

about different design styles and branding. The writer learned about 

branding and social media design creation. In the process, the writer strives 

to understand the values of the brand to be realized in the design. 

Communication among colleagues is also essential in carrying out the 

internship work. This internship also provides the writer with opportunities 

to work on various projects and brands. The writer also hopes that this 

internship can be the first step in starting a professional journey as a graphic 

designer. 

 

 

Keywords: Internship, Talamalama, Agency 
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