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Tangerang, 5 Juni 2024

(Ivan Pratama Putra)

vi
Perancangan Konten Promosi..., lvan Pratama Putra, Universitas Multimedia Nusantara



PERANCANGAN KONTEN PROMOSI PRODUK
KIDZSTATION UNTUK MEDIA SOSIAL DAN
E-COMMERCE DI PT MAP AKTIF ADIPERKASA

(Ivan Pratama Putra)

ABSTRAK

Laporan ini membahas pengalaman yang ditempuh selama praktik kerja
magang di PT. MAP Aktif Adiperkasa, Thk sebagai pemagang desainer
grafis dibawah tim Brand Marketing. Penulis memperoleh posisi dalam
magang ini untuk memahami seluk beluk pekerjaan desainer grafis pada
ranah ritel ternama di Indonesia. Selama magang penulis mendapat
pengalaman yang berharga dengan mengembangkan soft skills & hard
skills, seperti mengembangkan skill dalam penggunaan software Adobe.
Pada praktik kerja magang ini penulis yang bekerja pada bidang retail
dihadapkan dengan berbagai kebutuhan promosi baik online maupun offline.
Kemampuan penulis dalam mendesain & mengolah ide kreatif menjadi
terlatih karena berhadapan dengan pembuatan konten media sosial yang
bermacam-macam meliputi, desain statis, motion, hingga produksi konten
stop-motion. Penulis juga berkesempatan membuat poster promosi toko
offline hingga pembuatan layout display toko. Dengan sistem kerja hybrid
yang dimana penulis bekerja dari rumah & kantor, miskomunikasi tidak
terhindarkan oleh penulis. Maka dari itu penulis akan selalu bertanya hingga
detail kecil mengenai brief yang diberikan oleh user. Penulis dapat
menyimpulkan bahwa PT. MAP Aktif Adiperkasa, Tbk merupakan
perusahaan yang dapat direkomendasikan sebagai tempat magang
khususnya bagi mahasiswa desain yang ingin belajar mengenai seluk beluk
industri kreatif dalam ranah retail. Penulis tidak hanya diberikan pekerjaan
yang monoton tapi juga diberikan kesempatan untuk mencoba hal baru.

Kata kunci: Magang, Ritel, Desain Grafis
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DESIGN OF KIDZSTATION PRODUCT PROMOTIONAL
CONTENT FOR SOCIAL MEDIA AND E-COMMERCE AT PT
MAP ACTIVE ADIPERKASA

(Ivan Pratama Putra)

ABSTRACT (English)

This report discusses the experiences gained during internship work at PT.
MAP Active Adiperkasa, Tbk as an graphic design intern under the Brand
Marketing team. The author obtained a position in this internship to
understand the ins and outs of graphic designer work in the well-known
retail sector in Indonesia. During the internship, the author gained valuable
experience by developing soft skills & hard skills, such as developing skills
in using Adobe software. In this internship, the writer who works in the
retail sector is faced with various promotional needs both online and
offline. The writer's ability to design & process creative ideas is enhanced
because he is dealing with various social media content creation, including
static design, motion, and stop-motion content production. The author also
had the opportunity to create offline shop promotional posters and create
shop display layouts. With a hybrid work system where the writer works
from home & office, miscommunication is inevitable for the writer.
Therefore, the writer will always ask for small details regarding the brief
given by the user. The author can conclude that PT. MAP Active
Adiperkasa, Tbhk is a company that can be recommended as an internship
place, especially for design students who want to learn about the ins and
outs of the creative industry in the retail realm. Writers are not only given
monotonous work but also given the opportunity to try new things.

Keywords: Internship, Retail, Graphic Design
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