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PELAKSANAAN KERJA MAGANG

3.1 Kedudukan dan Koordinasi
Selama menjalankan program kerja magang di PT Delamibrands Kharisma
Busana, penulis memiliki tanggung jawab untuk mengisi posisi graphic design
intern untuk mengerjakan kebutuhan desain sesuai kebutuhan yang diminta oleh
divisi lain.
3.1.1 Kedudukan
Kedudukan penulis selamat melaksanakan kegiatan kerja magang di
perusahaan PT Delamibrands Kharisma Busana adalah sebagai graphic
design intern yang berada dibawah bimbingan Irfan Aprial selaku supervisor
tim graphic design. Tugas dan tanggung jawab sebagai graphic design intern
di PT Delamibrands Kharisma Busana adalah untuk melakukan pekerjaan
desain yang diberikan oleh supervisor dan mayoritas merupakan desain untuk
kebutuhan media promosi digital, diantaranya desain web banner,
marketplace banner, media sosial, email blast, Whatsapp blast, motion
graphic ads dan lainnya.

3.1.2 Koordinasi

Selama melaksanakan program kerja magang, penulis tergabung
dalam tim Creative yang terdiri oleh 8 graphic designer. Selama 6 bulan
melaksanakan program kerja magang di PT Delamibrands Kharisma Busana,
penulis bekerja sama dengan 5 anggota fulltime graphic designer dan 2
freelance graphic designer lainnya untuk mendesain kebutuhan divisi lain
yang mencakup seluruh merek yang berada di bawah PT Delamibrands
Kharisma Busana yaitu Executive, Colorbox, Jenahara, Wood, Et Cetera,
Tirajeans dan Wrangler. Media yang didesain oleh seluruh tim desain adalah
untuk kebutuhan divisi lain berupa media promosi digital dan luring. Media

promosi digital yang dikerjakan oleh tim desain diantaranya desain web
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banner, media sosial, marketplace banner, email blast, Whatsapp blast,
online voucher dan lainnya. Kemudian untuk desain luring yang dikerjakan
oleh tim desain, diantaranya desain point of purchase toko, point of purchase
event, packaging, sticker, voucher, aset video atau foto videotron mall dan
lainnya. Penulis sendiri diberikan tanggung jawab untuk mengerjakan projek
media promosi secara digital.

Alur penulis dalam melakukan pekerjaan desain selalu melalui
arahan supervisor. Supervisor akan memberikan daftar pekerjaan yang
diberikan divisi lain kepada penulis. Berikut merupakan gambaran alur kerja

penulis selama melakukan program kerja magang di PT Delamibrands

Kharisma Busana.

Heod of Designer
Edo

Pavisi & Approval
Divisi Lain Supervisor Graphic Design . Graphic Designer Intern
- Irfan Aprial Eduardo Francisco Chandra
Approvel

Gambar 3.17 Bagan Alur Koordinasi

Desain yang diberikan kepada penulis oleh supervisor berasal dari
permintaan desain divisi lain seperti tim Marketplace, Customer Relationship
Management dan lainnya atau Edo, selaku Head of Designer. Permintaan
desain yang disampaikan oleh supervisor pada umumnya diberikan secara
verbal di kantor dan menggunakan Whatsapp. Kemudian, jika terdapat revisi,
penulis akan mengerjakannya dan menyelesaikan di hari yang sama dan
memberikan pekerjaan desain yang direvisi melalui Whatsapp untuk di
periksa oleh supervisor. Setelah desain sudah sesuai arahan yang diberikan,
supervisor akan mengirim ke divisi yang memberikan pekerjaan desain.
Dalam sebulan, pada umumnya supervisor akan mengajak seluruh tim desain
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3.2

untuk meeting secara luring setidaknya 1-2 kali. Pembahasan dari meeting

tersebut, cenderung membahas terkait pembagian job description yang perlu

dilakukan setiap individu di tim graphic design atau membahas jika sedang

ada projek desain yang mendesak seperti campaign new arrival, rebranding,

ramadan dan lainnya yang membutuhkan arahan yang lebih detil dari

supervisor.

Tugas yang Dilakukan

Selamat program kerja magang, penulis diberikan tanggung jawab untuk

mendesain berbagai macam media promosi untuk merek yang berada dibawah PT

Delamibrands Kharisma Busana (Executive, Tira Jeans, Jenahara, Colorbox,

Wood, Wrangler, Et Cetera), terutama media promosi digital. Desain yang dibuat

penulis, diantaranya adalah desain web banner, IG feeds, IG Story, CPAS banner,

Marketplace banner, Motion Graphic ads, POP, layout video campaign, digital

imaging foto untuk kebutuhan banner, layout desain booth dan kebutuhan media

promosi digital lainnya. Berikut detail pekerjaan yang sudah dikerjakan oleh

penulis selama melaksanakan program kerja magang di PT Delamibrands Kharisma

Busana.

Tabel 3.1 Detail Pekerjaan yang Dilakukan Selama Magang

No.

Minggu

Proyek

Keterangan

1 (29 Januari — 2
Februari 2024)

Et Cetera

Desain Web Banner, Ig Feeds &
Story — New Arrival Items
Desain Web Banner, Ig Feeds &
Story — Additional 10%

Desain Web Banner — Promo
Pemilu 10%

Colorbox

Desain Web Banner, Ig Feeds &
Story — Collaboration BT21
Desain Web Banner, Ig Feeds &
Story — New Arrival

Desain Web Banner, Ig Feeds &
Story — Lunar New Year Promo

18

Perancangan Desain Banner..., Eduardo Francisco Chandra, Universitas Multimedia Nusantara




Executive - Desain Web Banner Executive X
Demon Slayer

- Desain Web Banner, Ig Feeds &
Story — New Arrival 20%

2. 2 (5-9 Februari | Executive - Desain Web Banner, Ig feeds &

2024) Story — Executive Men & Ladies
New arrival up to 20% &
Valentines Day offers

- Membantu menentukan Color
Pantone untuk media printing

Wood - Desain Web Banner, Ig feeds &
Story — CNY Promo

Colorbox - Desain Web Banner, GDN Ads, Ig
feeds & Story — BT21
Collaboration

3. 3(12-16 Executive - Membantu layout media printing
Februari 2024) untuk Store Brand Executive
(75x70cm)

- Desain Web Banner, Ig feeds &
Story — Executive ladies & Men

- Desain Web Banner, Voucher, Ig
feeds & Story — Promo 75k

- Desain Mockup Popup Booth Spy
x Family X Executive

Colorbox - Desain media promosi IG feeds &
Story — Opening new store
Colorbox Lippo Sidoarjo

4. 4 (19-23 Executive - Layout desain Voucher
Februari 2024) - Desain Web Banner, Ig feeds &
Story — Special Price Get Extra
10%

- Desain Web Banner, Ig feeds &
Story — End of month deals 99k

- Digital imaging Photo Executive
Men

Et Cetera - Desain POP Instore Ramadan
(Get Voucher 100k-300k with
min. purchase)
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Desain Web Banner, Ig feeds &
Story — Modest collection up to
70%

Jenahara

Desain Web Banner, Ig feeds &
Story — End of month deals

Colorbox

Desain Web Banner, Ig feeds &
Story — End of month voucher

Wrangler

Desain Web Banner, Ig feeds &
Story — Special Price Shirt

5. 5 (26 Februari —
1 Maret 2024)

Wrangler

Desain layout Cover table,
Platform dan POP A4 sesuai
guidelines

Executive

Desain layout POP A4 Easy Care
Desain Motion Graphic I1G Story
— Basic Tee

Desain POP A4 — Basic Tee
Desain Motion Graphic I1G Story
— New Collection

Colorbox

Desain Web Banner, Ig feeds &
Story — Best buy Tee Bundle &
Accessories Collection

6. 6 (4 — 8 Maret
2024)

Executive

Desain Web Banner, Ig feeds &
Story — 3.3 sale

Desain Web Banner, Ig feeds &
Story — Collaboration Demon
Slayer

Desain Booth Collaboration
Demon Salyer X Executive untuk
Mall Of Grand Indonesia

Colorbox

Desain Web Banner, Ig feeds &
Story — 3.3 sale

Tira Jeans

Desain Web Banner, Ig feeds &
Story — 3.3 sale

Et Cetera

Desain Wa & Email Blast Motion
Graphic — Ramadan Promo
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7. 7 (11— 15 Maret
2024)

Colorbox

Desain Web Banner, GDN Ads, Ig
feeds & Story — New Collection
Desain Web Banner, Ig feeds &
Story — Mall Lippo Sidoarjo

Executive

Desain Vector Manequin untuk
guide fitting website online
Desain Web Banner, Ig feeds &
Story — Festive Season

Desain Web Banner, Ig feeds &
Story — New Arrival

Desain WA & Email Blast Motion
Graphic — Be Ramadan Ready

Wood

Desain Ig feeds & Story — Visit
Store Mall

Tira Jeans

Desain Web Banner, Ig feeds &
Story — New Arrival

Desain Web Banner, Ig feeds &
Story — Festive Collection

8. 8 (18 — 22 Maret
2024)

Executive

Desain Web Banner, GDN Ads, Ig
feeds & Story — Collaboration
Demon Slayer

Jenahara

Desain Web Banner, Ig feeds &
Story - Ramadan Sale up to 70%

Wrangler

Desain Web Banner, Ig feeds &
Story — Up to 50%

9. 9 (25 — 29 Maret
2024)

Et Cetera

Desain WA & Email Blast Motion
Graphic — Collaboration Citra
Kirana

Executive

Desain WA & Email Blast Motion
Graphic — Panties

Desain WA & Email Blast Motion
Graphic — Ramadan Radiance
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10. |10 (1 -5 April
2024)

Executive

Desain Web Banner, Ig feeds &
Story — 4.4 Peak Sale Men &
Ladies

Desain Web Banner, Ig feeds &
Story — Payday Sale 60%
Desain Web Banner, Ig feeds &
Story — Blouse under 150k
Desain Web Banner, Ig feeds &
Story — Voucher 10k

Et Cetera

Desain Web Banner, Ig feeds &
Story — Additional 10k

Desain Web Banner, Ig feeds &
Story — Blouse start from 79k
Desain Web Banner, Ig feeds &
Story — Longpants start from 79k

Wrangler

Desain Web Banner, Ig feeds &
Story — Shirt start from 199k
Desain Banner digital selamat
merayakan hari raya idul fitri

Wood

Desain Web Banner, Ig feeds &
Story — Top 129k

Desain Banner digital selamat
merayakan hari raya idul fitri

Colorbox

Desain Banner digital selamat
merayakan hari raya idul fitri

11. | 11(15-19
April 2024)

Colorbox

Desain Web Banner, Ig feeds &
Story — Extra 10%

Desain Web Banner, Ig feeds &
Story — Monthly Promo
Additional 15% off (BT21)
Desain Web Banner, Ig feeds &
Story — Payday Limited Deal Half
Price

Jenahara

Desain Web Banner, Ig feeds &
Story — Longpants Start from 79k

Wood

Desain Web Banner, Marketplace
Banner, CPAS Motion Video, Ig
feeds & Story — Payday 55%
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Wrangler

Desain Web Banner, Marketplace
Banner, CPAS Motion Video, Ig
feeds & Story — Payday 55%

Et Cetera

Desain Web Banner, Ig feeds &
Story — Payday Limited Deal Half
Price

12.

12 (22 - 26
April 2024)

Executive

Desain Web Banner, CPAS
Motion Video, Ig feeds & Story —
Payday sale get extra 10%

Desain WA & Email Blast Motion
Graphic - SEMARAK HUT
SEMARANG

Digital Imaging 3 Photo Panties
Executive

Et Cetera

Desain Web Banner, CPAS
Motion Video, Ig feeds & Story —
Payday sale

Colorbox

Desain Web Banner, Marketplace
Banner, CPAS Motion Video, Ig
feeds & Story — Blouse Under 99k

Tira Jeans

Desain Web Banner, Marketplace
Banner, CPAS Motion Video, Ig
feeds & Story — Payday Sale 60%

13.

13 (29 April — 3
Mei 2024)

Et Cetera

Desain POP Al SOGO &
METRO — Mid year sale

Resize Panties Motion Graphic
untuk kebutuhan Videotron mall
Desain GIF Motion Panties
Desain Web Banner, Marketplace
Banner, CPAS Motion Video, Ig
feeds & Story — Monthly Promo

Executive

Desain Ig Story Motion graphic —
Panties Promotion

Jenahara

Desain Web Banner, Marketplace
Banner, CPAS Motion Video, Ig
feeds & Story — 5.5 best deals
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Colorbox

Desain Web Banner, Marketplace
Banner, CPAS Motion Video, Ig
feeds & Story — 5.5 best deals
Desain Web Banner, Marketplace
Banner, CPAS Motion Video, Ig
feeds & Story — New Arrival
Desain Web Banner, Marketplace
Banner, CPAS Motion Video, Ig
feeds & Story — Monthly Promo
Desain Web Banner, Marketplace
Banner, CPAS Motion Video, Ig
feeds & Story — Weekend Deals

Tira Jeans

Desain Web Banner, Marketplace
Banner, CPAS Motion Video, Ig
feeds & Story — Tira jeans

Desain Web Banner, Marketplace
Banner, CPAS Motion Video, Ig
feeds & Story — Monthly Promo

14.

14 (6 — 10 Mei
2024)

Executive

Desain WA & Email Blast Motion
Graphic — SEMARAK HUT
SURABAYA

Desain Web Banner, Marketplace
Banner, CPAS Motion Video, Ig
feeds & Story — long pants start
from 150k

Desain Catalog Website Demon
Slayer

Et Cetera

Edit layout Video Campaign buy
1 get 10% | buy 2 get 20%
Desain Voucher offline & online
grand mall batam

Colorbox

Desain Web Banner, Marketplace
Banner, CPAS Motion Video, Ig
feeds & Story — 10% off on
accessories

Desain Web Banner, Marketplace
Banner, CPAS Motion Video, Ig
feeds & Story — dress start from
99k
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Wood Edit Motion Wood untuk
kebutuhan Videotron
Et Cetera Edit Motion Email blast
Jenahara Edit Motion Email blast
15. | 15(13-17 Mei | Executive Layout POP in store 45x75cm
2024) . . -
Wood Desain WA & Email Blast Motion
Graphic — Enjoy 50%
Wrangler Desain Web Banner, Marketplace
Banner, CPAS Motion Video, Ig
feeds & Story — Limited Deals
60%
Colorbox Desain Colorbox Web Catalog
Banner (Campaign Shop by style)
HR Program Desain IG Story — Click Me!
Event untuk training team
16. |16 (2024 Mei | Wood Desain Media Promosi berupa
2024) Whatsapp Blast

3.3 Uraian Pelaksanaan Kerja Magang

Selama 6 bulan menjalankan program kerja magang di PT Delamibrands

Kharisma Busana, penulis telah menyelesaikan berbagai projek desain berupa

media promosi digital. Penulis diberikan kesempatan untuk mendesain projek besar

untuk merek Executive, Colorbox, Et Cetera, Wood, dan Tirajeans. Berikut

merupakan proses pelaksanaan pekerjaan desain yang dilakukan oleh penulis

selama magang di PT Delamibrands Kharisma Busana.

3.3.1 Proses Pelaksanaan

Selama menjalankan program kerja magang, penulis banyak

menangani projek desain terutama desain untuk media promosi digital dengan

pendekatan fotografi, diantaranya web banner, desain media sosial, desain

dan motion graphic untuk ads, dan lainnya. Menurut Sudayat (2012), promosi

adalah komunikasi dari pihak penjual yang memberikan informasi yang
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mempersuasi calon pembeli agar tertarik terhadap suatu produk. Untuk
membuat desain media promosi digital tersebut, alur mengerjakan projek
desain yang diterima oleh penulis terdiri dari penyerahan brief oleh
supervisor, brainstorming atau mengumpulkan referensi, pengerjaan desain,
asistensi atau diberikan revisi oleh supervisor dan memfinalisasi desain.
Berikut merupakan penjelasan proses kerja setiap merek yang di tangani oleh
penulis, diantaranya untuk merek Executive, Colorbox, Et Cetera, Wood,

Jenahara, Tirajeans dan Wrangler.

3.3.1.1 Executive (Kampanye Ramadan Radiance)

Executive merupakan merek pakaian daily wear yang ingin
menonjolkan sisi jiwa anak muda Indonesia yang dirancang untuk
menampilkan outfit terbaik untuk pria dan wanita. Sebelum mulai
mengerjakan projek desain, penulis memahami jika Executive
memiliki target market pria dan wanita berumur 23-32 tahun yang
memiliki nilai profesional, modern dan stylist. Dengan adanya target
market tesebut, salah satu cara Executive mempromosikan produknya
adalah melalui media promosi digital menggunakan media sosial,
marketplace dan website. Penulis diberikan brief oleh supervisor
terkait aset desain seperti tipografi dan moodboard yang digunakan
untuk Executive sebelum mendesain keperluan untuk merek

Executive.

+

Gambar 3.18 Moodboard
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Moodboard yang diberikan supervisor secara keseluruhan
ingin menunjukkan sisi anak muda yang stylist namun tetap terlihat
profesional dan berkelas. Secara layout, desain yang ingin diciptakan
Executive didominasi dengan penulisan tipografi dan penggunaan
fotografi. Walaupun moodboard sudah diberikan oleh supervisor,
penulis tetap diminta untuk mengasah kreativitas diluar moodboard
yang diberikan dengan konsep yang masih menunjukkan sisi anak

muda, stylist, profesional dan berkelas.

Sequel Sans Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk Mm
Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx
Yy 2z
0123456789
~1@#5%*&* 0 [N<>2:%|\

Gambar 3.19 Tipografi Executive

Penggunaan tipografi yang digunakan untuk merek
Executive adalah sequel sans. Jenis font sequel sans adalah san serif.
Font sequel sans memiliki karakter yang tegas dan solid, sehingga font
tersebut dapat membuat desain terkesan modern dan profesional

untuk merek Executive.

Selama mengerjakan desain untuk merek Executive,
supervisor memberikan kepercayaan terhadap penulis untuk
mendesain media promosi digital berupa web banner, media sosial,
motion graphic ads, email blast dan Whatsapp blast. Setiap brief yang
diberikan oleh supervisor disampaikan menggunakan Whatsapp,
google sheet dan secara verbal di kantor.
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Gambar 3.20 Penyampaian brief desain Executive secara daring

Setelah diberikan brief oleh supervisor, penulis akan mencari
referensi dari setiap pekerjaan desain media promosi digital untuk
merek Executive. Referensi yang dicari oleh penulis berhubungan
dengan pengunaan warna, komposisi desain, layout dan tipografi.
Secara umum, setiap desain media promosi digital untuk merek
Executive menggunakan komposisi desain yang didominasi oleh
fotografi dari produk yang dijual merek Executive dan dilengkapi
dengan tipografi yang digunakan sebagai teks persuasi. Pengunaan
warna dari desain media promosi digital Executive cenderung
menggunakan warna yang netral seperti putih, abu-abu, cokelat dan
hitam. Selain warna netral, Executive juga sering menggunakan warna
yang soft atau warna dengan saturasi yang rendah. Tujuan dari
pengunaan warna netral dan soft tersebut adalah untuk memunculkan
sisi profesional dan high class dari produk Executive.
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Gambar 3.21 Referensi layout, tipografi dan Color Palette desain Executive

Setelah referensi terkumpul, penulis akan mencoba memulai
desain dengan menggunakan software adobe photoshop, illustrator,
premiere pro atau adobe after effect. Langkah pembuatan desain
menggunakan software adobe family yang dilakukan penulis dimulai
dengan membuat artboard yang menyesuaikan setiap desain media
promosi digital. Ukuran yang sering digunakan penulis dalam
mendesain untuk Executive adalah 1080x1080 px untuk desain
instagram feeds, 1080x1920 px untuk desain instagram story,
2618x1000 px untuk desain web banner dan media promosi digital
lainnya akan menyesuaikan tiap projek yang dikerjakan seperti desain
email dan Whatsapp blast.

Shopee - oversize exe

Gambar 3.22 Pengaturan ukuran untuk desain media promosi Executive
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Setelah membuat ukuran artboard untuk desain, penulis akan
memasukkan referensi desain yang akan digunakan pada setiap
projeknya. Tujuan dari memasukan referensi desain kedalam software
adobe family adalah untuk memudahkan penulis sebagai panduan
mendesain  media promosi digital untuk Executive. Setelah
memasukkan referensi, penulis akan memulai proses desain
menggunakan tools” yang ada pada software adobe family. Software
yang sering digunakan penulis adalah adobe photoshop dan seringkali
menggunakan masking tools untuk menghilangkan background foto
dan menyatukan satu foto dengan foto lainnya.

Gambar 3.23 Memasukkan referensi pada software untuk guide desain Executive

Setelah desain selesai dibuat, penulis akan melakukan
asistensi kepada supervisor untuk difinalisasi dan mendapatkan
masukan revisi. Selama mengerjakan pekerjaan desain untuk merek
Executive, penulis diberikan kepercayaan untuk menangani salah satu
projek besar untuk merek Executive, yaitu campaign Ramadan
Radiance. Ramadan Radiance adalah campaign yang dijalankan oleh
Executive selama bulan Ramadan untuk menjual koleksi produk
ramadan Executive. Untuk campaign Ramadan Radiance, Executive
memiliki logo, font dan warna yang dibuat khusus untuk campaign
ini. Berikut merupakan logo, font dan warna yang digunakan.
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Gambar 3.24 Logo, font dan color palette campaign Ramadan Radiance Executive

Penulis diberi tugas untuk membuat desain media promosi
digital berupa email blast dan Whatsapp blast. Sebelum melaksanakan
desain Ramadan Radiance, penulis diberikan guideline design berupa
pdf yang berisi style desain dan katalog produk sebagai panduan dan

referensi untuk penulis dalam membuat desain.

Gambar 3.25 Guideline desain campaign Ramadan Radiance

Secara konsep desain campaign Ramadan Radiance harus
terlihat clean, minimalist,elegan dan menggambarkan kesucian di
bulan Ramadan. Oleh karena itu, desain mayoritas didominasi dengan
white space dan menonjolkan foto campaign Ramadan Radiance.
Untuk memunculkan tampilan tersebut, penulis mulai mengumpulkan
referensi untuk komposisi desain yang sumbernya diambil melalui
pinterest untuk mendesain media promosi digital untuk campaign
Ramadan Radiance berupa email dan Whatsapp blast.
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Gambar 3.26 referensi desain campaign Ramadan Radiance

Setelah menerima guideline dan mengumpulkan referensi,
penulis diberikan desain brief melalui Whatsapp yang mencakup
desain untuk media promosi digital berupa Whatsapp dan email blast.
Berikut hasil screenshot brief yang diberikan kepada penulis.
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Gambar 3.27 brief desain campaign Ramadan Radiance melalui Whatsapp

Setelah mempelajari guideline dan referensi untuk campaign
Ramadan Radiance, Penulis memulai desain media Whatsapp dan
email blast. Penulis mulai dengan memilih foto yang sumbernya
diberikan melalui pdf guideline oleh supervisor graphic designer.
Lalu dari foto yang dipilih, penulis mengatur sedikit brightness dari
foto yang dikasih untuk membuat foto terlihat lebih popup. Tantangan
dari membuat desain Whatsapp dan email blast untuk campaign
Ramadan Radiance adalah bagaimana caranya agar desain terlihat
minimalis dan mencerminkan bulan ramadan tetapi tetap
mencerminkan sisi stylist dan modern yang menggambarkan merek
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Executive. Tidak hanya itu, tantangan berikutnya adalah untuk
mengatur komposisi foto dan copywritting agar penyampaian pesan
dapat tersampaikan dengan mudah kepada audiens. Penulis akhirnya
memutuskan untuk menggunakan banyak white space dengan
komposisi fotografi yang lebih menonjol dibandingkan copywritting
dengan tujuan audiens lebih fokus terhadap koleksi Ramadan yang

dijual Executive dan didukung dengan teks persuasi.
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Gambar 3.28 Hasil final desain Whatsapp dan email blast Ramadan Radiance

Penulis mulai memilih foto koleksi ramadan yang digunakan
dalam desain dan mulai layouting foto dengan mengatur white space
yang ada agar desain tetap terlihat minimalis. Pemilihan dari foto yang
digunakan merupakan dari koleksi ramadan Executive tahun 2024 dan
dipilih oleh penulis untuk menentukan layout.

Gambar 3.29 Proses layouting foto pada desain Whatsapp dan email blast

Dalam memilih foto tersebut, penulis memilih foto yang

dapat mewakili Ramadan collection sebagai foto utama dengan
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ukuran yang lebih besar. seperti pengunaan foto pria dan wanita yang
berada dalam satu frame, dengan tujuan untuk memberitahu audiens
jika Ramadan collection dari Executive tersedia untuk pria dan
wanita. Kemudian, untuk foto yang lebih detail baju dan menunjukkan
etalase lain dengan ukuran yang lebih kecil. Dengan demikian, hirarki
dari foto utama lebih besar dari hirarki foto pendukung seperti detail

baju dan etalase.
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Gambar 3.30 Proses add teks dan atur white space desain Whatsapp dan email
blast

Kemudian setelah menentukan foto dan layout, penulis
memasukkan copywritting yang sudah dibrief oleh tim Customer
Relation Management kepada supervisor graphic design yang
disalurkan kepada penulis. Penulis mengkombinasikan font umum
dari Executive, yaitu sequel sans dengan font khusus Ramadan
Executive, yaitu editorial new. Penulis mengkombinasikan font
tersebut dengan tujuan agar penulisan copywritting tidak terkesan
terlalu rame. Penggunaan font editorial digunakan untuk teks headline
dan logo, sedangkan penggunaan font sequel sans digunakan untuk
body text supaya pesan yang lebih panjang pada body text dapat

terbaca dengan mudah menggunakan font jenis san serif.
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Gambar 3.31 Proses revisi desain whatsapp dan email blast

Setelah menyelesaikan desain statis whatsapp dan email
blast, penulis menyerahkan hasilnya kepada tim Customer
Relationship Management melalui persetujuan Irfan Aprial, selaku
supervisor graphic designer. Dari hasil yang dibuat, penulis
mendapatkan beberapa revisi minor seperti menambahkan informasi
“Chop member n T&C apply”, menambahkan copywritting
“Discover more Ramadan Collection at your nearest EXECUTIVE
store or explore online at executive.co.id” dan mengecilkan ukuran
logo. Setelah desain selesai di revisi, penulis lanjut membuat motion
graphic simpel dengan mengganti foto produk pada setiap frame
menggunakan aplikasi adobe premiere pro. Setelah itu penulis
mengexport motion graphic tersebut dalam format gif dan
mengirimkan hasil final kepada grup whatsapp.

Gambar 3.32 Proses pengiriman file final desain whatsapp dan email blast
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3.3.1.2 Colorbox (Kampanye kolaborasi dengan BT21)
Colorbox merupakan merek fashion yang menawarkan
desain yang modern, street style dan chic style. Sebelum mulai
mengerjakan projek desain Colorbox, penulis memahami target
market dari Colorbox merupakan remaja putri yang merupakan
mahasiswa atau pelajar dengan usia 15-20 tahun sebagai target market
primer dan usia 20-25 tahun sebagai target market sekunder. Melihat
target audiens dari Colorbox adalah gen Z yang kehidupannya tidak
terpisah dari pengaruh dunia digital, Colorbox menggunakan media
promosi digital untuk mempromosikan produk yang mereka miliki.
Media tersebut diantaranya berupa media sosial, markatplace dan
website. Penulis diberikan tanggung jawab untuk mengerjakan projek
besar buat Colorbox berupa desain kolaborasi Colorbox x BT21.
BT21 merupakan karakter digital yang dibuat dari hasil kolaborasi
dengan BTS, boyband asal Korea Selatan. Penulis diberikan tanggung
jawab untuk membuat desain media promosi digital berupa web
banner dan turunannya menjadi desain instagram feeds dan story.
Sebelum melakukan pekerjaan desain, penulis diberikan aset berupa

design moodboard Colorbox dan tipografi yang digunakan Colorbox.
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Gambar 3.33 Design Moodboard Colorbox
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Design moodboard yang diberikan supervisor kepada penulis
dikirim melalui pinterest. Secara keseluruhan, desain Colorbox ingin
dibuat playful, colorful dan nyentrik dengan tujuan memunculkan sisi
anak muda yang modern, seru dan pintar. Pengunaan warna yang
digunakan Colorbox adalah warna yang vibrance dengan tujuan
membuat desain terlihat lebih popup.

Lato Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk Mm
Nn Oo Pp Qq Rr 5s Tt Uu Vv Ww Xx
Yy Zz
0123456789
~l@#$% &0 {0<>2:""\
Gambar 3.34 Tipografi Colorbox

Kemudian untuk tipografi yang digunakan oleh Colorbox
adalah Lato. Lato merupakan font yang tergolong dalam jenis font san
serif. Penggunaan font Lato dapat memunculkan sisi yang playful
namun tetap mudah dibaca. Tidak hanya font Lato, penulis diminta
oleh supervisor untuk coba mengasah kreativitas diluar font yang
sudah ditentukan karena desain dari Colorbox sangat bergantung dari
tren fashion yang terus berkembang. Setelah mendapatkan aset design
moodboard dan tipografi, penulis diberikan desain brief oleh

supervisor terkait desain Colorbox X BT21 melalui whatsapp.
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Gambar 3.35 Brief desain Colorbox X BT21 oleh supervisor melalui whatsapp

Brief desain Colorbox X BT21 oleh supervisor berisi arahan
membuat media promosi digital berupa web banner dengan ukuran
2565x1080 dan copywritting “Start from IDR 39.900”. Selain itu,
penulis juga diberikan referensi desain web banner sebelumnya dari
Colorbox X BT21. Desain sebelumnya dari web banner Colorbox X
BT21 memiliki style desain yang fun dan menggunakan foto produk
sebagai objek utama dan didukung dengan tipografi promosi produk.
Tidak hanya itu, desain mayoritas menggunakan warna ungu yang
merupakan warna dari BTS dan didukung dengan warna lainnya yang
diambil dari catalog produk baju yang dijual, yaitu kuning, merah,

pink, cokelat dan hijau.
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Gambar 3.36 Referensi dan color palette desain Colorbox X BT21

Setelah mengetahui color palette, referensi desain dan brief
desain untuk Colorbox X BT21, penulis mulai mendesain dengan
menentukan foto yang ingin digunakan dalam desain media promosi
digital berupa web banner. Penulis memilih tiga foto untuk dipromosi
dengan beberapa pose yang dirasa cocok untuk diimplementasikan
dalam desain dan tidak pengulangan dengan pilihan foto desain
Colorbox X BT21 sebelumnya. Sumber foto yang didapatkan berasal
dari google drive yang diberikan oleh supervisor graphic designer.
Tidak hanya itu, penulis memilih satu foto grup model supaya audiens
dapat melihat produk dengan jelas pada ketiga model tersebut.
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Penulis membuat beberapa opsi desain untuk diserahkan
kepada supervisor. Desain yang dibuat penulis mayoritas
menggunakan warna ungu dan pink. Desain yang dibuat ingin
menunjukkan sisi playful dan trendy fashion. Penulis menggunakan
element semacam checkerboard, gradien dan abstract warp untuk
diimplementasikan ke beberapa opsi desain yang dibuat.

Gambar 3.38 Proses pemilihan foto Colorbox X BT21

Setelah membuat opsi desain, penulis melakukan asistensi
desain kepada supervisor, melalui whatsapp. Kemudian dari opsi yang
dibuat, supervisor menyerahkan desain tersebut kepada Edo, selaku
Head of designer untuk direview. Setelah mendapatkan review,
penulis diminta untuk merevisi desain yang disampaikan secara verbal

oleh supervisor.
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Gambar 3.38 Proses pemilihan foto Colorbox X BT21
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Revisi tersebut berupa, desain lebih baik dibuat lebih simpel,
sehingga elemen gradien dan abstract warp di hilangkan. Kemudian
untuk tipografi diubah menjadi lebih simpel menggunakan font yang
sudah ditentukan, yaitu lato. Tujuan dari revisi ini adalah untuk
membuat foto produk yang lebih menonjol dibandingkan ornamen
lainnya.

Start From

*49.900

Gambar 3.39 Hasil desain web banner Colorbox X BT21

Setelah merevisi desain, hasil diatas merupakan hasil final
yang disetujui oleh supervisor dan Head of designer. Dari hasil desain
web banner tersebut, penulis diminta untuk menurunkan desain dalam
bentuk media promosi digital lainnya, seperti instagram feeds dan
instagram story dengan ukuran 1080x1080 px dan 1080x1920 px.
Turunan desain tersebut nantinya akan diserahkan kepada tim

marketplace untuk di pasang ads melalui instagram.
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Gambar 3.40 Hasil desain web banner Colorbox X BT21
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3.3.1.3 Et Cetera (Kampanye kolaborasi dengan Citra Kirana)

Et Cetera merupakan brand fashion yang menawarkan
pakaian dengan gaya minimalis, nyaman dan elegan untuk wanita
berusia 25-30 tahun. Untuk mempromosikan produknya, Et Cetera
mempromosikan produknya menggunakan media promosi digital
berupa website, media sosial dan markteplace. Penulis diberikan
tanggung jawab untuk mendesain web banner, media sosial,
marketplace, email dan whatsapp blast. Salah satu projek besar yang
ditangani oleh penulis yang diberikan oleh supervisor adalah
campaign Et Cetera X Citra Kirana. Campaign ini bertema untuk
mempromosikan produk kolaborasi dengan Citra Kirana yang
menjual produk ramadan collection untuk Et Cetera. Penulis diberikan
brief melalui whatsapp grup oleh tim customer relationship
management yang disetujui oleh supervisor dan isinya desain untuk

kebutuhan whatsapp dan email blast.
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Gambar 3.41 brief desain campaign Et Cetera X Citra Kirana

Sebelum memulai projek desain untuk Et Cetera, penulis
diberikan aset terkait design moodboard dan tipografi yang digunakan
oleh Et Cetera. Secara keseluruhan, desain yang ingin dibuat oleh Et
Cetera adalah desain yang minimalis dan elegan. Pengunaan warna
pada desain Et Cetera juga cenderung warna earth tone atau soft color.
Lalu, untuk tipografi yang digunakan Et Cetera adalah source sans
varible yang merupakan jenis font san serif. Font ini dipakai dengan

tujuan menciptakan desain yang minimalis dan elegan tetapi juga
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mudah untuk dibaca karena pengunaannya akan digunakan seputar
media promosi digital seperti website, marketplace dan media sosial.
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Gambar 3.42 Design moodboard dan tipografi Et Cetera

Setelah mendapatkan aset design moodboard, font dan brief
terkait media promosi digital whatsapp dan email blast, penulis mulai
mencari referensi untuk mendesain whatsapp dan email blast tersebut.
Penulis mencari referensi terkait layout dan penggunaan warna pada
desain. Secara tampilan, supervisor ingin desain dibuat dengan
seminimalis mungkin yang menggambarkan bulan ramadan dan Et
Cetera.

Gambar 3.43 Referensi desain Et Cetera X Citra Kirana
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Karena desain ingin dibuat minimalis, penulis mencari
referensi seperti diatas yang menggunakan banyak white space.
Kemudian untuk layout foto akan dipasang dengan ukuran yang
berbeda-beda untuk memunculkan dimensi yang membuat desain
terkesan tidak flat atau monoton namun tetap memancarkan desain

yang minimalis.

Gambar 3.44 Desain 1 Et Cetera X Citra Kirana

Setelah mengumpulkan referensi, penulis mulai mendesain
menggunakan software adobe photoshop. Sebelumnya, penulis
menentukan foto yang digunakan kedalam desain yang bersumber
dari google drive yang diberikan oleh supervisor graphic designer.
Penulis awalnya membuat desain whatsapp dan email blast
menggunakan efek gradien pink yang dipadukan dengan warna putih
untuk background. Dan penulis juga menambahkan shape warna pink
untuk highlight promo get 10% untuk pengguna BCA. Selanjut,

penulis melakukan asistensi kepada supervisor melalui whatsapp.

44
Perancangan Desain Banner..., Eduardo Francisco Chandra, Universitas Multimedia Nusantara



m emall blast.gif

75 ME - GIF

h WA BLAST.png

L6H KB« PNG

Ini udah ya kak . .

5 March 2024 A
v

(<) Message v @ o

L ® <
Gambar 3.45 Desain 1 Et Cetera X Citra Kirana

Dari desain 1 yang dibuat oleh penulis, supervisor
memberikan beberapa revisi yang disampaikan secara verbal.
Supervisor meminta penulis untuk menghilangkan elemen grafik
bunga, membuat foto headline lebih minimalis, background pink di
ganti ke warna biru BCA dan hilangkan bacckground tekstur foto
untuk digantikan menjadi background yang lebih polos dengan warna
putih dan gradien pink. Berikut merupakan hasil yang dibuat penulis

setelah revisi
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Gambar 3.46 Hasil revisi 1 desain untuk Et Cetera X Citra Kirana
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Dari revisi desain 1 yang dibuat oleh penulis, supervisor
memberikan beberapa revisi lagi yang disampaikan secara verbal.
Supervisor meminta penulis mengganti ukuran email blast menjadi
1000px x 2580px dan mengubah foto headline menjadi lebih besar
dan copywritting dikecilkan supaya tidak terlalu menumpuk dan
ramai. Setelah revisi ke2, penulis asistensi kepada supervisor secara
verbal dikantor dan disetujui oleh supervisor. Setelah desain final
tersebut dipilih, penulis membuat desain media promosi digital berupa

email dan whatsapp blast tersebut kedalam bentuk motion graphic gif.
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Gambar 3.47 Hasil yang dipilih untuk Et Cetera X Citra Kirana

Setelah menyelesaikan desain whatsapp dan email blast 1
untuk Et Cetera X Citra Kirana, penulis melanjutkan desain ke-2
untuk whatsapp dan email blast lagi. Untuk brief whatsapp dan email
blast ke-2 diberikan oleh tim customer relationship management yang
sudah di approval melalui supervisor graphic design untuk diberikan

tugasnya kepada penulis.
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Gambar 3.48 Desain brief 2 Et Cetera X Citra Kirana

Tujuan dari desain whatsapp dan email blast ke-2 ini adalah
untuk mengingatkan audiens untuk membeli koleksi ramadan Et
Cetera X Citra Kirana. Dengan arahan dari brief, penulis mulai
mendesain menggunakan software adobe photoshop. Desain pertama

yang diserahkan penulis untuk diasistensi adalah sebagai berikut.
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Gambar 3.49 Hasil desain ke-2 opsi 1 dan masukan revisi Et Cetera X Citra Kirana

47
Perancangan Desain Banner..., Eduardo Francisco Chandra, Universitas Multimedia Nusantara



Desain opsi 1 tersebut didesain dengan layout headline
menggunakan foto besar dan dibawahnya menggunakan foto yang
dilayout untuk memperlihatkan detail. Dari hasil desain opsi 1
tersebut, penulis diberikan beberapa revisi minor untuk mengganti
beberapa foto detail seperti sepatu yang diganti saja dan revisi
copywritting print dan solid collection menjadi “Cheerful and

Unique” dan “Elegance and Classy”.
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Gambar 3.50 Hasil revisi desain ke-2 opsi 2 Et Cetera X Citra Kirana
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Setelah menerima revisi, penulis langsung mengerjakan
revisi tersebut dengan hasil diatas. Dari hasil yang diberikan penulis
merevisi sesuai dengan arahan yang diberikan yaitu mengganti
beberapa foto detail seperti sepatu yang diganti saja dan revisi
copywritting print dan solid collection menjadi “Cheerful and
Unique” dan “Elegance and Classy”. Setelah selesai direvisi, penulis
mengirimkannya kepada grup whatsapp untuk di asistensi.
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Gambar 3.51 Revisi desain ke-2 opsi 3 Et Cetera X Citra Kirana

Setelah menerima revisi kembali, penulis merevisi desain
sesuai dengan brief yang diberikan, yaitu mengubah layout tulisan
untuk part membership dan menambahkan copywritting untuk
menjelaskan collection yang dimiliki. Setelah desain direvisi, hasil
desain tersebut disetujui oleh tim customer relationship management
dan penulis turunkan menjadi desain whatsapp blast. Berikut
merupakan hasil desain media promosi digital berupa whatsapp dan
email blast 2 Et Cetera X Citra Kirana.
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Gambar 3.52 Hasil desain final ke-2 Et Cetera X Citra Kirana

3.3.1.4 Tirajeans (Promo voucher 75k)

Tirajeans merupakan brand fashion yang mengikuti
perkembangan tren fashion, gaya hidup, musik dan teknologi.
Tirajeans diperuntukkan untuk pria berusia 15-25 tahun yang ingin
tampil percaya diri. Penulis diberi kepercayaan untuk mengerjakan
projek desain untuk tira jeans berupa desain media promosi digital
berupa web banner, marketplace banner dan media sosial. Sebelum
mengerjakan projek desain penulis diberikan font yang digunakan

oleh Tirajeans.
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Gambar 3.53 Tipografi Tirajeans

Penggunaan font untuk Tirajeans sama dengan Colorbox,
yaitu kato. Lato merupakan font san serif. Penggunaan font lato pada
merek Tirajeans bertujuan untuk memberikan kesan yang fun dan

anak muda tetapi tetap profesional dan mudah dibaca.
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Gambar 3.54 Moodboard

Kemudian, Supervisor memberikan design moodboard yang
didapatkan melalui pinterest untuk Tirajeans. Supervisor menjelaskan
secara verbal terkait looks desain Tirajeans. Supervisor menjelaskan
kepada penulis bahwa desain Tirajeans mirip dengan desain
Executive, perbedaannya Tirajeans dibuat lebih casual dan

menunjukkan sisi anak muda.

Projek desain Tirajeans terbesar yang pernah diberikan
supervisor kepada penulis adalah desain media promosi digital berupa
web banner dan media sosial untuk promosi diskon voucher. Brief
terkait promosi tersebut diberikan oleh supervisor melalui google

sheet.
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Gambar 3.55 Brief promosi desain Tirajeans
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Dari brief yang diberikan, penulis mulai membuat desain
dengan adobe photoshop. Sebelumnya, penulis mendapatkan foto
yang digunakan melalui google drive yang diberikan supervisor
graphic designer. Kemudian, Penulis menggunakan tools masking
untuk menghilangkan background dari model dan menyatukannya
dengan background bewarna cokelat yang menyesuaikan warna baju
model supaya warna dari desain tersebut serasi. Kemudian penulis
menggunakan tipografi bewarna putih supaya tulisan terlihat kontras
dan mudah dibaca. Berikut merupakan hasil desain draft 1 yang dibuat

oleh penulis.

Voucher

75"

Gambar 3.56 Hasil desain draft 1 Tirajeans

Setelah mengirimkan desain draft 1 Tirajeans kepada
supervisor, penulis menerima beberapa masukkan untuk revisi.
Penulis diminta untuk menambahkan copywritting terkait promo
voucher yaitu “min purch IDR 349k - kode TIRA75”. Kemudian
penulis diminta untuk mengganti mood dan style tipografinya seperti
foto dibawah ini yang didapatkan oleh supervisor graphic designer

melalui website pinterest.
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Gambar 3.57 Revisi desain draft 1 Tirajeans

Desain yang diinginkan adalah desain yang modern, casual
dan sedikit street style untuk mencerminkan sisi jiwa anak muda.
Kemudian, untuk pewarnaan background ingin dibuat gradien warna
biru dengan teks bewarna biru dan putih. Berikut merupakan hasil
revisi desain yang dibuat oleh penulis dan di approve oleh supervisor
yang disampaikan secara verbal dikantor.

Gambar 3.58 Hasil final desain Tirajeans

Setelah desain web banner selesai dibuat, penulis

menurunkan desain web banner tersebut kedalam media promosi
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digital lainnya yang berupa instagram feeds dan story. Ukuran
instagram feeds dan story yang digunakan adalah 1080x1080 px dan
1080x1920 px. Berikut merupakan hasil akhir dari desain web banner,

instagram feeds dan story untuk promosi voucher 75k Tirajeans.
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Gambar 3.59 Final desain Tirajeans

3.3.1.5 Wood (Promo 50% with Delamibrands reward)

Wood merupakan fashion brand yang menciptakan looks
yang effortless, well educated, well travelled bagi pria berumur 28-
38 tahun yang suka berpetualangan di alam terbuka. Untuk
menggambarkan target market tersebut dalam bentuk visual, penulis
diberikan petunjuk oleh supervisor secara verbal di kantor untuk

melihat instagram wood sebagai guide dalam membuat desain.
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Gambar 3.60 Referensi desaln Wood

Desain Wood mayoritas didominasi dengan warna earth tone
dan mencerminkan pria maskulin. Tidak hanya itu, desain Wood juga
didominasi dengan fokus kepada penggunaan fotografi. Kemudian,
penulis juga diberikan tipografi yang digunakan oleh Wood, yaitu
general sans. General sans merupakan font jenis san serif. Font ini
menunjukkan karkater yang tegas sehingga menunjukkan sisi
maskulin yang mencerminkan merek Wood.

General Sans Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk Mm

Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx

YyZz
0123456789
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Gambar 3.61 Tipografi Wood

Setelah diberikan aset berupa referensi desain dan tipografi,

penulis diberikan kepercayaan untuk menangani projek besar dari
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Wood yaitu desain media promosi digital berupa whatsapp blast
terkait promosi diskon 50%. Brief desain diberikan kepada penulis

melalui grup whatsapp atas persetujuan supervisor.
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Gambar 3.62 Brief desain Wood

Brief desain Wood berisi copywritting “congratulations to
you! Get 50% off special for you”. Penulis diminta untuk membuat
desain dengan ukuran 1000px x 500px. Karena desain wood
mayoritas menggunakan fotografi sebagai elemen utama, penulis
mencari referensi terkait layout desain yang diperlukan. Berikut
merupakan referensi layout yang digunakan oleh penulis yang
didapatkan sumbernya melalui pinterest.
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Gambar 3.63 Brief desain Wood

Penulis ingin membuat layout desain kanan dan Kiri
menggunakan 2 foto berbeda, seperti referensi diatas. Kemudian
penulis juga ingin menggunakan tipografi yang ditimpa diatas foto
seperti referensi diatas. Dari hasil referensi yang ditemukan, penulis
mulai membuat desain dengan adobe photoshop. Penulis memilih foto
yang digunakan melalui google drive yang diberikan oleh supervisor
graphic designer. Dari foto yang dipilih, penulis mengatur sedikit
contrast dan brightness dari foto untuk membuat foto lebih tajam.

Hasil desain draft 1 yang penulis buat adalah sebagai berikut.

Congratulations to youl

9‘*508{2

special for youl

Gambar 3.64 Draft 1 desain Wood

Penulis menggunakan 2 foto yang dilayout dengan 1 foto
menunjukkan looks model secara satu badan dan 1 foto menunjukkan
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detail closeup baju. Untuk membuat teks terlihat jelas di atas foto,
penulis membuat shape hitam yang diturunkan opasitasnya supaya
teks lebih kontras dan mudah dibaca. Penulis kemudian mengirimkan

hasil desain draft 1 tersebut untuk diasistensi.

14 May 2024

koedo ..,

P

ini ada dr mba caca
REVISI:
+ tambahin "only last for 2 weeks! dont
miss it"
+ min. purchase RP1.000.000
+ ganti GET jadi ENJOY
+ benerin jadi TnC Apply
+ CONGATULATIONS TO YOU ganti jadi
Congratulations

Edited 559 pm

Gambar 3.65 Revisi desain Wood

Setelah melakukan asistensi kepada tim customer
relationship management, penulis diberikan revisi melalui whatsapp
berupa revisi minor untuk menambahkan dan edit penulisan
copywritting. Selain itu, penulis juga diminta secara verbal langsung
di kantor untuk mengganti warna congratulations dan special for you
menjadi warna hijau agar tulisan tersebut terlihat lebih popup dan
menarik perhatian audiens. Berikut merupakan hasil akhir desain final
untuk media promosi digital berupa whatsapp blast yang dikerjakan

oleh penulis.
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Gambar 3.66 Revisi desain Wood

3.3.2 Kendala yang Ditemukan

Selama menjalankan program magang di PT Delamibrands Kharisma
Busana, penulis menemukan beberapa kendala saat mengerjakan tanggung
jawab desain yang diberikan oleh Supervisor. Kendala tersebut diantaranya

adalah sebagai berikut.

1. Tim graphic design bekerja secara langsung untuk membantu
desain grafis setiap divisi di PT Delamibrands Kharisma Busana,
sehingga banyak permintaan desain yang diterima oleh tim desain.
Terutama pada waktu-waktu tertentu seperti pada musim lebaran
penulis mengalami kesulitan untuk mengatur waktu karena
banyaknya permintaan desain dari divisi lain.

2. Brief yang diberikan kepada penulis terkadang kurang jelas
sehingga menimbulkan pengerjaan desain menjadi lebih lama dan
banyak revisi.

3.3.3 Solusi atas Kendala yang Ditemukan

Melihat adanya kendala yang ditemukan penulis dalam mengerjakan
desain selama program kerja magang di PT Delamibrands Kharisma Busana,
akhirnya penulis harus mencari solusi yang tepat untuk menanggulangi atau
meminimalisir kendala tersebut. Berikut adalah solusi yang dilakukan penulis

untuk mengatasi kendala selama program kerja magang.
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1. Penulis memanfaatkan waktu kerja di kantor sebaik mungkin
dengan mengatur durasi yang dibutuhkan untuk menyelesaikan
satu projek desain. Kemudian, penulis juga merapihkan folder
desain agar memudahkan penulis dalam mencari aset yang
dibutuhkan dengan lebih mudah.

2. Penulis memahami dan menanyakan detail pekerjaan secara jelas
kepada supervisor sebelum memulai desain supaya desain yang
dibuat sesuai dengan brief yang diberikan. Tidak hanya itu,
penulis juga membuat opsi desain agar supervisor bisa memilih
desain yang lebih cocok dan sesuai dengan projek yang

dikerjakan.
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