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PERANCANGAN FEEDS INSTAGRAM DAN  

BANNER E-COMMERCE DI DDPILLOW 

 (Clarissa Naga Wijaya) 

ABSTRAK 
 

Pada era globalisasi saat ini, konten visual mempunyai peranan penting dalam 
memasarkan suatu perusahaan untuk menjangkau audiens baru dalam 
meningkatkan penjualan. Adanya konten visual dapat berpengaruh pada 
minat belanja audiens. Salah satu perusahaan yang membutuhkan konten 
visual ialah DDPillow, yakni perusahaan di Indonesia yang menjual 
perlengkapan tidur bulu angsa asli. Konten visual ini dibutuhkan dalam media 
sosial seperti Instagram dan TikTok, serta kebutuhan e-commerce. Untuk itu, 
penulis memilih perusahaan DDPillow sebagai praktik kerja magang untuk 
mengasah keterampilan dan memperdalam ilmu. “Perancangan Feeds 
Instagram dan Banner Ecommerce di DDPillow” disusun untuk menjabarkan 
proses kerja magang penulis mulai dari brainstorming hingga hasil akhir 
karya selama kurang lebih empat bulan sebagai graphic designer. Pemberian 
brief dilakukan oleh supervisor dengan memberikan beberapa working file 
dan aset. Hasil karya desain berupa konten di media sosial dalam bentuk feeds 
dan story, serta banner di e-commerce. Penulis telah mematuhi syarat kontrak 
kerja dengan DDPillow dengan durasi waktu delapan jam kerja. Seluruh 
pengalaman yang penulis deskripsikan dalam laporan ini guna dapat menjadi 
sumber informasi dan inspirasi yang berharga bagi penulis dan perusahaan 
untuk menjadi tempat bagi para pekerja magang dikemudian hari. 
 
Kata kunci: Konten Visual, Media Sosial, E-commerce, DDPillow 
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DESIGNING INSTAGRAM FEEDS AND 

E-COMMERCE BANNERS AT DDPILLOW 

(Clarissa Naga Wijaya) 

 

ABSTRACT (English) 
 

In the current era of globalization, visual content has an important role in 
marketing a company to reach out new audiences and increase sales. The 
presence of visual content itself can influence the audience’s shopping 
interest. One of the companies that needs visual content is DDPillow, a 
company in Indonesia that sells goose down bedding. This visual content is 
needed in social media such as Instagram and TikTok, as well as e-commerce 
needs. For this reason, the author chose DDPillow company as an internship. 
“Designing DDPillow Content Feeds and Banners on Instagram Media and 
E-commerce” was prepared to describe the author’s internship work process 
starting from brainstorming until the final work result for approximately four 
months as a graphic designer. The supervisor provides a brief by providing 
several working files and assets. The design work results in the form of 
content on social media in the form of feeds and stories, as well as banners 
in e-commerce. The author has complied with the terms of the employment 
contract with DDPillow with a working duration of eight hours. All the 
experiences that the author describes in this report are intended to be a 
valuable source of information and inspiration for the author and the 
company to become a place for future interns. 
 
 
Keywords: Visual Content, Social Media, E-commerce, DDPillow 
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