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HALAMAN PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT  

 

Dengan ini saya,  

Nama     : Natasha Silya 

Nomor Induk Mahasiswa : 00000045076 

Program Studi   : Desain Komunikasi Visual  

Jenjang   : S1 

 

Laporan Magang dengan judul:  
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merupakan hasil karya saya sendiri bukan plagiat dari laporan magang yang ditulis 

oleh orang lain, dan semua sumber, baik yang dikutip maupun dirujuk, telah saya 

nyatakan dengan benar serta dicantumkan di Daftar Pustaka.  

Jika di kemudian hari terbukti ditemukan kecurangan/penyimpangan, baik dalam 

pelaksanaan magang maupun dalam penulisan laporan magang, saya bersedia 

menerima konsekuensi dinyatakan TIDAK LULUS untuk Magang yang telah saya 

tempuh.  

 

Tangerang, 23 Mei 2024 

 

Natasha Silya 
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Program Studi  : Desain Komunikasi Visual 
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Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada 
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Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya. 

 

Tangerang, 23 Mei 2024 

Yang menyatakan, 

 

Natasha Silya 

 

  



 

 

v 
Perancangan Media Promosi..., Natasha Silya, Universitas Multimedia Nusantara 

  

KATA PENGANTAR 

 

 Puji syukur saya panjatkan pada Tuhan Yang Maha Esa atas rahmat dan 

karunia-Nya saya dapat menyelesaikan program magang yang berlangsung di PT. 

Realco Indonesia dan penyusunan laporan Magang dengan judul "Perancangan 

Media Promosi untuk Brand Realfood Up dan Community Pada PT. Realfood 

Karya Indonesia" dengan baik. Dalam program magang ini penulis dapat 

melakukan praktik langsung dari pelajaran dan ilmu yang terlah penulis tekuni saat 

perkuliahan. Selain itu penulis juga dapat mengembangkan keahlian dan 

mendapatkan kesempatan untuk mengasah kemampuan komunikasi dan juga 

kreativitas dalam merancang media promosi yang dibutuhkan di PT. Realfood 

Karya Indonesia. 

 Laporan ini disusun dengan tujuan untuk mendokumentasikan dan 

menjabarkan pengalaman kerja magang yang sudah penulis lalui. Dari laporan ini 

penulis berharap dapat memberikan informasi dan wawasan bagi para pembaca. 

Oleh karena itu, saya ingin mengucapkan terima kasih kepada: 

1. Dr. Ninok Leksono, M.A., selaku Rektor Universitas Multimedia 

Nusantara.  

2. Muhammad Cahya Mulya Daulay, S.Sn., M.Ds., selaku Dekan Fakultas 

Seni dan Desain Universitas Multimedia Nusantara.  

3. PT. RealCo Indonesia, Perusahaan tempat kerja magang. 

4. Luviana, sebagai Pembimbing Lapangan yang telah memberikan 

bimbingan, arahan, dan motivasi atas terselesainya laporan magang ini. 

5. Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A., selaku Ketua Program Studi 

Desain Komunikasi Visual Universitas Multimedia Nusantara.  

6. Ardiles Akyuwen, M.Sn, sebagai Koordinator Magang Program Studi 

Desain Komunikasi Visual Universitas Multimedia Nusantara. 
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7. Frindhinia Medyasepti, S.Sn., M.Sc., sebagai Dosen Pembimbing yang 

telah memberikan bimbingan, arahan, dan motivasi atas terselesainya 

laporan magang ini. 

8. Keluarga saya yang telah memberikan bantuan dukungan material dan 

moral, sehingga penulis dapat menyelesaikan laporan magang ini.  

9. Tim kreatif PT. Realfood Karya Indonesia yang telah memberikan ilmu, 

menambahkan wawasan penulis, dan mengajarkan penulis untuk belajar 

bekerjasama dalam tim selama program magang. 

10. Teman-teman magang yang telah bekerja sama dan memberikan dukungan 

moral, sehingga penulis akhirnya dapat menyelesaikan program magang 

dengan baik.  

Semoga laporan ini dapat menambah wawasan dan menjadi acuan bagi 

mereka yang tertarik untuk mengembangkan potensi mereka di bidang 

gesainer grafis untuk media promosi. 

 

Tangerang, 23 Mei 2024 

 

(Natasha Silya) 
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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI UNTUK BRAND 

REALFOOD UP DAN COMMUNITY PADA 

PT. REALFOOD KARYA INDONESIA 

 (Natasha Silya) 

ABSTRAK 

 

PT. Realfood Karya Indonesia merupakan sebuah perusahaan yang bergerak 

dalam bidang consumered goods. PT. Realfood fokus memberikan berbagai 

inovasi makanan yang memiliki bahan utama sarang burung walet. PT. 

Realfood berkomitmen untuk memberikan produk-produk berkualitas tinggi 

yang tidak hanya membantu meningkatkan kesehatan dan kebugaran, tetapi 

juga mudah diakses oleh semua orang. Agar dapat memudahkan akses maka 

PT. Realfood membuat perusahaannya menjadi digital based healthy 

consumer-goods. Oleh karena itu, diperlukan berbagai media promosi untuk 

mendukung brand awareness dan juga penjualan produk Realfood. Oleh 

karena itu, penulis menjadi berminat untuk menjalanlkan program magang di 

PT. Realfood Karya Indonesia untuk mengembangkan keahlian  dan juga  

menambah  pengetahuan dengan melakukan praktik langsung di bidangnya. 

Selama menjalani program magang ini, penulis mengalami berbagai kendala 

seperti tengat waktu yang mendadak atau workload yang cukup banyak. 

Tetapi melalui pengalaman ini penulis menjadi belajar untuk membagi waktu 

dengan baik, komunikasi dengan supervisor dan rekan kerja, serta belajar  

untuk lebih sigap. Penulis juga mendapatkan kesempatan untuk 

mengaplikasikan pembelajaran yyang sudah penulis dapatkan di kampus 

secara langsung  di tempat program magang.  

 

Kata kunci: consumered goods, magang, media promosi 
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PROMOTIONAL MEDIA DESIGN 

FOR REALFOOD UP BRAND AND COMMUNITY 

ON PT. REALFOOD KARYA INDONESIA 

(Natasha Silya) 

 

ABSTRACT (English) 

 

PT. Realfood Karya Indonesia is a company engaged in the consumer goods 

sector. PT. Realfood focuses on providing various food innovations that 

primarily use swiftlet nests as their main ingredient. PT. Realfood is 

committed to providing high-quality products that not only help improve 

health and fitness but are also easily accessible to everyone. In order to 

facilitate access, PT. Realfood has transformed its company into a digital-

based healthy consumer goods platform. Therefore, various promotional 

media are needed to support brand awareness and product sales for 

Realfood. As a result, I am interested in participating in an internship 

program at PT. Realfood Karya Indonesia to develop skills and expand 

knowledge through hands-on practice in the field. During this internship 

program, I encountered various challenges such as sudden deadlines or a 

significant workload. However, through this experience, I learned to manage 

my time effectively, communicate with supervisors and colleagues, and 

become more proactive. I also had the opportunity to apply the knowledge I 

gained at university directly in the internship program setting 

 

 

Keywords: consumered goods, internship, promotion media 
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