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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI UNTUK BRAND
REALFOOD UP DAN COMMUNITY PADA

PT. REALFOOD KARYA INDONESIA
(Natasha Silya)

ABSTRAK

PT. Realfood Karya Indonesia merupakan sebuah perusahaan yang bergerak
dalam bidang consumered goods. PT. Realfood fokus memberikan berbagai
inovasi makanan yang memiliki bahan utama sarang burung walet. PT.
Realfood berkomitmen untuk memberikan produk-produk berkualitas tinggi
yang tidak hanya membantu meningkatkan kesehatan dan kebugaran, tetapi
juga mudah diakses oleh semua orang. Agar dapat memudahkan akses maka
PT. Realfood membuat perusahaannya menjadi digital based healthy
consumer-goods. Oleh karena itu, diperlukan berbagai media promosi untuk
mendukung brand awareness dan juga penjualan produk Realfood. Oleh
karena itu, penulis menjadi berminat untuk menjalanlkan program magang di
PT. Realfood Karya Indonesia untuk mengembangkan keahlian dan juga
menambah pengetahuan dengan melakukan praktik langsung di bidangnya.
Selama menjalani program magang ini, penulis mengalami berbagai kendala
seperti tengat waktu yang mendadak atau workload yang cukup banyak.
Tetapi melalui pengalaman ini penulis menjadi belajar untuk membagi waktu
dengan baik, komunikasi dengan supervisor dan rekan kerja, serta belajar
untuk lebih sigap. Penulis juga mendapatkan kesempatan untuk
mengaplikasikan pembelajaran yyang sudah penulis dapatkan di kampus
secara langsung di tempat program magang.

Kata kunci: consumered goods, magang, media promosi
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PROMOTIONAL MEDIA DESIGN
FOR REALFOOD UP BRAND AND COMMUNITY

ON PT. REALFOOD KARYA INDONESIA
(Natasha Silya)

ABSTRACT (English)

PT. Realfood Karya Indonesia is a company engaged in the consumer goods
sector. PT. Realfood focuses on providing various food innovations that
primarily use swiftlet nests as their main ingredient. PT. Realfood is
committed to providing high-quality products that not only help improve
health and fitness but are also easily accessible to everyone. In order to
facilitate access, PT. Realfood has transformed its company into a digital-
based healthy consumer goods platform. Therefore, various promotional
media are needed to support brand awareness and product sales for
Realfood. As a result, I am interested in participating in an internship
program at PT. Realfood Karya Indonesia to develop skills and expand
knowledge through hands-on practice in the field. During this internship
program, | encountered various challenges such as sudden deadlines or a
significant workload. However, through this experience, | learned to manage
my time effectively, communicate with supervisors and colleagues, and
become more proactive. | also had the opportunity to apply the knowledge |
gained at university directly in the internship program setting

Keywords: consumered goods, internship, promotion media
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