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PERANCANGAN SOCIAL MEDIA DI 

PT CITRA MULTIMEDIA INDONESIA (MEDCOM.ID) 

 (Vanessa Diamonique Wuisan) 

ABSTRAK 

 

PT Citra Multimedia Indonesia atau Medcom.id yang berwujud multimedia 

menyajikan konten yang tidak hanya berupa teks dan foto, tetapi menghadirkan 

konten berita secara digital dalam bentuk video, audio, grafis dan videografis. 

Medcom.id memanfaatkan data-data publik dan disajikan dalam bentuk berita yang 

tidak hanya informatif, tetapi memberikan tampilan visual yang mudah dipahami 

oleh audiens dan berkomitmen menghadirkan jurnalisme yang berkualitas dan 

bermanfaat bagi khalayak melalui tulisan dan informasi yang lengkap, mendalam 

dan investigatif. Program Beasiswa OSC atau Online Scholarship Competition 

merupakan sebuah kompetisi beasiswa online pertama di Indonesia sebagai bentuk 

kerja sama yang dipersembahkan oleh Surya Edukasi Bangsa Foundation (SEBAF), 

diselenggarakan melalui situs berita atau video oleh Medcom.id dan didukung 

penuh oleh Media Group. Penyelenggaraan program Beasiswa OSC ini bertujuan 

memberikan kemudahan bagi putra dan putri Indonesia memperoleh beasiswa ke 

Universitas favorit di Indonesia agar dapat menunjang pendidikan yang lebih tinggi 

menuju jenjang S1 dan S2. Pelaksanaan kegiatan kerja magang di Medcom.id 

memberikan peluang dan kesempatan besar untuk mengeskplorasi, meningkatkan 

keterampilan dan membawa perubahan terutama bagian social media Instagram 

dalam mempromosikan Beasiswa OSC. 

 

 

Kata kunci: Desain, Media Sosial, Beasiswa OSC 
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SOCIAL MEDIA DESIGN AT PT CITRA MULTIMEDIA 

INDONESIA (MEDCOM.ID) 

(Vanessa Diamonique Wuisan) 

 

ABSTRACT (English) 

 

PT Citra Multimedia Indonesia or Medcom.id, which is a form of multimedia, 

presents contents that is not only in the form of text and photos, but presents news 

contents digitally in video, audio, graphics and video graphics formats. Medcom.id 

utilizes public data and presents it in the form of news that is not only informative, 

but provides visual display that is easy for the audience to understand and 

committed in presenting quality and useful journalism for the audience through 

complete, in-depth and investigative writing and information. OSC Scholarship 

Program or Online Scholarship Competition is the first online scholarship 

competition in Indonesia as a form of collaboration presented by Surya Edukasi 

Bangsa Foundation (SEBAF), held via news or video sites by Medcom.id and fully 

supported by the Media Group. The implementation of OSC Scholarship program 

aims to make it easier for Indonesian students to obtain scholarships to favorite 

Universities in Indonesia that supports higher education towards Bachelor and 

Master levels. Carrying out internship activities at Medcom.id provides great 

chances and opportunities to explore, improve skills and bring change, especially 

social media section like Instagram in promoting OSC Scholarship. 

 

 

Keywords: Design, Social Media, OSC Scholarship 
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