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PERANCANGAN BRAND MASCOT UNTUK

VAKANZI MEDIA INDONESIA

Yolanda

ABSTRAK

Magang merupakan program yang diberikan oleh Universitas Multimedia
Nusantara kepada para mahasiswanya sebagai syarat kelulusan dan
mendapatkan gelar sarjana. Dalam menjalani program magang, penulis
mendapatkan  berbagai pengalaman dalam dunia kerja, mampu
memanfaatkan tehnik-tehnik desain, dan mampu menjalin koneksi serta
bertukar ide dengan para senior di bidang desain komunikasi visual. Setelah
melalui berbagai tahapan seleksi, penulis akhirnya bergabung sebagai
karyawan magang di Vakanzi Media Indonesia. Hal ini berkaitan dengan
keinginan penulis untuk melakukan eksplorasi desain untuk agensi yang
berfokus pada media informasi terutama yang memanfaatkan layouting,
illustration, dan branding untuk media sosial. Penulis melaksanakan magang
selama 4 bulan dan telah turut berpartisipasi dalam pembuatan desain untuk
sosial media, logo, dan desain template dari berbagai klien. Penulis juga
mendapatkan kesempatan besar untuk merancang brand mascot untuk
Vakanzi Media Indonesia yang kelak akan digunakan sebagai identitas dari
Vakanzi itu sendiri dan akan digunakan dalam berbagai p/atform sosial media
Vakanzi. Brand Mascot ini ditujukan agar Vakanzi juga dapat lebih dikenal
oleh khalayak.

Kata kunci: Vakanzi, Magang, Media, Brand Mascot

vii
Perancangan Brand Mascot..., Yolanda, Universitas Multimedia Nusantara



BRAND MASCOT DESIGN FOR

VAKANZI MEDIA INDONESIA

Yolanda

ABSTRACT (English)

Internship is a program provided by Multimedia Nusantara University to last
semester students as a graduation requirement and getting the bachelor
degree of design. During the internship program, the author gained various
experiences in the world of work, able to utilize design techniques, and was
able to establish connections and exchange ideas with seniors people in the
field of visual communication design. After going through various selection
stages, the author finally joined as an intern at Vakanzi Media Indonesia.
This is related to the author's desire to explore designs for agencies that focus
on information media, especially those that utilize layout, illustration and
branding for social media. The author carried out an internship for 4 months
and has participated in creating designs for social media, logos and template
designs for various clients. The author also had a great opportunity to design
a brand mascot for Vakanzi Media Indonesia which will later be used as
brand identity of Vakanzi itself and will be used on Vakanzi’s social media
platforms. This Mascot brand is intended so that Vakanzi can also be better
known to the public.

Keywords: Vakanzi, Internship, Media, Brand Mascot
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