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memberhentikan segala produksi dan aktifitas mereka sehingga eksistensi
Lokananta yang dipertanayakan membuat Lokananta tidak lagi dikenal oleh
masyarakat khusunya generasi muda sebagai generasi penerus bangsa. Didapat
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diharapkan dapat meningkatkan kesadaran masyarakat terhadap cagar budaya

musik Indonesia Lokananta yang patut dilestarikan dikenang.
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ABSTRAKSI

Lokananta merupakan sebuah situs cagar budaya yang didirikan atas pelestarian
kebudyaan Indonesia oleh Pemerintah Indonesia. Pembajakan dan ditutupnya
Departemen Penerangan membuat Lokananta harus kehilangan eksitensi di mata
public bahkan masyarakat lokal Solo, maka diperlukan adanya perancangan
promosi cagar budaya Lokananta untuk memperkenalkan Lokananta kembali.
Penelitian dilakukan dengan metode pengumpulan data meliputi, observasi,
wawancara, studi literatur dan studi dokumen. Hasil data diolah menjadi sebuah
konsep perancangan bergaya art deco yang menjelaskan tentang keunikan dan
keunggulan yang didapat dari Lokananta, yang akan diaplikasikan ke berbagai
media yang mendukung. Promosi Lokananta akan ditempatkan khususnya di Kota
Solo, serta beberapa tempat yang mendukung seperti halnya pusat penjualan
musik.

Kata kunci : Cagar Budaya, Lokananta, Lawas, Musik Indonesia, Piringan Hitam,

Art Deco
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ABSTRACT

Lokananta is a musical landmark that is built by the Government itself as they are
sympathy with Indonesian back then. Lokananta, also one of the biggest recording
company in Indonesia, until piracy succeeded to stop all of Lokananta’s
productions. The government also closed and have to stop the department that
runs Lokananta, that also brings Lokananta into their biggest losts. Lokananta
have to losts all of their existences in music industry. Until this day people won’t
recognize Lokananta especially teenagers or young adult, Lokananta may need a
bigger promotion for them to introducing themselves as a largest music archive
and bring their existence back in music industry. This research was gather based
on interview, literature, documents and observation. The data that gathered turns
into a conceptual art deco illustrations.

Kata kunci : Cagar Budaya, Lokananta, Lawas, Musik Indonesia, Piringan Hitam,
Art Deco
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