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PERANCANGAN MEDIA KAMPANYE PENGURANGAN SAMPAH 

PLASTIK DI LAUTAN UNTUK GENERASI Z UNTUK LOMBA TAIWAN 

INTERNATIONAL STUDENT DESIGN COMPETITION 

 (Livia Lourencia) 

ABSTRAK 

 

kemendikbud membuat sebuah kampus merdeka sebagai wadah bagi mahasiswa 

mengasah kemampuan sesuai bakat dan minat melalui masuk ke dunia kerja sebagai 

persiapan untuk karir kedepannya. Mahasiswa dipersiapkan mampu mengikuti 

berbagai projek, mahasiswa mengikuti proyek independen sebagai salah satu 

cluster project mencari pengalaman. Dalam proyek independent, mahasiswa diajak 

untuk mengikuti lomba salah satunya merupakan lomba Taiwan International 

School Design Competition (TISDC). TISDC adalah penyelenggaraan lomba 

meningkatkan minat dan bakat para mahasiswa untuk meningkatkan awareness dari 

SDG’s dan citra yang baik bagi masyarakat taiwan. TISDC kali ini mengambil tema 

compassion. Penulis memilih sdg ke 14 yaitu life below water. World economic 

forum, menyebutkan bumi memiliki 8 juta ton sampah setiap tahunnya. Penulis 

ingin meningkatkan kepedulian masyarakat terhadap kondisi lautan yang semakin 

krisis kebersihan dan keindahannya terutama bagi mahluk hidup didalamnya. Pada 

kesempatan kali ini penulis menggunakan teori Design Thinking oleh William 

Visser sebagai acuan dalam proses perancangan karya desain maupun strategi yang 

dilakukan nantinya. 
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MEDIA DESIGN OF A CAMPAIGN FOR REDUCING PLASTIC WASTE 

IN THE OCEAN FOR GENERATION Z FOR THE TAIWAN 

INTERNATIONAL STUDENT DESIGN COMPETITION 

 Livia Lourencia 

ABSTRACT (English) 

 

the Ministry of Education and Culture created an independent campus as a place 

for students to hone skills according to their talents and interests by entering the 

world of work as preparation for future careers. Students are prepared to be able 

to take part in various projects, students take part in independent projects as one 

of the cluster projects looking for experience. In independent projects, students are 

invited to take part in competitions, one of which is the Taiwan International School 

Design Competition (TISDC). TISDC is organizing a competition to increase 

students' interests and talents to increase awareness of SDG's and create a good 

image for the people of Taiwan. TISDC this time takes the theme of compassion. 

The author chose SDG 14, namely life below water. World Economic forum said 

the earth has 8 million tons of waste every year. The author wants to increase public 

awareness of the condition of the oceans which is increasingly in a crisis of 

cleanliness and beauty especially for the living creatures in it. On this occasion the 

author uses the theory of Design Thinking by William Visser as a reference in the 

process of designing design work and strategies that will be carried out later 
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