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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL TENTANG 

GENDERLESS BEAUTY TERHADAP PENGGUNAAN 

SUNSCREEN PADA PRIA UNTUK LOMBA TAIWAN 

INTERNATIONAL STUDENT DESIGN COMPETITION 

 Emeilia Vanessa 

ABSTRAK 

Perancangan kampanye sosial ini merupakan sebuah proyek yang dilakukan 

untuk program MBKM dengan cluster proyek independen yang dilakukan 

oleh pemerintah. Pada proyek ini, penulis membuat karya untuk mengikuti 

lomba yang diadakan oleh Taiwan International Student Design 

Competition (TISDC) dengan tema Equality. Tema ini membicarakan 

tentang kesetaraan yang merangkul keberagaman dan membina harmoni. 

Dari tema yang diberikan, penulis mengacu pada isu SDG no 5 tentang 

kesetaraan gender. Dari poin tersebut, penulis ingin mengangkat isu tentang 

Genderless Beauty terhadap penggunaan Sunscreen pada pria. Sunscreen 

merupakan salah satu produk perawatan kulit yang berguna untuk menjaga 

kulit dari paparan sinar matahari yang dapat merusak kulit. Sunscreen 

sendiri dapat digunakan untuk pria dan juga wanita. Namun, masih banyak 

yang beranggapan bahwa Sunscreen merupakan produk perawatan kulit 

yang hanya diperuntukkan kepada wanita karena adanya stereotip yang 

dibentuk oleh masyarakat sehingga pria menjadi kurang peduli terhadap 

penggunaan Sunscreen dan perawatan kulitnya. Hal ini dikarenakan 

Sunscreen sering kali diiklankan untuk wanita dan memiliki kesan “beauty” 

yang berkaitan dengan feminim sehingga mencondong kepada perempuan 

dan bertentangan dengan sifat maskulinitas para pria. Akibatnya, kepedulian 

terhadap kulit kurang diperdulikan oleh para pria dan rentan terkena 

penyakit kulit seperti kanker kulit. Oleh karena itu, penulis membuat 

kampanye sosial untuk meningkatkan kesadaran, merangkul serta 

mengedukasi bahwa penggunaan sunscreen dapat digunakan oleh pria dan 

perawatan kulit tidak melihat gender. Penulis menggunakan metode 

perancangan yaitu wawancara, kuesioner, dan studi eksisting.  
 

Kata kunci:  kesetaraan gender, genderless beauty, sunscreen, kampanye 

sosial 
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DESIGNING A SOCIAL CAMPAIGN ABOUT 

GENDERLESS BEAUTY AGAINST MEN'S USE OF 

SUNSCREEN FOR THE TAIWAN INTERNATIONAL 

STUDENT DESIGN COMPETITION 

Emeilia Vanessa 

ABSTRACT (English) 

The design of this social campaign is a project carried out for the MBKM 

program with an independent project cluster carried out by the government. 

In this project, the author created work to take part in a competition held by 

the Taiwan International Student Design Competition (TISDC) with the 

theme Equality. This theme talks about equality that embraces diversity and 

fosters harmony. From the theme given, the author refers to SDG issue no. 5 

concerning gender equality. From this point, the author wants to raise the 

issue of "Genderless Beauty" regarding the use of sunscreen in men. 

Sunscreen is a skin care product that is useful for protecting the skin from 

exposure to sunlight which can damage the skin. Sunscreen itself can be 

used for men and women. However, there are still many who think that 

sunscreen is a skin care product that is only intended for women because of 

stereotypes formed by society so that men are less concerned about using 

sunscreen and caring for their skin. This is because sunscreen is often 

advertised for women and has a "beauty" impression that is associated with 

femininity, thus skewing towards women and contradicting the masculinity 

of men. As a result, men pay less attention to their skin and are susceptible 

to skin diseases such as skin cancer. Therefore, the author created a social 

campaign to increase awareness, embrace and educate that men can use 

sunscreen and skin care does not see gender. The author uses design 

methods, namely interviews, questionaires and existing studies. 
 

Keywords: gender equality, genderless beauty, sunscreen, social campaign 
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