BAB |1

2.1 Desain
memberikan
pesan kepac
penciptaan, p

Solutions,
Derapa elemen

0ses mendesain.

Titik merupakan satuan baris terkecil yang membentuk
suatu garis. Garis merupakan titik memanjang yang merupakan alat

terdiri
(Landa,

Gambar 2. 1 Garis
Sumber: Landa (2011)

Perancangan Kampanye Sosial..., Emeilia Vanessa, Universitas Multimedia Nusantara



2.1.1.2 Bentuk

ang terhubung satu sama lain

efinisikan juga sebagai
dan tiga dimensi.
dan lebar yang
bentuk tiga

bola dan

Sumber: Landa (2011)

2.1.1.3 Figure Ground

negatif

yang m
(positif)
Ground
tidak ter

Figure

MUL" | A
NUS ~ava.a R A

Sumber: Landa (2011)
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2.1.1.4 Warna

ahaya pada permukaan benda

ata manusia. Ketika

dikenal

U B3 S Ll AS
MULTIMEDIA
NUSANTARA
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apat dirasakan
yaitu taktil dan
visual. akti g dapat disentuh dan
dirasakan seca apa teknik cetak yang bisa
menghasilkan tekstur taktil seperti cetak timbul, ukiran, stamping,

letterpress, dsb.

Rough Texture  Pitted T ] S th Ti <

Gambar 2. 6 Tektstur Taktil

UN !edM‘ang LRSU;SW L'loak te@r y§ dibuat
M- U1 aflgan. Gortonflya $epéit I(kisan, fnénggambar  fotograi,

b (Landa, 2011).

NUSANTARA
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Prinsip

Format merupakan sebuah prinsip dalam pengerjaan sebuah
ka tu a proyek
U MI pi Zyd E Rr S T rA Sn pada
M prg Jm Tn r!engM m jlah Atukan
omposisi ntuk hub n yang

N S|Mkan Sgan Anat (Nda, 211-1). A R A
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0000

d-PAGE G-PAGE &-PaGE 16-PROE
A CCORDIDN P FOLD BAOADSIDE

Gambar 2. 9 Format
Sumber: Landa (2011)

2.1.2.2 Keseimbangan (Balance)

Keseimbangan merupakan kestabilan yang dibentuk dari
distribusi pemerataan elemen visual. Untuk sebuah elemen visual
dapat menjadi seimbang, harus adanya prinsip komposis yang
bekerja sama dengan prinsip lain. Berikut merupakan teori mencapai
keseimbangan (Landa, 2011):

a. Simetri

Simetri 'merupakan distribusi elemen visual yang
seimbang pada kedua sisi dari sumbu pusat sehingga

menjadi stabil dan harmonis.

Gambar 2. 10 Simetri
Sumber: Landa (2011)

b. Asimetri
Asimetri merupakan penyeimbangan satu elemen visual

dengan .lainnya. .Dalam..menerapkan..asimetri, elemen

15
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visual diletakkan pada posisi yang berbeda dengan
ingga menjadi seimbang.

pangan  yang

hasilke simetri secara
0rizon ance mempunyai titik
’ elilingi objek atau elemen

lainnya.

va B v

\/\ T\4
csooolecee

\d L/
;f‘.%

Gambar 2. 12 Radial Balance

UNIVERSTTAS
Medeh oniVid V) E D | A
IN' s it orod o el Fmoiet v
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jelas kepada pembaca. Para desainer biasa menggunakan hirarki
visual untuk

yang dimana penyusunan

elemen akan dilihat audiens

CINRCO RILORA

CRANBIARY ﬂ WL Pt
LNrnaAct ' (RS RTaAC

elemen visual
ekankan beberapa
embuat elemen menjadi
dominan. Pada dasarnya ainer akan menentukan dan meletakkan
elemen mana yang akan dilihat oleh audiens pertama, kedua, ketiga
dan seterusnya. Berikut merupakan beberapa prinsip untuk mencapai

solasi)

di titik

al yang
n elem

b. Emphasis by Placement (Penekanan dengan

UNIYERS I

enempatkan elemen grafis pa;r a posisi yang spesifik

M U Ladz;pmplslm Mn. CEtohr@epe'| paAaIaman
depan, atas, pojok Kkiri, atau tengah yang menarik
N U SrhaAparMIens-r h

c. Emphasis through Scale (Penekanan melalui Ukiran)
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Menggunakan ukuran yang berbeda pada elemen

da_penekanan dalam komposisi

gpat menarik perhatian
api be

perha etika ingkan dengan
J)ld

melalui

.
. o[o kontra maupun

erang nekankan

ga dapat menarik

lainnya.

ditengahnya
di titik fokus.
ontras

melalui Arah dan Petunjuk)

u oleh ukuran,

and Pointers (Penekanan

Menggunakan elemen seperti garis panah, garis

elemen
elemen

pendukung dibawahnya sesuai dengan hubungan hirarki

NIVERSITAS

2.1.2.5 Rhythm (Irama)

U

M U R'Ltm ;l;rupalan MperEangaanglkonAn pada
el a lens mellhat

N setj:n Kmaﬁ:\ Vvis Auat sebuah
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stabilitas yang membantu para pembaca dapat menerima informasi

melalui elemen _vis ikan. Faktor yang membuat irama

ibangan dan penekanan

uh elemen
miliki dan

ng terk
atu. U menciptakan an yang
gaitkan ¢ 1 deng
emilik
Laws

Si, warna,

adi pengaturan

memiliki kesamaan pada
karakteristik seperti bentuk, tekstur, warna, bentuk dan

arah.

berkaitan sehingga menciptakan impresi gerakan.

IV ERSITAS

Elemen desain yang menghubungkan elemen lainnya

UN
M U Lererdesiilentzm@ede. A
NUSANTARA
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Elemen cenderung dianggap sebagai kesatuan jika

2.1.2.8 Skala

Skala merupakan ukuran suatu elemen yang berhubungan

dengan elemen lainnya dalam format. Skala didasarkan pada

untuk

Nu tets yan Ean g a uk nymag tebal.
erf am dapat

mpaciap ’\!;Jlo:]:zur l]eterM]( a, Zﬁ l A

N U BS(Ut rAJpakN\om;rFIatuAn arR‘ni, Ataranya

yaitu (Landa, 2011):
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a. Letterform
memiliki gaya, bentuk dan

dipertahakan untuk

karakte it dikenali
. meskKi in.

tanda yang

ype fo

umpulz an berbagai jenis

esain h
Merupakan jenis huruf dalam yang mempunyai bentuk

miring.
f. Type Style

bentuk

ight

upaE pRatuS ke|eba-l: A 5 huruf.
Pen ran i lui bandi etebalan

l'ﬁroz!mpad th:ianﬁrat !(eteén yang

Saturma bNa rmTfn, seAg deaI. A
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2.1.3.2 Klasifikasi Tipografi

i tipografi, diantaranya yaitu

hir abad ke 15.
ersudut dan

anda k nya yaitu

l lon, Ga
nis huruf

i dern yang

Contohnya

gkan akhir abad 18.
lebih geometris dalam
konstruksi, ditandai dengan kontras stroke tebal tipis,
terkanan vertical dan paling simetris dari semua

tipografi romawi. Contohnya yaitu Bodoni, Didot dan

Bookman dan. Claredon

UNIYERS|TAS
Jenif huruf yang tidak memiliki serif yang berasal dari

M U l_abad-F 19|BebMa beEk h@tanp'i ser'Aemiliki
strokes tebal dan tigils_. Contohnya seperti Franklin

N L Coothid Universal den Fruiger,

f. Gothic
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Jenis huruf yang berbentuk huruf manuskrip yang

Script

uru enis huruf
tuk ya ena pahat,

ontoh Shelley

\llegro

judul atau

214 Grid
Grid merupakan panduan struktur komposisi yang dibuat menjadi

garis vertical dan horizontal yang membagi format menjadi kolom dan
in. Grid menentukan batas dan menjaga agar konten tetap teratur,

a. Margin

U N l VginErf”R Sesai |ingT pAsels visual

atau tipografi yang menentukan area batas pada

M U l_alaI !\/Iarg|Mat ‘E"w‘@iaﬂ luanAsong di
N U.SoA Mt A R A
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Kolom merupakan pengaturan berbentuk arah vertical

meratakan teks atau gambar.

ng membagi buku
ambantu aliran

a dari satu

dan kolom

ponen  yang
untuk  mengatur

onen elemen grafis sepeti

skema
visual

dibaca

dengan mudah baik untuk di media cetak ataupun eletronik. Pada

pUuatN Iay'ut VpatEenR‘naks gr'j U'Tuk em@tu dan

menghasilkan layout yang baik.

MAL.LTIMED l A

N Seta.\, ums g de graf!'beke pad en yaitu
tulisan dan gambar. Menurut Landa (2014), Gambar adalah sebuah elemen
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yang mencakup berbagai macam representasi, abstrak atau gambar yang
tidak objektif. Contoh

simbol, peta, i

asi, lukisan, cetakan, piktograf,

ola dan elemen grafis.

Gambar juga k menyampaikan

pesan.

dilakukan

ap bentuk

3 menunjukkan
alui bentuk

d. Linier, yaitu bentuk yang didominasikan oleh garis

e. Kontur, yaitu bentuk yang digambarkan melalui garis
bata

. Ekspresionistik, yaitu gaya visual yang bercirikan

| o g g g

penekanan psikologis atau spiritual

LTIMEDIA
SANTARA
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ah desain

teks dan

pat berupa

merupakan

puatan tangan yang unik
yang mele digital, cetak atau lisan. Hal ini
membantu mendemonstrasikan pesan dari teks yang

diberikan. Setiap illustrator mempunyai visi, ide dan

menggunakan kamera untuk menangkap atau merekam

ebuah, gambar. tografi miliki berbagai.. kategori
U N ieptv f ra1‘l§otrgst:ie I:‘i,‘I (Aaggashion,
M U jlr;ualdearl IairM. Fﬁraﬁpmgliguﬁn pada

b tahunan, buku sumber hingga dalam desain grafis.
N U Fsgrafﬁng Nasul?Fada Aain Rﬁs lApa seni

rupa dan fotografi jurnalistik.
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c. Media Campuran

ah visual yang dihasilkan

Contoh dari media
a fotografi dan

granda itu

erangg
Y emili
dan dit N ked
.

Storey ( panye

diri umumnya bukan
individu namun berasal da ertentu. Contoh lembaganya
yaitu lingkungan pemerintahan, keagamaan, politik, swasta, kemahasiswaan dan

organisasi internasional.

g perlu
(2002),
action.
harus

2.2.1.1 Awareness

U N *WaVESSEa“'-Rf‘e"S"quan kesAranSnenarik

perhaiian serta membi:ikan informasi mengenai produk serta

M gagasan y'n,g irm di amMekaE’adaBuap 'ni, Aberikan
informasi .dilakukan ag eningkatka kesﬁan syarakat
N temap pSasalA yajN;ng.:r: A K
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2.2.1.2 Attitude

erubahan dalam memunculkan

ng diangkat pada tema

engubah
terukur.

asyarakat

2.2.2

enentukan arah
tujuannya. Mo dasar yang membentuk
berbagai jenis kampanye 992), terdapat 3 kategori jenis
kampanye yaitu product-oriented campaigns, candidate-oriented campaigns

dan ideologically or caused oriented campaigns (Venus, 2018).

terjadi
Hal ini

nye peluncuran i , kampanye dan

RTVERSITAS

2 Candidate-Oriented Campaigns

1 pank b e i v

memiliki hasrat untuk meraih kekuasaan politik yang bertujuan

I\l memedenol g masyrat Kephc 4l yars Wik
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partai politik. Cotnoh kampanye ini yaitu kampanye pemilu,
kampnye pilkada.dan’kampanye pembentukan provinsi baru.

2.2.2.3 Ideologically or Caused-Oriented Campaigns

Kampanye ini umumnya berorientasi pada tujuan yang
memiliki sifat khusus dan-berdimensi untuk membuat perubahan
sosial dalam menangangi masalah sosial. Cakupan pada kampanye
ini tidak termasuk kampanye politik atau produk melainkan lebih ke
sosial seperti dibidang kesehatan, ekonomi, lalu lintar dan
sebagainya. Contoh kampanye-ini yaitu keluarga berencana, AIDS,
donor darah, kampanye pendidikan, kampanye lingkungan seperti air

bersih dan lain lain.

2.2.3" Media Kampanye

Prinsip kampanye biasanya tujukan kepada target tertentu dengan
menyampaikan pesan dalam berbagai media komunikasi agar dapat
mempengaruhi target tersebut. Secara umum, terdapat saluran kampanye
yang digunakan yaitu saluran secara langsung seperti kunjungan lapangan,
dialog public, penyelenggarakan event dan penyuluhan. Terdapat juga
kampanye secara tidak langsung seperti berupa media umum menggunakan
poster, banner spanduk, media massa menggunakan. TV, radio, majalah,
koran dan film' bioskop. Serta, media sosial seperti Facebook, Twitter,

Whatsapp, Youtube, Line dan'Instagram (\Venus, 2018).

Penggunaan media tentunya sangat membantu efektivitas dalam
menyuarakan-pesan. Namun, agar pesan dapat disampaikan dengan benar
dan baik perlu dilakukan seleksi terhadap media yang ingin digunakan.
Seleksi tersebut dilakukan berdasarkan karakteristik.jenis pesan yang ingin
diberikan. Terdapat aspek yang perlu diperhatikan seperti jangkauan, tipe
khalayak, fbiaya, fukuran—khalayak;: waktu;-Batasanyatau® aturan, tujuan
komunikasi, keharusan pembelian media, dan aktivitas pesaing.

Setelah mempertimbangkan aspek dalam pemilihan® media,

selanjutnya yaitu memilih jenis media yang ingin digunakan sebagai saluran
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kampanye. Media terbagi menjadi 2 jenis berdasarkan karakteristiknya yaitu

media massa dan media

atkan kesadaran
massa sendiri
dari media

kampanye
udah untuk

ublik sesuai target
erbatasan ruang untuk

pesan dan keterbatasan tempat

penempatan.
b. Billboard/ Banner

C.
' VmEakRed@ng'ﬂapzrmeﬁng audiens

yang luas. Penggunaan TV dapat memperlihatkan

UN

M U Lpen hatal suMdanEger@ ter'hatAta serta
iula er kali. Med juga dapat

N Ap N kalttu A erlAuburan
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dan kredibilitas terkait produk tertentu. Namun,

ni relatif mahal serta kurang

ang sering diabaikan

barluaskan dengan
pengaruhi pembaca serta
dapat digunakan untuk waktu yang lama. Media ini
juga dapat bekerja sama dengan brand dengan ikon
budaya sesuai dengan target audiens. Namun, media ini

tidak

warna

untuk menarik perhatian serta keberadaannya murah.

|k| aS| g cepat

l Wd H LTH Jualan

Namtmn, rdang dak ional dan) terbatas
l‘akse nya serta tMreltE DS l ﬂ
SANTARA
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2.2.3.2 Media Sosial

media yang mudah diakses,

), personal dan mampu
ihan yang dimiliki

ekurangan dari

teori komu da bukunya yang

berjudul The De A jadi lima tahap, yaitu:

2.2.4.1 Attention
Pada tahap ini, para audiens perlu mempunyai kesadaran

terhadap produk, iklan atau layanan yang memberikan informasi

atau tidak terkait topik tersebut sehingga dapat berhenti di tahap

NTVERSITAS

U

.2.4.3 Search

M U Kl;Wa;Ir-aau'ﬁenMaril&ngaDpik lerse mereka
akan , menecari ta mengenai «informasi topik tersebut dan

N muerdars perAhuam ter;ri‘tf terrsR Pa hap ini
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mereka dapat mencari tahu informasinya menggunakan media yang

ada seperti mediass etak atau menanyakan kepada

i lebih dalam, audiens
on atau tidak.

informasi

ginkan indake
akukan ﬁ

sebut kepada

ke mulut) atau

Menurut Handayani (2017), gender sering artikan sebaga kelompok laki
laki, perempuan atau perbedaan jenis kelamin. Konsep gender adalah sifat yang

leh faktor sosial dan

laki la
kedua

seperti
memiliki

Perbedaan itu ditentukan oleh perbedaan budaya, perbedaan Iingkungan serta
perana sm asi d|]15'mn ena itu,
gender rtik 'Eeu M @la:ﬁ pﬁ/ akan antara pera ak| laki
danpeMan-U LTIMEDIA

Namun, dengan adanya perbeda ender yang diakibat seperti perbedaan

budayaN‘mp nos no tert mer;lal tas’ R) “tlApantas

terhadap perlakuan gender tersebut. Norma seperti inilah yang membentuk
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steriotip yang dapat merugikan salah satu pihak tersebut. Maka dari itu, penting
untuk menerapkan kesetaraan.gender tanpa didominasi oleh salah satu gender.
Kesetaraan gender merupakan kondisi dimana perempuan. dan laki laki memiliki
status yang sama-dan mendapatkan perlakuan yang sertara dan dapat mewujudkan
hak asasi mereka. Kesertaraan gender sendiri sering menjadi isu permasalahan
yang diperdebatkan, salah satunya mengenai Genderless Beauty.

Genderless Beauty adalah penggunakan produk yang berkaitan dengan
produk kecantikan atau kesehatan kulit tanpa memandang gender. Isu Genderless
Beauty ini sering kali ditemukan pada masyarakat umum, sebagai contoh terdapat
beberapa produk yang dilabelkan khusus perempuan dan laki laki. Produk yang
dikhususkan perempuan biasanya memiliki warna yang lebih feminim seperti pink
dan produk khusus laki laki biasanya memiliki warna yang lebih gelap seperti abu
abu atau hiru dongker..yang memiliki kesan lebih maskulin. Sehingga
penggolongan “ini menghasilkan 'stereotip yang ada. Stereotip ini juga bisa
ditimbulkan dengan adanya promasi iklan yang menggunakan model perempuan
sehingga mencondong ke sisi perempuan. Konsep Genderless Beauty sendiri
adalah menciptakan produk tanpa menggolongkan kepada gender tertentu
sehingga dapat digunakan siapapun (Paramesti, 2021).

Konsep Genderless Beauty dapat mendobrak stigma masyarakat terhadap
pemakailan produk yang dikategorikan untuk gender tententu. Konsep ini dapat
membuka pilihan untuk para pria bahwa penggunaan produk kecantikan dan
perawatan kulit tentunya dapat digunakan oleh pria. Edukasi terhadap konsep ini
tentunya dibutuhkan' untuk “masyarakat karena terlalu mengkotak-kotakkan
sesuatu yang beleh-diperuntukkan laki laki dan perempuan. Edukasi tersebut juga
dapat meningkatkan kepedulian kepada para pria untuk menjaga kesehatan kulit,
kebersihan,dan.penampilan diri.

2.4 Sunscreen
Sunscreen merupakan cairan lotion kimiawi yang digunakan untuk
melindungi kulit dari radiasi UV matahari, Sinar UV yang terkena kulit memiki

efek buruk seperti merusak DNA kulit sehingga sunscreen bekerja sebagai garis
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pertahanan dalam melawan sinar UV. Sunscreen sendiri penting untuk digunakan

sehari hari sebagai bentu it tidak semua orang suka

menggunakannya. Pen ). sedini mungkin karena

dapat erjangka  panjang

(Sumartiningt

2.4.1.

Iki banyak
matahari
een perlu

ikan oleh

cegah penuaan
inar UV matahari
hingga apabila terkena
kulit secara be puat kulit cepat berkerut dan

membuat garis halus pada muka.

b. Mengurangi Flek Hitam

Pelindung Kulit saat Berjemur

C.

NBe edelb& rRharSerulakz;rhalAug rsyenang

Lia eba oramj mber n|n embuat
uI kelat'dan tls per an juga

Uarl S keseAann)N annﬂFyarﬂehat Rlah Wa tidak
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beresiko terkena sinar UVB. Sebagai perlindungan, pentingnya

penggunaan.s gga mencegah resiko yang ada.

sinar
M ™
g yi Peradangan

i mer

buat kulit menjadi
n. Penggunaan
njadi  belang

ari yan puat kulit

24.12

Saat i iki jenis dan formula
yang berbeda beda. P digunakan sesuai dengan jenis
kulit yang ada sehingga sesuai dengan kebutuhan kulit. Terdapat tiga jenis
sunscreen Yyaitu physical, chemical dan hybrid sunscreen (Pane, 2021).

ikut merupa j dari keti rsebut.

pad i yaitu e dalam
mellndv kulit dari resiko sinar UV dan dapat langsung

Nme'md i t&l ang&lan'a TatAu f@ untuk
eg unt uI|t itif rta tidak
l-jn L 0 ari je i yaitu
Unen aAoda h sﬂ'dlg Akanﬁk cocok untuk
kulit 'yang berjerawat dan kobinasi, ilang saat
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digunakan sehingga perlu dilakukan re-apply sunscreen untuk

penggunaanj

). bekerja dibawah
terserap tidak

Hybrid sunscreen merupakan jenis yang memiliki inovasi

terbaru dengan gabungan jenis physical dan chemical.

Penggunaan jenis ini dapat digunakan untuk kulit berjerawat

2.4.1.3 Cara Menggunakan Sunscreen yang Benar

[N\ R0 S oo Qe

ter adap penggunaan sunscreen. Berikut cara mengunaan sunscreen yang

M ohdostozs | M E D | A
NUSANTARA
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a. Pilih SPF yang tepat

Sebelum mer perhatikan angka SPF yang

enunjukkan efektivitas
) tinggi angka dari

paiknya untuk mengocok
sunscreen agar dapat tercampur merata. Kandungan yang ada
di sunscreen yang tidak dikocok dapat menggumpal sehingga

perlindungan yang diberikan tidak merata. Pemakaian ini

, leher,

M Uﬂiﬁ!m lap E dm;[mhﬁf';‘i
e

Re-apply sunscreen setiap dua jam
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Penggunaan ulang pada sunscreen dapat berlaku apabila

sedang beren ivitas diluar ruangan seharian.

ingat, sunscreen dapat
Inakan sunscreen
dungan ekstra.
pabkan kulit

pada ta
Pada akan sk een perlu

karena

----- membuat
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