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PERANCANGAN KONTEN VISUAL 

MEDIA SOSIAL INSTAGRAM BELIV 

 (Valensia Geofanny) 

ABSTRAK 

 

Dibalik gencarnya persaingan bisnis, desainer hadir memberikan solusi 

kreatif bagi perusahaan dalam menciptakan konten visual yang menarik. 

Dalam hal ini, penulis sebagai mahasiswa jurusan Desain Komunikasi 

Visual Universitas Multimedia Nusantara diberi wadah untuk berpartisipasi 

dalam program kerja magang sehingga dapat mempraktikkan ilmunya 

sebagai seorang desainer yang siap beralih menuju dunia kerja dan 

membantu perusahaan dalam memenuhi target yang ingin dicapai. Program 

ini juga menjadi persyaratan dasar dari kampus untuk lulus perkuliahan. 

Penulis mendapat kesempatan untuk magang di perusahaan Beliv sebagai 

seorang social media designer. Diketahui bahwa penggunaan media sosial 

dinilai penting untuk kegiatan promosi perusahaan ini. Penulis tertarik untuk 

memilih magang di perusahaan ini karena ingin memperoleh pengalaman 

bekerja di perusahaan bidang interior kontraktor. Namun, tidak dipungkiri 

terdapat beberapa kendala yang ditemukan selama bekerja diantaranya yaitu 

memahami cara menaikkan engagement audiens, mengajukan ide konten 

yang kreatif dan menarik, serta konsisten dalam memposting. Dalam 

mengatasi hal ini, riset banyak dilakukan penulis agar dapat memberikan 

postingan konten yang variatif. Penulis juga mempelajari banyak hal 

khususnya dalam mengatasi kendala yang ditemukan semasa bekerja di 

tempat magang. Hasil dari praktek kerja magang ini diharapkan dapat 

memberikan kontribusi yang baik bagi kemajuan perusahaan. 

 

Kata kunci: Media Sosial, Beliv, dan Magang. 
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DESIGNING BELIV’S INSTAGRAM 

MEDIA SOCIAL VISUAL CONTENT 

(Valensia Geofanny) 

 

ABSTRACT (English) 

 

In the midst of intense business competition, the role of designers is vital in 

creating engaging and appealing visual content for company. It is known 

that the use of social media as a marketing strategy is needed for 

promotional purposes. As a Visual Communication Design student at 

Multimedia Nusantara University, the author is given the opportunity to 

participate in an internship program to hone skills and assist companies in 

achieving their goals. Additionally, this program serves as a fundamental 

requirement for graduation. The author secures an internship position at 

Beliv company as a social media designer, driven by the desire to gain 

experience in the field of interior contractor companies. Despite facing 

challenges such as understanding how to increase audience engagement 

and consistency in posting, the author strives to overcome them through 

research and active learning. It is hoped that this internship experience will 

contribute positively to the company's business development. 

 

Keywords: Social Media, Beliv,and Internship. 
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