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PERANCANGAN DESIGN BRANDING
UNTUK KONTEN MEDIA SOSIAL GUHDO

DI PIKTORA STUDIO

(Syahrurie Ramadhani)

ABSTRAK

Digitalisasi membuat lapangan pekerjaan menjadi luas, dari mulai media
company, production house, digital agency hingga studio. Dengan adanya
digitalisasi juga, menjadikan banyak brand yang merepresentasikan identitas
nya melalui platform berbasis digital atau online. Piktora Studio datang
menjadi suatu Consultant Agency yang memiliki rekam jejak yang baik
dalam mengembangkan suatu brand. Pengembangan brand itu melalui
perancangan dan juga strategi yang matang. Pengembangan brand tersebut
tentunya memiliki berbagai proses atau alur pengerjaan yang dilalui oleh
bidang pekerjaan seperti Tim Creative, Content Creator, Video Editor hingga
Graphic Designer. Tak jarang pekerjaan tersebut juga, membutuhkan
kolaborasi hingga pencarian ide antar divisi untuk memaksimalkan pekerjaan
pada suatu brand. Penanganan brand tersebut juga memiliki berbagai
tantangan, dari mulai waktu pengerjaan yang cepat dan singkat, lamanya
menunggu feedback dari klien, hingga miskomunikasi dari klien. Tentunya
hal tersebut menjadi suatu langkah untuk memahami dan mempelajari
industri kreatif. Sehingga dengan adanya laporan magang ini, penulis
menyajikan suatu perspektif yang memperlihatkan pengalaman, proses,
hingga alur dari pengerjaan design branding untuk konten media sosial
Guhdo di Piktora Studio.

Kata kunci: Desain Grafis, Branding Design, Media Sosial
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BRANDING DESIGN
FOR GUHDO SOCIAL MEDIA CONTENT

AT PIKTORA STUDIO

(Syahrurie Ramadhani)

ABSTRACT (English)

Digitalization has created a wide range of job opportunities, from media
companies, production houses, digital agencies to studios. With
digitalization, many brands represent their identity through digital-based or
online platforms. Piktora Studio comes as a Consultant Agency that has a
good track record in developing a brand. Brand development is through
careful design and strategy. The brand development certainly has various
processes or workflows that are passed by fields of work such as Creative
Team, Content Creator, Video Editor to Graphic Designer. Not infrequently
the work also requires collaboration to find ideas between divisions to
maximize work on a brand. Handling the brand also has various challenges,
ranging from fast and short processing times, long waiting times for feedback
from clients, to miscommunication from clients. Of course, this is a step to
understand and learn the creative industry. So with this internship report, the
author presents a perspective that shows the experience, process, and flow of
working on branding design for Guhdo's social media content at Piktora
Studio.

Keywords: Design Graphic, Branding Design, Social Media
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