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PERANCANGAN VIDEO ADVERTISING UNTUK

MEMPROMOSIKAN AGENSI DESAIN STUDIO KECIL

(Clara Anggita)

ABSTRAK

Era digital telah menghadirkan perubahan revolusioner dalam cara kita
berkomunikasi dan melakukan pemasaran. Video advertising menjadi alat
yang sangat efektif dalam menyampaikan pesan kepada audiens. Penggunaan
platform digital seperti Youtube dan media sosial lainnya telah membuka
peluang bagi perusahaan untuk menjangkau audiens secara luas, baik secara
lokal maupun global, dengan biaya yang relatif rendah dibandingkan dengan
media tradisional. Tujuan penulis menjalani magang di Studio Kecil adalah
untuk mendalami produksi video advertising. Studio ini terkenal dengan
reputasi yang kuat dalam bidang motion graphic dan telah bekerja sama
dengan beberapa klien ternama. Penulis tertarik dengan lingkungan kerja
yang kolaboratif dan fleksibilitas yang ditawarkan oleh studio ini. Meskipun
ukurannya kecil, studio kecil telah terbukti mampu memberikan solusi kreatif
yang inovatif. Selain itu, lokasi studio kecil yang dekat dengan tempat tinggal
penulis mempermudah akses ke kantor. Selama magang, penulis menghadapi
tantangan dalam memahami proses produksi dan menyesuaikan diri dengan
lingkungan kerja baru. Namun dengan dukungan tim kemauan belajar yang
tinggi, penulis berhasil mengatasi kendala tersebut dan memperluas
pengetahuan serta keterampilan dalam industri kreatif

Kata kunci: Studio Kecil, Video Advertising, Motion graphic, Era Digital
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DESIGNING AN ADVERTISING VIDEO

TO PROMOTE A STUDIO KECIL DESIGN AGENCY

(Clara Anggita)

ABSTRACT (English)

The digital age has brought revolutionary changes in the way we
communicate and market. Video advertising has become a very effective tool
in delivering messages to audiences. The use of digital platforms such as
YouTube and other social media has opened opportunities for companies to
reach a wide audience, both locally and globally, at a relatively low cost
compared to traditional media. The author's purpose of doing an internship
at Studio Kecil is to explore video advertising production. The studio is known
for its strong reputation in the field of motion graphics and has worked with
several well-known clients. I was attracted to the collaborative work
environment and flexibility offered by this studio. Despite its small size, small
studios have proven to be able to provide innovative creative solutions. In
addition, the small studio's location close to where the author lives make it
easy to access the office. During the internship, the author faced challenges
in understanding the production process and adjusting to the new work
environment. However, with the support of a team with a high willingness to
learn, the author managed to overcome these obstacles and expand her
knowledge and skills in the creative industry.

Keywords: Studio Kecil, Advertising Video, Motion Graphic, Digital Age
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