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PERANCANGAN MARKETING DESAIN COLLATERAL 

 
DI IDEMU BY VIVERE 

(Cindy Clara Yonanda) 

ABSTRAK 

 
Program Magang Merdeka merupakan mata kuliah wajib di Universitas 
Multimedia Nusantara sebagai bentuk persyaratan untuk memperoleh gelar 
Sarjana Desain, serta mempersiapkan matangnya skill mahasiswa sebelum 
terjun ke dunia kerja. IDEMU by VIVERE adalah salah satu merek kustom 
furnitur rumah dan apartemen yang dinaungi oleh PT. VIVERE Multi Kreasi 
yang didirikan sejak tahun 2003. Penulis melaksanakan kerja magang selama 
6 bulan, mulai dari 22 Januari hingga 31 Juli 2024. Alasan penentuan tempat 
magang tersebut adalah karena penulis ingin mengasah dan mengumpulkan 
pengalaman khususnya pada bidang desain marketing. Sebagai anak 
perusahaan furnitur yang menjual produk dari VIVERE Group, IDEMU 
bersama dengan para kompetitor saling berlomba untuk memperkuat dan 
mempertahankan identitas mereka dengan melakukan branding secara 
konsisten pada seluruh media. Oleh karena itu penulis sebagai Graphic 
Designer Intern memiliki tanggung jawab untuk membuat tampilan visual 
dalam konten marketing yang berbeda, menarik, dan edukatif kepada 
konsumen agar dapat memikat audiens yang tepat, dan mendorong mereka 
menjadi pelanggan IDEMU. Selain sebagai syarat kelulusan yang 
diwajibkan oleh Universitas Multimedia Nusantara, tujuan dilaksanakan 
praktik kerja magang ini adalah untuk memberikan pengalaman dan 
wawasan kepada penulis terkait pengalaman kerja secara profesional serta 
mengimplementasikan hasil pembelajaran Desain Komunikasi Visual yang 
telah penulis terima selama menjalani proses pembelajaran di kampus. 

Kata kunci: Desain Grafis, IDEMU by VIVERE, Magang 
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COLLATERAL MARKETING DESIGN 

AT IDEMU BY VIVERE 

(Cindy Clara Yonanda) 
 

 
ABSTRACT (English) 

 
Merdeka Internship Program is a mandatory course at Multimedia 
Nusantara University as a form of requirement to obtain a Bachelor of Design 
degree, as well as preparing students to mature their skills before entering 
the world of work. IDEMU by VIVERE is one of the custom home and 
apartment furniture brands under PT. VIVERE Multi Kreasi was founded in 
2003. The author carried out an internship for 6 months, starting from 
January 22 to July 31 2024. The reason for determining the internship 
location was because the author wanted to hone and gather experience, 
especially in the field of marketing design. As a furniture subsidiary that sells 
products from the VIVERE Group, IDEMU together with its competitors 
compete to strengthen and maintain their identity by branding consistently 
across all media. Therefore, the writer as an Intern Graphic Designer has 
the responsibility to create visual displays in marketing content that are 
different, interesting and educational for consumers in order to attract the 
right audience and encourage them to become IDEMU customers. Apart 
from being a graduation requirement required by Multimedia Nusantara 
University, the aim of carrying out this internship is to provide experience 
and insight to the author regarding professional work experience as well as 
implementing the Visual Communication Design learning outcomes that the 
author has received while undergoing the learning process on campus.. 

 
 

Keywords: Graphic Design, IDEMU by VIVERE, Internship 
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