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PERANCANGAN USER EXPERIENCE APLIKASI SKINCARE 

SKINTEREST 

 (Bryan Vincentius Soenanto) 

ABSTRAK 

Tingginya tingkat polusi udara di Indonesia terutama di perkotaan urban, 

sangat mempengaruhi kondisi kulit wajah para remaja. Pemahaman para 

remaja terhadap cara menjaga kesehatan dan mengatasi permasalahan kulit 

wajah masih belum kuat. Penulis melihat adanya peluang membuka bisnis 

dalam topik perawatan kesehatan kulit wajah pada kalangan remaja. Untuk 

mengumpulkan data yang diperlukan, penulis menggunakan metode 

kuantitatif dan metode kualitatif yang dilakukan pada remaja berusia 15-24 

tahun di Jabodetabek. Dalam mengembangkan ide bisnis, penulis 

menggunakan teori Design Thinking dan Design Process. Dari hasil 

penelitian, terbentuk ide bisnis perancangan aplikasi kesehatan kulit wajah 

bagi remaja yaitu “Skinterest” 

 

Kata kunci: kesehatan kulit wajah, remaja, aplikasi 
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DESIGN OF USER EXPERIENCE FOR SKINCARE 

APPLICATION SKINTEREST 

 (Bryan Vincentius Soenanto) 

ABSTRACT 

The high level of air pollution in Indonesia, especially in urban areas, greatly 

affects the condition of teenagers' facial skin. Teenagers' understanding of 

how to maintain health and overcome facial skin problems is still not strong. 

The author sees an opportunity to open a business in the topic of facial skin 

health care among teenagers. To collect the necessary data, the author used 

quantitative methods and qualitative methods carried out on teenagers aged 

15-24 years in Jabodetabek. In developing business ideas, the author uses 

Design Thinking and Design Process theories. From the results of the 

research, a business idea for designing a facial skin health application for 

teenagers was formed, namely "  

 

Keywords: Facial skin health, teenager, application 
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