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PERANCANGAN ULANG BRAND IDENTITY UMKM 

NYEBLAK SEUHAH POKDARWIS DESA MEDANG 

 Felicia Agustine Halim 

ABSTRAK 

 

Laporan Cluster MBKM proyek desa ini membahas tentang desa dan kegiatan 

yang penulis lakukan selama kurang lebih enam bulan menjalani kegiatan 

observasi dan perancangan ulang desa yang dituju, penulis dan kelompok 

sepakat dalam memilih desa yang dituju, yaitu Pokdarwis Desa Medang 

dengan kedua UMKM, yaitu Nyeblak Seuhah, dan juga Raja Lontong. 

Dengan adanya proyek MBKM ini penulis bekerjasama dengan Universitas, 

desa yang dituju, dan kelompok berharap mampu memberikan bantuan 

terbaik untuk desa, dengan membawa nama baik almamater, penulis dan 

kelompok bersedia membantu UMKM yang dituju dengan beberapa kegiatan, 

seperti membantu membuat logo, desain media sosial, desain media cetak, 

media digital, dan beberapa media didalamny yang ditujukan sebagai media 

komersial UMKM tersebut. 

 

Kata kunci: Desa Medang , UMKM Nyeblak Seuhah, Perancangan ulang  
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REDESIGN BRAND IDENTITY OF MSME NYEBLAK SEUHAH 

POKDARWIS MEDANG VILLAGE 

 Felicia Agustine Halim 

ABSTRACT (English) 

This MBKM cluster report village project discusses the village and the activities 

that the author carried out for approximately six months undergoing observation 

and re-branding activities of the target village. The author and the group agreed to 

choose the target village, namely Pokdarwis, On Medang village, with two 

businesses namely Nyeblak Seuhah, and Raja Lontong . With this  project, the 

author collaborates with the University, the targeted village, and the group, hoping 

to be able to provide the best assistance to the village, by bringing the good name 

of the almamater, the author and the group are willing to help the targeted MSMEs 

with several activities, such as helping create logos, social media designs, print 

media design, digital media, and several media therein which are intended as 

commercial media for the village. 

 

Keywords: Medang Village, Nyeblak Seuhah, Re-branding 
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