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PERANCANGAN ULANG BRAND IDENTITY UMKM RAJA

LONTONG POKDARWIS DESA MEDANG

(Marshelina Andrea)

ABSTRAK

Universitas Multimedia Nusantara Program Studi Desain Komunikasi Visual
mengikuti program Merdeka — Belajar Kampus Merdeka (MBKM). Penulis
memilih Program MBKM Proyek Desa yang bertujuan di Pokdarwis Desa
Medang, dalam perancangan ini penulis memilih UMKM kuliner yaitu
UMKM Raja Lontong. Sebagian besar mata pencaharian penduduk
Pokdarwis Desa Medang adalah pelaku usaha UMKM seperti obat herbal,
kerajinan tangan dan kuliner. Permasalahan yang dialami UMKM Raja
Lontong yaitu permasalahan identitas merek yang kurang merepresentasikan
Raja Lontong. Penulis memfokuskan pada perancangan ulang brand identity,
hal tersebut sangat berpotensi untuk membangun awareness serta
meningkatkan loyalitas konsumen, hal tersebut dapat menjadi daya tarik bagi
konsumen baru. Metode penelitian yang penulis gunakan dalam perancangan
ini adalah survei, wawancara, dan studi literatur. Penulis turun langsung ke
lokasi UMKM untuk melakukan survei dan wawancara dengan pemilik
UMKM Raja Lontong. Penulis melanjutkan mencari informasi melalui
pengurus Pokdarwis Desa Medang dan melalui studi literatur seperti di
website dan jurnal. Hasil akhir dari perancangan ini adalah merancang ulang
brand identity. Dapat disimpulkan bahwa perancangan ini memiliki tujuan
untuk membantu usaha UMKM Raja Lontong dalam meningkatkan dan
mempertahankan usaha agar mampu berjalan secara konsisten, meningkatkan
loyalitas konsumen serta dapat menjadi daya tarik bagi konsumen baru.

Kata kunci: Desa Pokdariws Medang, Raja Lontong, Brand Identity
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REDESIGN BRAND IDENTITY FOR RAJA LONTONG

POKDARWIS MEDANG VILLAGE

(Marshelina Andrea)

ABSTRACT

Multimedia Nusantara University Visual Communication Design Study
Program follows the Merdeka — Independent Campus Learning (MBKM)
program. The author chose the Village Project MBKM Program which aims
at the Pokdarwis of Medang Village. In this design the author chose the
quinary MSME, namely the Raja Lontong MSME. Most of the livelihoods of
the residents of Pokdarwis in Medang Village are MSME businesses such as
herbal medicine, handicrafts, and culinary delights. The problem experienced
by MSME Raja Lontong is the problem of brand identity which does not
represent Raja Lontong. The author focuses on redesigning brand identity,
this has the potential to build awareness and increase consumer loyalty, this
can be an attraction for new consumers. The research methods that the author
used in this design were surveys, interviews, and literature studies. The
author went directly to the MSME location to conduct a survey and interview
with the owner of the Raja Lontong MSME. The author continues to search
for information through the Medang Village Pokdarwis administrators and
through literature studies such as on websites and journals. The final result
of this design is redesigning the brand identity. It can be concluded that this
design aims to help the Raja Lontong MSME business in improving and
maintaining the business so that it can run consistently, increase consumer
loyalty, and become an attraction for new consumers.

Keywords: Pokdariws Medang Village, Raja Lontong, Brand Identity
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