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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI APLIKASI

“SKINTEREST”

Richell Beatricia Zalie

ABSTRAK

Pada tahun 2023, Tangerang Selatan menjadi kota dengan tingkat polusi
udara terburuk se-Indonesia. Kondisi ini sangat berpengaruh terhadap
kesehatan kulit sehingga dapat menyebabkan permasalahan kulit wajah.
Bagi kebanyakan remaja, menjaga kesehatan kulit merupakan hal yang
penting, namun banyak dari mereka yang masih belum paham mengenai
jenis kulit mereka dan cara mengatasi permasalahannya. Dari hasil analisa
masalah, terbentuk ide bisnis perancangan aplikasi kesehatan kulit wajah
bagi remaja yaitu “Skinterest”. Metode penelitian yang dipakai pada
perancangan ini adalah metode kuantitatif dan metode kualitatif yang
dilakukan pada remaja berusia 15-25 tahun di Jabodetabek. Dalam
mengembangkan ide bisnis, penulis menggunakan teori Design Thinking
dan Design Process.

Kata kunci: kosmetik, remaja, aplikasi
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PROMOTION MEDIA DESIGN OF “SKINTEREST”

APPLICATION

Richell Beatricia Zalie

ABSTRACT (English)

In 2023, Tangerang Selatan became the city with most polluted air in
Indonesia. This condition is heavily affecting skin health and can be causing
facial skin problems. For most teenagers, maintaining facial skin health is
deemed important, but most of them do not know their skin type and how to
solve the problems. From the research results, was born a business idea to
design a facial skin health application for teenagers named “Skinterest”.
The author saw an opportunity to open a business within the topic of facial
skin health for teenagers. For collecting the needed data, the author used
quantitative methods and qualitative methods directed to teenagers aged 15-
25 years old in Jabodetabek. In developing the business idea, the author
used the theories of Design Thinking and Design Process.

Keywords: cosmetic, teenager, application
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