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PERANCANGAN IDENTITAS MEREK APLIKASI 

KESEHATAN KULIT ”SKINTEREST” 

 (Kinza Olivia Santosa) 

ABSTRAK 
Kondisi permasalahan kulit wajah para remaja di daerah perkotaan 

terpengaruh oleh tingginya tingkat polusi udara di Indonesia. Masalah 

menjadi permasalahan yang seringkali ditemukan oleh para remaja perkotaan 

masa kini. Tingkat pemahaman remaja mengenai cara merawat kulit wajah 

dan mengatasi berbagai permasalahan kulit wajah masih belum memadai. 

Penulis melihat hal ini sebagai peluang untuk menciptakan bisnis dalam topik 

perawatan kesehatan kulit. Oleh karena itu, penulis merancang aplikasi 

kesehatan kulit wajah bagi remaja “Skinterest”, sebuah aplikasi kesehatan 

kulit wajah yang dapat membantu penggunanya mengatasi permasalahan 

kulitnya. Penulis menggunakan metode pengumpulan data mix method, dan 

teori Design Thinking untuk melakukan perancangan desain bisnis. Tujuan 

dari perancangan aplikasi ini  adalah untuk membantu para remaja mengatasi 

permasalahan kulitnya dengan cara yang mudah dan efektif  
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DESIGNING BRAND IDENTITY FOR 

FACIAL SKIN HEALTH APPLICATION "SKINTEREST"  

(Kinza Olivia Santosa) 

ABSTRACT 
The condition of facial skin problems among teenagers in urban areas is 

influenced by the high levels of air pollution in Indonesia. This problem is a 

problem that is often encountered by today's urban teenagers. The level of 

understanding among teenagers regarding how to care for facial skin and 

overcome various facial skin problems is still inadequate. The author sees 

this as an opportunity to create a business in the topic of skin health care. 

Therefore, the author designed a facial skin health application for teenagers 

"Skinterest", a facial skin health application that can help users overcome 

their skin problems. The author uses a mix method data collection method 

and Design Thinking theory to design business designs. The purpose of 

designing this application is to help teenagers overcome their skin problems 

in an easy and effective way. 

 

Keywords: skin, teenager, application 
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