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  PERANCANGAN STRATEGI MEDIA PROMOSI YANG 

TEPAT UNTUK BRAND UMKM KERIPIK SINGKONG DESA  

CURUG SANGERENG  

(Sharon Valencia Andersen) 

ABSTRAK 

Merdeka Belajar - Kampus Merdeka (MBKM)  merupakan salah satu 

program perguruan tinggi dengan tujuan memberikan pengalaman baru yang 

tidak diajarkan oleh universitas kepada mahasiswanya. MBKM Cluster 

Proyek Desa bertujuan agar mahasiswanya dapat memanfaatkan ilmu 

pengetahuan dan keterampilan yang dimiliki untuk bekerjasama dengan 

desa masyarakat desa sehingga dapat membawa kesejahteraan kepada desa 

terkait dengan proyek yang dijalankan. Penulis bertugas di Desa Curug 

Sangereng dari tanggal 29 Januari 2024 – 21 Juni 2024. Proyek yang 

diambil oleh penulis adalah  Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM) 

Keripik Singkong Curug Sangereng Snacks, Desa Curug Sangereng terletak 

di Kelapa Dua, Tangerang Selatan dan memiliki beberapa permasalahan 

yang perlu diselesaikan, seperti pembuatan media promosi untuk UMKM 

Keripik Singkong. Permasalahannya terletak pada modal kemasan yang 

tinggi dikarenakan ukurannya terhitung custom, belum adanya 

perkembangan penjualan yang bagus, dan kurangnya desain promosi yang 

tepat untuk online shop. Metode yang digunakan pada proses perancangan 

desain pada brand UMKM Keripik Singkong Curug Sangereng ini adalah 

Human - Centered Design (HCD) dari buku “The Field Guide to Human – 

Centered Design” yang dibuat oleh IDEO.org pada tahun 2015 yang 

bertujuan untuk menghasilkan solusi dari pemecahan masalah yang berfokus 

pada penggunanya sehingga dapat memenuhi kebutuhan dan kenyamanan 

target penggunanya. 

 

Kata kunci: Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM), Keripik 

Singkong, Proyek Desa 
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DESIGNING AN APPROPRIATE MEDIA PROMOTION 

STRATEGY FOR THE MSME BRAND OF CASSAVA CHIPS 

FROM CURUG SANGERENG VILLAGE  

(Sharon Valencia Andersen) 

ABSTRACT (English) 

Independent Learning - Independent Campus MBKM) is a university 

program that provides students with new experiences not taught by 

universities. The MBKM Village Project Cluster aims to enable students to 

utilize their knowledge and skills to collaborate with village communities, 

thereby bringing prosperity to the village through the implemented projects. 

The author worked in Curug Sangereng Village from January 29, 2024, to 

June 21, 2024. The project undertaken by the author was the Small and 

Medium Enterprises (SMEs) Curug Sangereng Cassava Chips Snacks. 

Curug Sangereng Village is located in Kelapa Dua, South Tangerang, and 

several problems need to be resolved, such as creating promotional media 

for Cassava Chips MSMEs. The problem lies in the packaging capital being 

too high because the size is considered custom, so it is more expensive, 

there needs to be better sales development, and there is a lack of 

appropriate promotional designs for online stores. The method used in the 

design process for the Curug Sangereng Cassava Chips brand is Human-

Centered Design (HCD) from the book 'The Field Guide to Human-

Centered Design' created by IDEO.org in 2015, which aims to produce 

user-focused solutions that meet the needs and comfort of the target users. 

 

Keywords: Micro, Small and Medium Enterprises (MSMEs), Cassava chips, 

Village Project 
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