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PERANCANGAN KAMPANYE #GLASSNOTGLOSS 

PRODUK INK LIKE AIR GLASSTICK 

DI PERUSAHAAN MAD FOR MAKEUP 

 (Angelina Jocelyn) 

ABSTRAK 

 

Industri kecantikan di Indonesia semakin berkembang pesat sejak pandemi 

COVID 19 hingga beberapa tahun terakhir. Merek-merek produk kecantikan 

lokal terus berlomba-lomba dalam memformulasikan makeup, skincare, dan 

lain-lain dan semakin luasnya pasar membuat setiap dari brand harus 

memiliki identitas yang menonjol. Peran identitas berkaitan erat dengan 

visual yang ditangkap mata secara langsung dan hal ini merupakan peran dari 

pekerja kreatif. Dengan minat penulis terhadap dunia kecantikan dan juga 

desain, penulis mendapatkan kesempatan untuk bekerja magang sebagai 

creative intern di salah satu perusahaan kecantikan lokal yaitu PT Maju Anak 

Dunia yang menaungi brand Mad for Makeup. Perusahaan ini telah berdiri 

sejak 2017 dengan tujuan untuk menciptakan makeup yang terjangkau dan 

sekaligus tidak hanya aman untuk kulit namun juga mengobati permasalahan 

kulit. Meskipun penulis mengalami beberapa kendala seperti mengatur 

jadwal kerja, menerapkan sistem kerja yang lebih sistematis dan terjadwal, 

tak dapat dipungkiri bahwa penulis juga mendapat begitu banyak pelajaran 

baru yang bermanfaat terkait perancangan desain yang lebih sistematis dalam 

lingkup kerja profesional, bekerja sama dengan pihak-pihak luar, dan juga 

memvisualisasikan berbagai hal baru yang belum pernah dicoba sebelumnya.  

 

 

Kata kunci: Mad for Makeup, Industri Kecantikan, Brand lokal 
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#GLASSNOTGLOSS CAMPAIGN DESIGN FOR 

INK LIKE AIR GLASSTICK AT MAD FOR MAKEUP  

(Angelina Jocelyn) 

 

ABSTRACT (English) 

 

The beauty industry in Indonesia has grown rapidly since the COVID 19 

pandemic until the last few years. Local beauty product brands continue to 

compete in formulating makeup, skincare, etc. and the increasingly broad 

market means that each brand must have a prominent identity. The role of 

identity is closely related to visuals that are captured by the eye directly and 

this is the role of creative workers. With the author's interest in the world of 

beauty and design, the author got the opportunity to work as an intern as a 

creative intern at one of the local beauty companies, namely PT Maju Anak 

Dunia, which houses the Mad for Makeup brand. This company has been 

established since 2017 with the aim of creating makeup that is affordable and 

at the same time not only safe for the skin but also treats skin problems. Even 

though the author experienced several obstacles such as arranging work 

schedules, implementing a more systematic and scheduled work system, it 

cannot be denied that the author also learned many useful new lessons related 

to designing more systematic designs within the scope of professional work, 

collaborating with external parties. , and also visualize new things that have 

never been tried before. 

 

Keywords: Mad for Makeup, Beauty Industry, Local Brand 
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