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PERANCANGAN STRATEGI AWARENESS APLIKASI 

YOUNITE UNTUK MEMBANGUN RELASI PENGGEMAR 

K-POP USIA 15-25 TAHUN DI JABODETABEK 

 Janice Dwi Augustine 

ABSTRAK 

Sejak tahun 2020, dengan bantuan media sosial, perkembangan industri K-Pop 
telah berkembang dengan pesat dan menarik minat banyak penggemar, terutama 
remaja dan dewasa di Indonesia. Antusiasme akan K-Pop di Indonesia pun 
mendorong beberapa penggemar K-Pop untuk membuka bisnis dengan 
memanfaatkan popularitas K-Pop dan tren Korean Wave, seperti menjual 
fanmerch dan official merchandise. Akan tetapi sangat disayangkan bahwa 
antusiasme yang besar terhadap bisnis K-Pop ini tidak diseimbangi dengan 
ketersediaan platform digital yang dapat memenuhi kebutuhan berinteraksi antar 
penggemar K-Pop. Melihat hambatan ini penulis dan kelompok memberikan 
solusi perancangan aplikasi Younite yang memiliki fitur all-in-one, seperti online 
shop, chatroom, find concert buddy, dan membership. Penulis dan kelompok 
memiliki harapan bahwa dengan adanya aplikasi Younite ini dapat  memberikan 
kemudahan berinteraksi dengan sesama penggemar, baik dalam berbagi informasi 
dan kebutuhan/ penjualan fanmerch dalam satu aplikasi. Selama keberlangsungan 
perancangan aplikasi dan MBKM Kewirausahaan bersama kelompok, penulis 
merasakan hambatan dalam pembagian pengerjaan tugas dan mengingat tanggal 
deadline. Untuk itu, penulis dan kelompok sepakat untuk membagi role 
pengerjaan tugas sehingga masing-masing anggota mendapatkan tugas yang 
sebanding dan dapat saling membantu jika terdapat kendala. Kemudian, kelompok 
juga membuat skala prioritas pengerjaan tugas yang ingin dicapai setiap harinya 
dengan membuat tabel waktu pengerjaan MBKM. Melalui MBKM 
Kewirausahaan ini, penulis mendapatkan banyak wawasan dan pengalaman di 
luar lingkup Desain Komunikasi Visual, seperti kemampuan berwirausaha, 
bertanggung jawab dalam mengerjakan tugas, dan bersikap profesional dalam 
menghadapi dunia kerja. 

 
Kata kunci: K-Pop, Komunitas K-Pop, Platform Digital, Aplikasi Mobile 
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AWARENESS STRATEGY DESIGN FOR THE YOUNITE 

APPLICATION FOR BUILDING RELATIONSHIPS WITH 

K-POP FANS AGED 15-25 IN JABODETABEK 

 Janice Dwi Augustine 

ABSTRACT 

Since 2020, with the help of social media, the development of the K-Pop industry 
has grown rapidly and attracted the interest of many fans, especially teenagers 
and adults in Indonesia. The enthusiasm for K-Pop in Indonesia has also 
encouraged several K-Pop fans to open businesses by taking advantage of K-
Pop's popularity and Korean Wave trends, such as selling fanmerch and official 
merchandise. However, it is a shame that this great enthusiasm for the K-Pop 
business is not balanced by the availability of digital platforms that can meet the 
needs of K-Pop fans to interact with eachother. Seeing this obstacle, the writer 
and team provide a solution by designing Younite, an application that has all-in-
one features, such as online shop, chatroom, find concert buddy, and membership. 
The weiter and team hope that Younite application will make it easier to interact 
with fellow K-Pop fans, both in sharing information and fanmerch needs/sales in 
one application. During the progress of designing the application and MBKM 
Entrepreneurship in team, the writer felt difficulty in dividing work on tasks and 
remembering deadline dates. For this reason, the writer and team agreed to 
divide the roles in carrying out the tasks so that each member gets a comparable 
task and can help each other if there are difficulty. The team also created a 
priority scale in completing the tasks they wanted to achieve each day by creating 
a time table. Through MBKM Entrepreneurship, the writer gained a lot of insight 
and experience outside the scope of Visual Communication Design, such as 
entrepreneurial skills, being responsible in carrying out tasks, and being 
professional in facing the working world. 

 
Keywords: K-Pop, K-Pop Community, Digital Platform, Mobile Application 
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