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PERANCANGAN STRATEGI MARKETING UNTUK MEDIA

PLATFORM MAGANG AYOINTERN

Karina Anabelle Putri Yusman

ABSTRAK

Perkembangan pesat perusahaan startup di Indonesia menimbulkan kebutuhan
akan sumber daya manusia (SDM) berkualitas. Di sisi lain, mahasiswa memiliki
potensi besar untuk berkontribusi pada kesuksesan bisnis. Untuk mengatasi
tantangan ini, pengembangan aplikasi magang untuk mahasiswa dan startup
adalah solusi yang efektif. Aplikasi ini tidak hanya memenuhi kebutuhan akan
pengalaman kerja bagi mahasiswa, tetapi juga menyediakan platform bagi pemilik
startup generasi milenial yang tengah mencari SDM berbakat. Melalui
pengumpulan data kuantitatif dan kualitatif berupa kuesioner dan wawancara
bersama mahasiswa dan pemilik perusahaan startup, didapati bahwa koneksi
dianggap penting dalam mencari pengalaman magang. Menurut narasumber
mahasiswa, aplikasi magang membantu mereka dalam mencari magang dengan
lebih efisien dan tepat sasaran. Sementara itu, pemilik perusahaan startup
menyatakan kebutuhan mereka akan anak intern yang berkualitas. Dengan strategi
pemasaran yang mengedepankan keunggulan fitur dan manfaat yang relevan bagi
kedua target pasar, yaitu generasi Z (19-22 tahun) sebagai pengguna primer dan
pemilik startup generasi milenial (25-38 tahun) sebagai pemberi kesempatan
magang, aplikasi ini diharapkan dapat menciptakan koneksi yang saling
menguntungkan bagi kedua belah pihak.

Kata kunci: Intern, Magang, startup, Mahasiswa.

vi
Perancangan Strategi Marketing. .., Karina Anabelle, Universitas Multimedia Nusantara



DESIGNING MARKETING STRATEGY FOR INTERNSHIP

MEDIA PLATFORM AYOINTERN

Karina Anabelle Putri Yusman

ABSTRACT (English)

The rapid growth of startup companies in Indonesia has created a demand for
quality human resources (HR). On the other hand, students have great potential to
contribute to the success of businesses. To address this challenge, the development
of an internship application for students and startups is an effective solution. This
application not only meets the need for work experience for students but also
provides a platform for millennial startup owners who are seeking talented HR.
Through the collection of quantitative and qualitative data in the form of
questionnaires and interviews with students and startup owners, it is found that
connections are considered important in seeking internship experiences.
According to student respondents, the internship application helps them find
internships more efficiently and accurately. Meanwhile, startup owners express
their need for quality interns. With a marketing strategy that emphasizes the
advantages of features and relevant benefits for both target markets, namely
Generation Z (19-22 years old) as the primary users and millennial startup
owners (25-38 years old) as internship providers, this application is expected to

create mutually beneficial connections for both parties.

Keywords: Intern, Internship, startup, Student.
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