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PERANCANGAN IDENTITAS VISUAL SEBAGAI MEDIA 

IDENTIFIKASI, KOMUNIKASI, DIFERENSIASI, DAN 

PEMASARAN BAGI BRAND LOOMLOOMA 

 (Gwenn Devin) 

ABSTRAK 

Industri fesyen cepat merupakan industri yang berfokus untuk memproduksi 

berbagai model fesyen secara cepat dan murah dengan cara lebih 

mementingkan kuantitas dibanding kualitas. Akibat budaya konsumerisme 

masyarakat serta hadirnya tren perdagangan elektronik saat ini, permintaan 

terhadap industri fesyen cepat terus meningkat hingga pada akhirnya 

berdampak buruk pada lingkungan. Proses produksi industri fesyen cepat 

menghasilkan limbah tekstil tak terolah, ditambah dengan rendahnya kualitas 

produk membuat umur pemakaiannya menjadi sangat pendek dan berakhir 

terbuang bergitu saja. Rusaknya lingkungan akibat tingginya limbah tekstil di 

Indonesia menandakan perlunya perubahan ke arah yang lebih berkelanjutan. 

Industri fesyen yang diproduksi mengikuti konsep berkelanjutan dapat 

mengurangi pencemaran lingkungan. Oleh sebab itu, penulis merancang 

identitas visual untuk merek LoomLooma, sebuah platform e-commerce yang 

menghubungkan para merek fesyen lokal dengan pemasok tekstil ramah 

lingkungan. Identitas visual ini akan digunakan sebagai media identifikasi, 

komunikasi, diferensiasi, dan pemasaran bagi merek LoomLooma. Dalam 

merancang identitas visual, penulis menggunakan metode Perancangan 

Identitas Merek oleh Alina Wheeler dengan pengumpulan data kualitatif 

melalui FGD (focus group discussion), wawancara, dan studi pustaka. 

Kata kunci: fesyen, limbah tekstil, berkelanjutan, identitas visual, MBKM, 

kewirausahaan 
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VISUAL IDENTITY DESIGN AS A MEDIA OF 

IDENTIFICATION, COMMUNICATION, DIFFERENTIATION 

AND MARKETING FOR THE BRAND LOOMLOOMA 

 (Gwenn Devin) 

ABSTRACT (English) 

The fast fashion industry is an industry that focuses on producing various 

fashion models quickly and cheaply by prioritizing quantity over quality. As 

a result of society's consumerist culture and the presence of the current e-

commerce trend, demand for the fast fashion industry continues to increase 

and ultimately has a negative impact on the environment. The production 

process of the fashion industry quickly produces unprocessed textile waste, 

coupled with the low quality of the product, which makes its useful life very 

short and ends up being thrown away. Environmental damage due to high 

levels of textile waste in Indonesia indicates the need for change in a more 

sustainable direction. The fashion industry which is produced following a 

sustainable concept can reduce environmental pollution. Therefore, the 

author designed a visual identity for the LoomLooma brand, an e-commerce 

platform that connects local fashion brands with environmentally friendly 

textile suppliers. This visual identity will be used as a medium for 

identification, communication, differentiation and marketing for the 

LoomLooma brand. In designing a visual identity, the author used the 

Designing Brand Identity method by Alina Wheeler by collecting qualitative 

data through FGD (focus group discussion), interviews and literature study. 

Keywords: fashion, textile waste, sustainable, visual identity, MBKM, 

entrepreneurship  
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