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PERANCANGAN ULANG LOGO UMKM KOPI BASEMENT 

POKDARWIS DESA MEDANG

Ifeona Joery

ABSTRAK

Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMKM) di Indonesia sedang berkembang 
pesat setiap tahunnya. Identitas visual berupa logo merupakan hal yang penting 
untuk meningkatkan kesejahteraan ekonomi UMKM di Indonesia untuk 
menciptakan keunikan dan citra merek pada usaha tersebut. Hal ini berperan 
penting bagi UMKM Kopi Basement yang berlokasi di kelurahan Medang, 
Tangerang. Kurangnya konsistensi identitas visual pada konsep desain Kopi 
Basement berdampak pada efektivitas strategi pemasaran dan penjualan produk. 
Perancangan ulang logo Kopi Basement menggunakan metode Alina Wheeler 
dalam bukunya yang berjudul “Designing Brand Identity: An Essential Guide 
for the Whole Branding Team” (2013). Berdasarkan teori tersebut, dikemukakan 
bahwa identitas visual yang kuat dapat membedakan sebuah merek dari yang 
lain serta menyampaikan visi dan misi perusahaan, serta menimbulkan emosi 
yang melekat pada konsumen. Metode pengumpulan data yang digunakan 
adalah metode kualitatif yaitu dengan observasi dan wawancara. Solusi yang 
diajukan pada laporan ini adalah perancangan ulang identitas untuk UMKM 
Kopi Basement dengan menciptakan logo yang mencerminkan nilai-nilai 
keunikan UMKM Kopi Basement. Perancangan ini diharapkan dapat 
meningkatkan daya saing dan citra merek positif UMKM, serta meningkatkan 
penghasilan dan kesejahteraan ekonomi UMKM Kopi Basement.

Kata kunci: brand, identitas brand, rebranding, logo design, UMKM 
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LOGO REBRANDING OF KOPI BASEMENT MSME 

POKDARWIS MEDANG VILLAGE

 Ifeona Joery

ABSTRACT 

Micro, Small, and Medium Enterprises (MSMEs) in Indonesia are growing 
rapidly each year. Visual identity in the form of a logo is crucial for 
enhancing the economic well-being of MSMEs in Indonesia, aiming to 
create uniqueness and brand image for these businesses. This holds 
significant importance for Kopi Basement MSME located in the Medang 
sub-district, Tangerang. The lack of consistency in the visual identity of 
Kopi Basement’s design concept affects the effectiveness of marketing 
strategies and product sales. Redesigning Kopi Basement’s logo using the 
Alina Wheeler method outlined in her book “Designing Brand Idenity: And 
Essential Guide fort the Whole Branding Team” (2013) is proposed. 
According to this theory, a strong visual identity can differentiate a brand, 
convey the company’s vision and mission, and evoke emotions inherent in 
consumers. The data collection method used is qualitative, involving 
observation and interviews. The solution proposed in this report is to 
redesign the identity for Kopi Basement MSME by creating a logo that 
reflects the unique values of Kopi Basement MSME. This redesign is 
expected to enhance competitiveness and positive brand image of the 
MSME, as well as increase income and economic well-being of Kopi 
Basement MSME. 

Keywords: brand, brand identity, rebranding, logo design, MSME
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