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PERSONAL BRANDING EDWIN PRATAMA PUTRA SEBAGAI 

ANGGOTA DPD TERMUDA DI DAPIL RIAU 
 Firly Aulia 

 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi dan dampak personal 

branding yang diterapkan oleh Edwin Pratama Putra, seorang anggota termuda 

dari Daerah Pemilihan (Dapil) Riau dalam konteks politik Indonesia. Personal 

branding merupakan suatu strategi penting dalam komunikasi politik yang 

bertujuan untuk membangun citra positif dan meningkatkan kepercayaan 

masyarakat terhadap seorang politisi. Metode penelitian yang digunakan adalah 

kualitatif dengan pendekatan studi kasus. Data dikumpulkan melalui wawancara 

dengan Edwin Pratama Putra, observasi terhadap aktivitas politiknya, serta 

analisis konten media sosial dan publikasi terkait politik. Hasil penelitian ini 

diharapkan akan memberikan wawasan yang lebih dalam tentang bagaimana 

politisi muda seperti Edwin Pratama Putra menggunakan strategi personal 

branding dalam konteks politik lokal. Selain itu, penelitian ini juga akan 

mengungkap dampak dari strategi personal branding yang diterapkan oleh Edwin 

Pratama Putra terhadap dukungan masyarakat dan prestasi politiknya sebagai 

anggota DPD termuda dalam Dapil Riau. Dengan pemahaman yang lebih baik 

tentang Personal Branding politisi muda, hasil penelitian ini dapat memberikan 

kontribusi penting dalam memahami dinamika politik lokal dan potensi perubahan 

dalam komunikasi politik di Indonesia. 

Kata kunci: Personal branding, kualitatif, Anggota DPD, Politik 
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PERSONAL BRANDING EDWIN PRATAMA PUTRA AS THE 

YOUNGEST DPD MEMBER IN THE RIAU DAPIL 
Firly Aulia 

 

ABSTRACT (English) 

 

This research aims to analyze the strategies and impacts of the PERSONAL 

BRANDING employed by Edwin Pratama Putra, the youngest member from the 

Riau Electoral District (Dapil Riau) in the context of Indonesian politics. 

PERSONAL BRANDING is a crucial strategy in political communication, aiming 

to build a positive image and enhance public trust in a politician. The research 

employs a qualitative approach with a case study methodology. Data is collected 

through in-depth interviews with Edwin Pratama Putra, observations of his 

political activities, as well as the analysis of social media content and political-

related publications. The outcomes of this research are expected to provide 

deeper insights into how young politicians like Edwin Pratama Putra utilize 

personal branding strategies within the context of local politics. Furthermore, the 

study will unveil the impacts of the PERSONAL BRANDING strategies employed 

by Edwin Pratama Putra on public support and his political achievements as the 

youngest member in the Riau Electoral District. With a better understanding of 

the PERSONAL BRANDING of young politicians, this research can make a 

significant contribution to comprehending the dynamics of local politics and the 

potential changes in political communication in Indonesia. 

Keywords: Personal branding, kualitatif, DPD members, Politics 
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