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PERANCANGAN IDENTITAS UNTUK UMKM JAMUNE 
SARAS DI DESA LEGOK  

(Clement Filbert) 

ABSTRAK 
Identitas visual memiliki peran penting dalam pengembangan bisnis, 
terutama bagi pelaku UMKM. Penelitian ini menyoroti bahwa identitas 
visual yang baik dapat mempengaruhi keputusan konsumen dalam memilih 
produk, serta memberikan citra yang unik bagi suatu merek. Namun, banyak 
UMKM, seperti Jamune Saras, yang belum memiliki identitas visual yang 
konsisten dan kuat. Akibatnya, mereka mengalami kendala dalam 
menjangkau pasar yang lebih luas dan meningkatkan penjualan. Dalam 
konteks ini, rebranding menjadi solusi yang diusulkan untuk mengatasi 
masalah konsistensi identitas visual. Proses rebranding mencakup 
pembuatan logo hingga desain kemasan produk, dengan tujuan untuk 
meningkatkan kesadaran merek dan meningkatkan pendapatan. Penelitian 
ini merujuk pada pentingnya identitas visual dalam mengukuhkan posisi 
merek di pasar yang kompetitif. Perancangan menggunakan teori Robin 
Landa yang dengan proses orientasi, analisis, konsep, desain, dan 
implementasi yang dilakukan berurutan dari bulan Februari hingga bulan 
Juni. Perancangan ini menghasilkan identitas visual yaitu logo, super grafik, 
poster, dan desain kemasan yang digunakan untuk meningkatkan kualitas 
visual dari brand UMKM Jamune Saras 
 

 

Kata kunci: identitas visual, UMKM, rebranding, citra merek 
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DESIGNING IDENTITY FOR SME JAMUNE SARAS IN 

LEGOK VILLAGE 
(Clement Filbert) 

ABSTRACT (English) 

Visual identity plays a crucial role in business development, particularly for 
SMEs. This study highlights that a strong visual identity can influence 
consumer purchasing decisions and create a unique brand image. However, 
many SMEs, such as Jamune Saras, lack consistent and robust visual 
identities. Consequently, they face challenges in reaching wider markets 
and boosting sales. In this context, rebranding is proposed as a solution to 
address the issue of visual identity consistency. The rebranding process 
includes creating logos and product packaging designs, aiming to enhance 
brand awareness and increase revenue. This research underscores the 
importance of visual identity in solidifying a brand's position in a 
competitive market. The design uses Robin Landa's theory with orientation, 
analysis, concept, design, and implementation carried out sequentially from 
February to June. This design produces a visual identity, like a logo, super 
graphics, posters, and packaging design which is used to enhance the visual 
quality of the SME Jamune Saras brand. 
 

Keywords: Visual identity, SMEs, rebranding, brand image 
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