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PERANCANGAN IDENTITAS MEREK UMKM CAKEIN 

DI DESA LEGOK 

(Karisma Juwita) 

ABSTRAK 

Perancangan ini dibuat untuk membuat identitas merek dari Cakein sebagai 
merek UMKM yang dikenal oleh masyarakat luas. Cakein merupakan 
sebuah UMKM di Desa Legok yang menjual berbagai produk dengan jenis 
kue tradisional. Dalam menjalankan usahanya, UMKM Cakein belum 
memiliki identitas merek seperti penggunaan logo ataupun label khusus, 
sehingga tidak ada pembeda antar produk kompetitor lain. Hal inilah yang 
menyebabkan kurangnya brand awareness Cakein di masyarakat. Dalam 
menjangkau kesadaran masyarakat terhadap merek Cakein, maka 
perancangan brand identity diperlukan agar Cakein memiliki citra merek 
yang lebih baik. Metode yang digunakan dalam mencari data yang 
diperlukan dalam perancangan adalah penelitian kualitatif, yaitu dengan 
menggunakan metode wawancara bersama pihak UMKM dan observasi 
langsung ke Desa Legok. Selain itu, terdapat juga tahapan yang digunakan 
dalam perancangan ini yaitu menurut teori perancangan desain dari Robin 
Landa. Tahapan perancangannya meliputi orientation, analysis, concept, 
design, dan implementation. Dalam melakukan perancangan identitas merek 
untuk UMKM Cakein, output yang akan dihasilkan adalah logo, kemasan 
produk, dan kebutuhan brand activation Cakein. Output ini akan digunakan 
juga sebagai aset visual dalam kebutuhan kegiatan marketing yang nantinya 
akan dilakukan Cakein. Dari hasil perancangan ini dapat disimpulkan bahwa 
strategi pembuatan identitas merek yang baik dapat membuat Cakein 
dikenal sebagai merek UMKM yang memiliki citra dan ciri khasnya sendiri. 
Dengan citra yang lebih baik, maka brand awareness Cakein meningkat di 
masyarakat luas dan dapat mengembangkan usaha Cakein. 

 
Kata kunci: Identitas merek, Cakein, Desa Legok  
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DESIGNING BRAND IDENTITY FOR SME CAKEIN IN LEGOK 

VILLAGE 

Karisma Juwita 

ABSTRACT (English) 

This design was created to create Cakein's brand identity as an MSME 
brand that is known to the wider community. Cakein is an MSME in Legok 
Village that sells various products including traditional cakes. In running its 
business, UMKM Cakein does not yet have a brand identity such as the use 
of a logo or special label, so there is no differentiation between other 
competitors' products. This is what causes the lack of Cakein brand 
awareness in the community. In order to reach public awareness of the 
Cakein brand, designing a brand identity is necessary so that Cakein has a 
better brand image. The method used to search for the data needed in the 
design is qualitative research, namely by using interviews with MSMEs and 
direct observation in Legok Village. Apart from that, there are also stages 
used in this design, according to Robin Landa's design theory. The design 
stages include orientation, analysis, concept, design, and implementation. In 
designing a brand identity for Cakein MSMEs, the output that will be 
produced is the logo, product packaging, and Cakein's brand activation 
needs. This output will also be used as a visual asset for the marketing 
activities that Cakein will later carry out. From the results of this design, it 
can be concluded that a good brand identity creation strategy can make 
Cakein known as an MSME brand that has its own image and 
characteristics. With a better image, Cakein's brand awareness will 
increase in the wider community and Cakein's business can be developed.  
 
Keywords: Brand identity, Cakein, Legok village 
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