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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI UMKM CAKEIN DI 

DESA LEGOK 

 Dara Ayu Nadira Setyananda 

ABSTRAK 

Perancangan desain ini berfokus pada strategi pembuatan media promosi. 
Hal ini memiliki tujuan untuk menjadi solusi dalam mengenalkan UMKM 
Cakein kepada masyarakat luas sebagai salah satu usaha yang ada di desa 
Legok. UMKM Cakein merupakan usaha yang bergerak di bidang kuliner, 
menyajikan beragam variasi kue basah yang didirikan oleh Maria Harrys 
Ujianty. Sayangnya, UMKM Cakein belum memiliki media sosial serta 
media kolateral pendukung lainnya sebagai sarana untuk mempromosikan 
produk-produknya. Guna menciptakan kesadaran merek (brand awareness) 
terhadap UMKM Cakein, strategi promosi dibutuhkan untuk menarik 
perhatian para pelanggan dalam melakukan suatu action. Dari segi jenis 
datanya, metode yang digunakan adalah penelitian kualitatif, yaitu observasi 
dan wawancara kepada pelaku usaha dan pihak desa Legok untuk 
mendapatkan data faktual. Terdapat tahapan perancangan yang penulis 
gunakan, yaitu teori perancangan desain menurut Robert Landa pada 
bukunya berjudul “Graphic Design Solutions”, meliputi orientation, 
analysis, concept, design, dan implementation sebagai landasan penulis 
dalam melakukan perancangan desain. Hasil perancangan yang telah 
dilakukan, menghasilkan output berupa konten sosial media dan beberapa 
media kolateral yang berisi engaging content. Kesimpulan dari perancangan 
ini adalah penyajian konten dan penggunaan media sosial yang relatable 
dan kreatif akan menghasilkan persepsi baru bagi calon pelanggan untuk 
membeli produk Cakein, serta menimbulkan loyalitas dan trust dalam 
melakukan repeat order.    
 
Kata kunci: desa Legok, UMKM Cakein , media promosi 
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DESIGNING PROMOTIONAL MEDIA FOR CAKEIN MSME IN 

LEGOK VILLAGE 

 Dara Ayu Nadira Setyananda 

ABSTRACT (English) 

This design focuses on strategies for creating promotional media. This aims 
to be a solution in introducing Cakein MSME to the wider society as one of 
the businesses in Legok village. Cakein is a small business operating in the 
culinary sector, serving various variations of cakes which was founded by 
Mrs. Maria Harrys Ujianty. Unfortunately, Cakein do not yet have social 
media or other supporting collateral media as a way to promote their 
products. In order to create brand awareness for Cakein, a promotional 
strategy is needed to attract the attention of buyers to take an action. In 
terms of data type, the method used is qualitative research, namely 
observation and interviews with the owner of Cakein and Legok village 
officials to obtain factual data. There are design stages that the author uses, 
namely the design theory according to Robert Landa in her book entitled 
"Graphic Design Solutions", including orientation, analysis, concept, 
design, and implementation as the author's basis for designing the designs. 
The results of the design that has been carried out, produce outputs in the 
form of social media content and several collateral media containing 
engaging content. The conclusion of this design is that the relatable and 
creative presentation of content and use of social media will produce new 
perceptions for potential buyers to buy Cakein products, as well as creating 
loyalty and trust in making repeat orders of Cakein products.  
 
Keywords: Legok village, Cakein, media promotion 
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