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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI UMKM CHICK N 

PEPPER DI POKDARWIS MEDANG   

 Jesline Angelina 

ABSTRAK 

Chick N Pepper merupakan salah satu dari UMKM dibawah naungan 

Pokdarwis Medang yang bergerak dalam bidang kuliner. UMKM ini 

menawarkan produk berupa fast food dengan menggunakan bahan premium 

dan berkualitas. Namun sayangnya, Chick N Pepper masih kurang dikenal di 

berbagai kalangan. Promosi yang dilakukan oleh UMKM tersebut masih 

belum efektif sehingga masih banyak masyarakat sekitar yang belum 

mengetahui keberadaan Chick N Pepper. Selain itu, media promosi yang 

digunakan belum terlalu maksimal dan tidak berstrategi, dengan visual 

maupun konten yang kurang menarik perhatian target pasar, membuat 

rendahnya rasa penasaran target untuk mencoba produk Chick N Pepper. 

Pengumpulan data dilakukan dengan metode kualitatif serta menggunakan 

metode perancangan oleh Robin Landa dalam buku Graphic Design Solution. 

Selanjutnya, penulis akan melakukan perancangan promosi diberbagai media 

sosial dengan visual dan konten yang seimbang dan terstruktur, serta dapat 

mencerminkan citra dari Chick N Pepper. Dapat disimpulkan bahwa melalui 

perancangan media promosi ini akan memperkenalkan UMKM lokal tersebut 

kepada khalayak luas dan meningkatkan pengetahuan masyarakat tentang 

produk yang ditawarkan oleh Chick N Pepper. 

 

Kata kunci: Chick N Pepper, UMKM, Promosi 
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CHICK N PEPPER MSME PROMOTION MEDIA DESIGN IN 

POKDARWIS MEDANG 

 Jesline Angelina 

ABSTRACT (English) 

Chick N Pepper is one of the MSMEs under the auspices of Pokdarwis 

Medang which operates in the culinary sector. This MSME offers products in 

the form of fast food using premium and quality ingredients. But 

unfortunately, Chick N Pepper is still little known in various circles. The 

promotions carried out by MSMEs are still not effective, so there are still 

many local people who don't know about the existence of Chick N Pepper. 

Apart from that, the promotional media used is not very optimal and is not 

strategic, with visuals and content that do not attract the attention of the 

target market, resulting in low target curiosity to try Chick N Pepper 

products. Data collection was carried out using qualitative methods and 

using the design method by Robin Landa in the book Graphic Design 

Solution. Next, the author will design promotions on various social media 

with visuals and content that are balanced and structured, and can reflect the 

image of Chick N Pepper. It can be concluded that through designing this 

promotional media, local MSMEs will be introduced to a wider audience and 

increase public knowledge about the products offered by Chick N Pepper.  

 

Keywords: Chick N Pepper, MSMEs, Promotion 
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