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PERANCANGAN STRATEGI MARKETING UNTUK MEDIA
INTERAKTIF ALUPET DI DAERAH TANGERANG

(Priscilia Pritaris)

ABSTRAK

Melonjaknya kebutuhan untuk layanan perawatan hewan di Indonesia
membuktikan bahwa industri tersebut mengalami peningkatan di era modern
ini. Peningkatan ini didasarkan dari permasalahan para pemilik hewan
peliharaan yang kesulitan untuk merawat hewan peliharaan mereka karena
kesibukan sehari-harinya. Maka dari itu, dengan bantuan teknologi yang
semakin maju, penulis merancang media interaktif berupa aplikasi dengan
tujuan memberikan kemudahan bagi pemilik hewan peliharaan yang
kesulitan merawat hewan peliharaan mereka. Perancangan aplikasi ini
didukung oleh beberapa teori yang dikumpulkan penulis dan tim
menggunakan metode kualitatif dan kuantitatif, sehingga data yang
terkumpul dapat mempermudah penulis dan tim dalam mengoptimalkan
kebutuhan pengguna dan memberikan solusi berupa layanan pada aplikasi
bernama AluPet. Penulis juga berharap dari data tersebut, dapat
mempermudah penulis dalam menemukan dan merancang strategi marketing
yang sesuai dengan target AluPet. Layanan utama yang dikembangkan
aplikasi saat ini berupa pet health, pet grooming, pet hotel dan pet shop.
Dengan adanya fitur layanan tersebut, penulis dan tim berharap aplikasi
AluPet dapat menjadi solusi untuk permasalahan terkini pemilik hewan
peliharaan.

Kata kunci: hewan, peliharaan, layanan, perawatan, aplikasi

vii
Perancangan Strategi Marketing..., Priscilia Pritaris, Universitas Multimedia Nusantara



DESIGNING MARKETING STRATEGY FOR ALUPET

INTERACTIVE MEDIA IN THE TANGERANG REGION

(Priscilia Pritaris)

ABSTRACT (English)

The soaring need for animal care services in Indonesia proves that the
industry Is experiencing growth in this modern era. This increasing data is
based on the problems of pet owners who find it difficult to take care for their
pets because of their busy daily lives. Therefore, with the help of increasingly
advanced technology, the author designed interactive media in the form of an
application to make it easier for pet owners who have difficulty caring for
their pets. The design of this application is supported by several theories
collected by the author and the team using qualitative and quantitative
methods so that the data collected can make it easier for the author and team
to optimize user needs and provide solutions in the form of services in an
application called AluPet. The author also hopes that this data will make it
easier for the author to find and design marketing strategies that suit AluPet's
targets. The main services currently being developed by the application are
pet health, pet grooming, pet hotel, and pet shop. With these service features,
the author and team hope that the AluPet application can be a solution to the
current problems of pet owners.

Keywords: animal, pet, service, care, application
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