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PERANCANGAN BRAND IDENTITY UNTUK MEDIA

INTERAKTIF ALUPET

Adeson Lim Setiawan

ABSTRAK

Di Indonesia, kepimilikan hewan peliharaan meningkat pesat semenjak
pandemi, hal ini juga memengaruhi layanan perwatan hewan peliharaan. Di
era digital ini, banyak orang mengandalkan platform elektronik untuk segala
macam layanan karena dapat memudahkan dan juga menghemat waktu di
antara kesibukan. Maka dengan itu, pelayanan perwatan hewan secara digital
banyak dibutuhkan sekarang. Penulis dan tim melakukan perancangan media
interaktif AluPet sebagai solusi dari permasalahan ini, dan penulis sendiri
memiliki pernan sebagai perancang brand identity untuk meningkatkan brand
awareness dari media interaktif tersebut. Metode yang digunakan oleh
penulis ialah mixed methods, yaitu gabungan antara pendekatan kualitatif dan
juga kuantitatif. Penulis juga menerapkan metodologi perancangan robin
landa untuk menganalisis masalah dan menciptakan solusi yang sesuai.
Alupet di rancang dengan fitur yang beragam mulai dari layanan kesehatan
hewan, grooming, pet hotel dan petshop. Dengan begitu perancangan brand
identity untuk media interaktif ini merupakan solusi utama untuk
meningkatkan brand awareness dan juga menjadi media yang efektif untuk
membantu para pemilik hewan peliharaan menjaga kesehatan dan
kesejahteraan hewan peliharaan mereka.

Kata kunci: hewan peliharaan, solusi, perawatan, brand identity
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DESIGNING BRAND IDENTITY FOR ALUPET INTERACTIVE

MEDIA

Adeson Lim Setiawan

ABSTRACT (English)

In Indonesia, pet ownership has been rapidly increasing since the pandemic,
which also affects pet care services. In this digital era, many people rely on
electronic platforms for various services because it can facilitate and save
time amidst their busy schedules. Therefore, digital pet care services are in
high demand now. The author and the team design AluPet's interactive media
as a solution to this issue, and the author themselves take on the role of brand
identity designer to enhance brand awareness of this interactive media. The
method used by the author is mixed methods, a combination of qualitative and
quantitative approaches. The author also applies Robin Landa's design
methodology to analyze problems and create appropriate solutions. AluPet is
designed with various features ranging from pet health services, grooming,
pet hotels, and pet shops. Thus, designing brand identity for this interactive
media is the primary solution to increase brand awareness and also serve as
an effective platform to help pet owners maintain the health and well-being
of their pets.

Keywords: pets, solution, care, brand identity
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